Konference WebTopl00 2021

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:05  Zahdjeni konference, pfivitani ué¢astniku
Sona Porupkova

9:05-9:25 O stavu unie
Petr Kleiner

rok ¢eskému digitdInimu prostredi dal a co naopak vzal. Na zac¢atku konferencniho dne si vezme slovo predseda poroty
WebTop100, aby se s vami podélil o svdj pohled na to, jakou roli hralo digitaIni prostredi v uplynulém roce.

9:25-9:45  Seniofi - mohou byt dulezitou cilovou skupinou vaseho e-shopu?
Ondrej Sldama - Ondrej Sldma
0d prvniho lockdownu se plno lidi obrétilo na internet. Ale co starsi populace? Dozvite se, co je vidét v datech e-shopl a
jestli je to pfilezitost, nebo jen dalsi buzzword.

9:45-10:05 Co Ize ¢ekat od Google a Seznamu pro rok 2022?
Pavel Ungr - Pavel Ungr

Na konci letosniho roku bude SEO komunita jisté vyrazné blize odpovédi na otdzky ohledné dalsiho rozvoje vyhledavacich
pravidel a algoritmd obou ddleZitych vyhledavacd. V rdmci prednasky poodhalime, na co se pro dalsi rok pripravit.

10:05 - 10:10 Zdravice
Daniel Kafka - Fragile media

10:10 - 10:20 WebTop100 Case study: Online terapie Hedepy: z nuly na 34% Share of Market
Veronika Kloudova - uLab, Martin Zdrazil - Hedepy
Online terapie Hedepy vznikla v srpnu 2020 v dobé pandemie s velkymi ambicemi: do roka pomoci 2 tisicim lidem
s duSevnimi obtizi, dohnat lidra trhu a zprostfedkovavat tisic sezeni mésitné. To vSe se povedlo. V case study vam
ukdzeme, jakym vyzvam jsme Celili a jaké kampané jsme vyuzili ve vyhledavani, displayi a brandu, abychom lidem dali
védét o tom, Ze je tady sluzba, kterd jim mize pomoci citit se mnohem Iépe.

Vyhlaseni 1., 2. a 3. mista v kategoriich: Vykonnostni kampan, SEO, Brandova kampan,

10:20 - 10:30 2
Videoreklama

10:30 - 10:50 Coffee break

10:50 - 11:10 Emailing 2022 - trendy a aktudlni vyzvy
Petr Cikén - Sherpas TECH
Spolecné se podivdme na zdsadni témata, které ovlivni e-mail marketing v roce 2022. Pfipomeneme si klicové oblasti,
kterym by se kazdy marketér mél disledné vénovat, ale také si ukdzeme pripadné hrozby a omezeni. Jak ovlivni blokace
cookies tretich stran webtracking? Mdzeme prijit o zakladni metriku open rate?

11:10 - 11:30 Co nas naucil influencer marketing v roce 2021
Petr Srna - WOO
Petr se ve své predndsce zaméri na aktualni témata problematiky influencer marketingu Napfiklad pro¢ nechce spousta
influencerd sponzorovat své prispévky od klienta a pro¢ klientské naroky na vhodného influencera stale stoupaiji.
Podivdme se také na to, jaka by viastné méla byt typickd role influencerské agentury a jak se divat na vyhodnocovani
kampani.

11:30 - 11:50 Jak zménila pandemie nakupovani médy online?
Jan Keseladk - GLAMI, Hana Zachova - GLAMI

Jan je ve spole¢nosti GLAMI zodpovédny za prodejni a marketingové tymy a podéli se s vdmi o poznatky o tom, jak
pandemie zménila médni trh z hlediska ndkupniho chovani zékaznikd i e-shopl s mddou.



11:50 - 12:00

12:00 - 12:10

12:10 - 13:10

13:10 - 13:30

13:30 - 13:50

13:50 - 14:10

14:10 - 14:20

14:20 - 14:30

14:30 - 14:50

14:50 - 15:10

WebTop100 Case study: Jak konvertovat analogové babicky na digitalni bestie?

Annika Skalicka - Creative Dock

Aplikace Mdj Albert nespadla z ¢istého Gitu. Je za ni testing v Jihlavé, hratky s UX, zaméstnanecky research

i nejmodernéjsi technologie. V moji prednasce zjistite, jak transformovat byznys téZce analogové retailové spole¢nosti do
digitalni modernity roku 2021 bez G¢tenek, oball a plastovych karti¢ek.

Vyhlaseni 1., 2. a 3. mista v kategoriich: Emailing, Influencer marketing, Zahrani¢ni
expanze

Obéd

Kdy je na komunikaci ten spravny cas?

Irena Zatloukalova - Diversight.ai

Predstavu o PR a komunikaci mame casto dost zkreslenou. Obcas chceme néco jako deset deka PR (,Neudélas mi néjaké
to PR?“) - a myslime tim jeden ¢lanek ve Forbesu ¢i v CzechCrunchi, nebo idedlné ve véech dllezitych byznysovych
médiich, nehledé na to, mame-li co fict. Jindy bereme PR jako takovy ten druh komunikace, co vlastné nic nestoji, neni
tfeba ho nijak ridit. Prosté o sobé jen rikdme véci, které chceme a ono to néjak funguje. A co kdyz to je jinak? Co kdyz se
podobné Gvahy na start komunikace hodi jen nékdy? Co kdyby bylo mozné svédzat komunikacni cile s témi byznysovymi?
Podivdme se spolu na to, kdy je ten spravny ¢as komunikovat vas projekt a jak to udélat, abyste poznali, zda jste vsadili
na spravnou kartu. (Vyuzijeme i praktické pfiklady z letoSnich prihldSek do kategorie Digitalni PR).

Idealni vstupni stranka
Ondrej llinCev - ILINCEV scientific marketing

Ondra se optimalizaci konverzi zabyva prakticky celou svoji kariéru. Jak ma byt konverzni landing page dlouha? Co na ni
ma a nema byt? V jakém poradi poskladat informace? Jaka je typicka mira konverze a ¢im to dostat z meh do fantastic? To
jsou vSechno témata, kterd jsou Ondrovym dennim chlebem a v rdmci prfednasky vam poskytne dobré rady z praxe.

Kral je nahy!

Michal Schindler - Creative Dock

Content is king, napsal v roce 1996 Bill Gates. Nebyl jediny a nejspi$ ani prvni, kdo tuhle vétu pouzil. Ale urcité prispél
k tomu, Ze se stala pro content marketing doslova zaklinadlem. Pfitom on sdm o content marketingu mluvil maximalné
okrajové - chtél primarné Fict, Ze se internet stane ,trzistém obsahu”. Ze je obsah kral, je zkratka hodné sviidna
myslenka. Mé&li bychom si ale taky pfiznat, Ze se dneska ,content” fiké kde ¢emu a Ze jestli je obsah kral, pak je ¢asto
nahy. A neni moc o co stét.

WebTopl100 Case study: ArtStudio.app
Hana Auerova

Artstudio.app je mobilni, webovd, XR a 360° aplikace, kterd vznikla béhem lockdownu jako projev svobodné a radostné
vile z pobytu doma. Navstévnik se prochazi po zasnézené zahradé i ve Studiu autorky, mlze si rozsvitit ¢i zhasnout,
sledovat kino, prejit do prostoru stvoreného umélou inteligenci nebo ru¢né malované mistnosti ¢i nakoupit obrazy a
fotografie, jez Ize v rdmech vyménovat. Jde o reakci na nemoznost cestovat a presun déni do digitainiho svéta.
ArtStudio.app zafungovalo diky své autenti¢nosti jako skvélé digitaIni PR.

Vyhlaseni 1., 2. a 3. mista v kategoriich: Digitalni PR, E-commerce, Lead generation,
Obsahovy marketing

Coffee break

Digitalni transformace prodeje zbozi a sluzeb

Tomas JindriSek - DARK SIDE

| kdyz se obchod ¢astecné vraci do fyzického svéta, na radu véci tykaji se obchodu jsme si zase o néco vice zvykli ve
digitalu.

Covid urychlil transformaci na maximum, ale zaroven odkryl dlouho nereSené problémy online svéta.

Co musime jesté odpracovat, kdyz se stal digitalni svét mainstream obchodu, komunikace i obchodniho potkavani?
Ten na to ale neni pripraven. UZivatelsky zaZitek u sluzeb a premiovéjsiho nebo incentivniho zbozi ma v online svété
vétsinou nizkou hodnotu.

Navic komunikace v digitalu neni pfilis osobni. Co s tim?



15:10 - 15:30

15:30 - 15:50

15:50 - 16:00

16:00 - 16:10

16:10 - 16:20

16:20 - 16:30

16:30 - 18:00

18:30

Inovace v digitalnim prostredi
Petr Vaclavek - Foodgroot

Podivdme se na zajimavé trendy a problémy, které se vyskytly na Ceské startupové scéné. Zaroven poukdzeme na
projekty, které maji vyraznéjsi potencidl inovovat digitalni prostredi.

Post-Pandemic culture
Petr Skondrojanis - COCUMA

Jak vybudovat hybridni kulturu a udélat z vasich zaméstnanct komunitu a z kancl& komunitni misto, kde se vasi lidi
potkavaji ,bavi, diskutuji...ale i dosahuji vysledkd.

WebTop100 Case study: MEGAPIXEL - redesign spustény proti pravidlim
Vit Straka - PeckaDesign

Jeden ze slogand spole¢nosti MEGAPIXEL hlasa: ,SHOW, DON'T TELL.” E-shop na tento claim navazuje a je skute¢nym
domovem vsech vizualnich tvarcl. Co je vsak potreba ke vzniku takto robustniho e-commerce projektu? Je dobré pri
realizaci trochu ,zariskovat”? Co nas prekvapilo a jaké klicové rozhodnuti jsme museli ucinit? A co samotny redesign
prinesl? To vSe si zodpovime z pohledu projektového manazera, ktery byl nejdrive pozorovatelem a poté naskocil do
rozjetého vlaku.

WebTop100 Case study: CREATIVE DOCK - Finding the “social” in social distancing
Michal Schindler - Creative Dock

V breznu 2020 se porady zménily v cally, zmizely sluzebni cesty a misto rlstu jsme resili strach, co bude. Bylo nutné
zUstat pri sobé. Abychom si udrzeli optimismus i osobni vazby, zavedli jsme denni newsletter pro véech 11 zemi CD s porci
zabavy, stredecni ,zajmové referaty”, soutéze o nejvtipnéjsi fotky z karantény a v neposledni radé akcie internich

projektl jako nahradu sniZzenych plat(. Co jsme se z toho naudili?

Vyhldseni 1., 2. a 3. mista v kategoriich: Firemni web, Digitdlni transformace, Startup,
Autenticka kariérni komunikace, Firemni podcast

Vyhlaseni Absolutniho vitéze, Autora roku a Osobnosti roku 2021
Celkovy vitéz ro¢niku 2021

Cise vina

Predpokladany zavér akce



