Konference WebTopl00 2023

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Sona Porupkova

9:10-9:30  Jak si udrzet autenticitu pfi spolupraci s influencery
Andrea Hurychova - WeDigital
V rdmci mé prednasky se zamérim predevsim na videoformaty, v rdmci nichz hraje prim spoluprace s influencery. Jakym
zplsobem o takovych reklamnich kampanich premyslet, abychom dostali do popredi nasi znacku a zaroven dokazali
udrzet jeji dlouhodobé budovanou autenticitu?

9:30-9:40  Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii v kategorii Videoreklama

9:40 - 10:00 Emailing uz neni Popelkou
Petr Cikan - Sherpas TECH

Email marketing zaziva v poslednich mésicich velkou renesanci, ktera je podporena jak rostoucimi investicemi do téchto
aktivit, tak mnoZstvim odbornych eventl se zamérenim pravé na emailing. V rdmci mé prednasky se podivéame na
byznysovy potencial, ktery emailingové aktivity skytaji, na dalsi smérovani oboru a trendy, kterych by bylo Skoda nevyuzit

10:00 - 10:10 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Reten¢ni marketing

10:10 - 10:30 Al textafi nebudou mit co zrat!
Michal Schindler - Creative Dock

1. Pokus o vysvétleni, pro¢ (zatim) nepouZivat Al na psani ¢eskych textl, pokud nechcete vypadat jako trubky. Plus pér
ukazek, jak hrozné jsou (zatim) vysledky. 2. Stru¢ny prehled Gkol{, na které uz se Al rozhodné pouZivat vyplati.

3. A vysvétleni, pro¢ potrfebujeme novou profesi - Prompt Specialistu. Plus pokus vSechny presvédcit, ze i prompt
specialista by mél byt predevsim skvély copywriter.

10:30 - 10:40 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Obsahovy marketing
10:40 - 11:00 Coffee break

11:00 - 11:20 Nové formy komunikace postavené na datech a datové Zurnalistice
Tomas Jindrisek - DARK SIDE
V rdmci mé prednasky si posvitime na nové komunikacni trendy. Jako proof of concept vyuziji spolecny dlouhodoby
projekt Ceské spofitelny, datového portélu Evropa v datech a Sociologického Gstavu AV CR, Index prosperity a finanéntho
zdravi. Ten je za dobu své existence ovéncen mnoha odbornymi cenami a je perfektnim zastupcem prospésného projektu
bez apriorni reklamy.

11:20 - 11:30 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Digitalni transformace

11:30 - 11:50 Webovy eshop vs. mobilni aplikace
Lukas Havlasek - Notino
V rdmci mé prednasky se podélim o zkusenosti s dvéma klicovymi prodejnimi kanély Notina. Jak se li$i chovani uZivateld,
konverzni poméry, nebo life time value zdkaznika? Podélim se s vémi o know how pro marketingovou komunikaci a
vykonnostni kampané zaloZzené na dlouholetém kontinudinim sbéru dat.

11:50 - 12:00 Vyhldseni 3., 2. a 1. mista v kategorii E-commerce

12:00 - 12:20 Bulletpoint nation
Petr Skondrojanis - COCUMA

Skoro by se dalo Fict, Zze vétsina dnednich personalistd jsou tvorové zavisly na odrazkach. V ramci mého vystoupeni si
prakticky ukdzeme, Ze je to absolutné zbytecné a ke kreativnimu a zéroven rychlému sepsani inzeratu staci mobilni
telefon.



12:20 - 12:30

12:30 - 13:20

13:20 - 13:40

13:40 - 14:00

14:00 - 14:10

14:10 - 14:20

14:20 - 14:40

14:40 - 14:50

14:50 - 15:10

15:10 - 15:30

15:30 - 15:40

15:40 - 16:00

16:00 - 16:10

16:10 - 16:30

16:30 - 16:40

16:40 - 16:50

16:50 - 17:00

17:00 - 19:30

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Autenticka kariérni komunikace a UX
Obéd
Pro¢ CMS selhavaji v SEO kampanich pro firmy

Pavel Ungr - Pavel Ungr

Zpracovat SEO analyzu, to je dnes pomérné jednoduché. Analyza kli¢ovych slov? To uz je trochu slozitéjsi, ale stéle nic,
s ¢im by se nedalo poprat. Sepsat texty sice trochu trva, ale umime to taky. Implementovat komplexni strategii na web?
Nemozné! Proc je to nemozné a co s tim vam ukazu v mé predndsce.

Jak se zbavit strachu z LinkedInu: Bariéry, co si sami vymyslime i jak je pfekonat
Irena Zatloukalové - Irena Zatloukalova

Kdo by nebyl na Linkedinu? Ale ruku na srdce, vyuzivate potencidl téhle sité naplno? Pro svoji osobni i firemni znacku?
Nebo se radéji kréite v koutku a bojite se néco o sobé “kficet do svéta”? Vite co, nemusite kficet! Staci byt slySet, mit svdj
hlas. A tudizZ si uvédomit, Ze kdyz si nevezmete otéZe své reputace pevné do svych rukou, mize to za vas udélat nekdo
jiny. A to se pak vlastni reputace Fidi téZko. Madm pro vés par tipl ze svéta budovani firemniho i osobniho brandu na téhle
nejvyuzivandjsi profesni siti. Nebude to vievycerpavajici ndvod ¢&i univerzaini recept, jak na to. Cekejte spi$ inspiraci a par
postiehd, které vdm snad pomohou zbavit se téch nejbéznéjsich blokl, pro¢ svij LinkedIn profil nechavate zit prazdnotou.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii SEO a Firemni komunikace
Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Firemni web

Zbytecné hrichy agentur
Ondrej Sldma - www.ondrejslama.cz

Spolupraci mezi zadavatelem reklamy a agenturou mlze zkazit plno véci. Nékdy jde o drobnosti, jindy o zasadni véci.
Problém je, Ze si lidé v agenturach ¢asto neuvédomuiji, co délaji Spatné, nebo proc je to pro klienta dlleZité. Ondrej Slama
ma zkusenost z obou tabord a predstavi vybrané neblahé zkusenosti odzité v praxi.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Vykonnostni marketing
Coffee break

Smérovani trhu influencer marketingu
Petr Srna - World of Online

Petr se s nami podéli o klicova zjisténi o posunu trhu influencer marketing vyplyvajici z vice nez stovky influencerskych
kampani v hodnoté desitek milion0 korun. Kam sméfuje trh? S jakymi trendy pocitat? A jaké typické nesvary ohroZzuji
vysledky influencerskych kampani? VSe se dozvite v jeho prednasce.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Influencer marketing

Al nastroje a EU - bude brzy po vsem?

Petra DolejSova - Bez paragrafi

Jaka rizika v sobé Al nastroje skryvaji? Jak (s)pravné promptovat, a nemit Spatné spani? Jaké soudni kauzy ChatGPT jen tak
neokeca? Co na nas EU chysta? Jak se budou diky tomu Al ndstroje vyvijet? A bude brzy po vSéem? Mrkneme na to
prakticky, na prikladech a zplsobem, ktery vas bude bavit.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Uméla inteligence

Slasti a strasti ceského projektaka

Karel Dytrych - Freelo

0 67 % projektl vice selze firmam, které podcenuji projektové fizeni. Zaneprazdnény projektak, neefektivni komunikace a
Spatné naplanovany rozpocet jsou celosvétové nejvétsi problémy projektového fizeni. Co ale trapi projektové manazery

v Cesku? Vyzpovidal jsem kované projektaky i ty, na které Fizenf projekté tak trochu ,spadlo”.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Brandova kampan
Vyhlaseni kategorii Autor roku a Projekt roku
Vyhlaseni kategorie Osobnost ceského digitalu

Zaveér konference a ciSe vina



Maly sal

9:40 - 10:00

10:10 - 10:30

11:00 - 11:20

12:00 - 12:20

13:20 - 14:00

14:20 - 14:40

15:10 - 15:30

Panelova diskuse: Vyuziti Al nastroji v ramci workflow dodavateli digitalnich Fe$eni
Daniel Kafka - Fragile media, Petr Kleiner, Lukas Pilka - BlueGhost.cz, Matyas ToSovsky - Effectix.com

Typicka uskali brandingu a jak je zdolat

Daniel Bohuslav - Sherpas, Nam Do Hoai - Sherpas

Uspé&sné znacky nestoji jen na hezkém obrazku. Jejich manazer&im nepomdze PDFko na disku. A logo je tim poslednim, co
byste méli resit.

Na prikladech z trhu i vlastniho rebrandingu si ukdzeme, na co si dat pozor, které oblasti nepreskakovat, proc¢ nebyt
otrokem framework{ a jak vyuZit storytelling i systém vizudlni komunikace pro efektivnéjsi praci se znackou.

Case Study: OnRia podcast, brandovy obsah a jeho role v dlouhodobé komunikaci
znacky

Petr Supolik - SYMBIO Digital

Proc je propagace komercniho podcastu klicem k jeho Uspéchu? Jak se vyporadat s fragmentaci podcastovych platforem a
proc Ria investuje do brandového obsahu? Na tyto otdzky se pokusime spole¢né odpovédét a ukdzat nasi praci pro ¢eskou
znacku, kterd Uspésné Celi mezinarodni konkurenci.

Case Study projektu Oveckarna: 6 let spolecné Pomahame vytvaret teplo domova a
rodinnou pohodu

Petr Jebavy - WPJ, Ondrej Machala - Oveckérna, Lucie Medova - WP

Spolecné s e-shopem Oveckdrna jsme se pred Sesti lety vydali cestou plnou inspirace, inovace, ale i vyzev. Co je klicem

k budovani dlouhodobé spoluprace s klientem a jak se dafi pomahat pavodné rodinnému podniku expandovat po celé
Evropé a tvorit stamilionové trzby?

Skvély zakaznicky servis je od pocatku jednim ze zakladnich stavebnich kamend Uspéchu Oveckarny. Prozradime také, jak
jsme vybudovali systém pro vraceni zbozi, ktery za posledni rok umoznil Oveckarné zpracovat desetitisice vratek ke
spokojenosti zakaznikd a nezblaznit se z toho.

Workshop - Prémiovost

Jan Bezdék - SiteOne

Prémiovosti svych produktd a sluzeb se zaklind nejedna znacka. Jde totiz o jeden z néstrojd, jak v konkurenénim prostredi
vybudovat silnou znacku a loajalni zékanickou zakladnu. Co ale takova prémiovost znamend a jakym zplsobem s ni
pracovat v digitaIni komunikaci?

V nasem workshopu zjistite nejen to, co samotny pojem prémiovost predstavuje, ale jak jej promitnout do svych strategii,
komunikaci i zakaznického zazitku. Workshop je vhodny pro marketingové profesionaly, pro manazery znacky ¢i
zakaznické zkusenosti a viibec pro véechny, ktefi se zajimaiji o posileni postaveni svych produktt a sluzeb na trhu

Case Study projektu Narodni muzeum v kapse

Lukds Strnadel - Futured

Ptib&h o tom, jak se ndm podafilo implementovat nejmodern&ji mobilni technologie do nejstarsi muzejni instituce v Ceské
republice a vytvofit unikatni projekt, ktery ziskava ocenéni v Cesku, tak i v zahrani¢i. Od nejvétsi implementace indoor
navigace az po znovuzrozeni Plejtvaka mysoka.

Case Study: Liftago vs. trollové

Martina Bechynova - Liftago, Lukas Musil - Liftago

Liftago véri v demokratické hodnoty a neboji se o né verejné zasazovat. | z toho dlvodu jsme v roce 2022 okamzité
vyjadfrili solidaritu s Ukrajinou. Nas$ postoj vsak prilakal tisice trolld a nenavistnych komentard. Rozhodli jsme se pred
Utoky neustupovat a komentéare neskryvat. Naopak - zacali jsme na vSechny reagovat. Nase nékolikamési¢ni snaha byla
ocenéna verejnosti a médii, coz ndm prineslo nebyvalé vysledky.



