Lead generation

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:10 Zahajeni setkani
Petr Koubsky - Denik N

Jak moc jsou ¢eské spolec¢nosti pripraveny efektivné vyuzit online Lead Generation?
Vétsi rozhodné nemusi znamenat lepsi.
Arnost Machytka - Elephant Orchestra

18:10 - 18:30

Podivdme se na to, do jaké miry mohou Ceské spolecnosti okamzité zacit vyuzivat online lead generation. Nebude
prekvapenim, ze u vétsich korporaci je v cesté nejvétsi mnozstvi prekazek. Na prikladu Citi Bank si ale ukdzeme, ze
vsechno jde, kdyz se opravdu chce.

18:35 - 18:50 Usnadnéte lidem cestu, jak se stat vasimi zakazniky
Adam Vrana - Sherpas
Slouzi vam firemni web primarné k ziskadvani novych poptavek? A chtéli byste zvednout jeho obchodni vykon? Zacnéte se
na svlj web divat o¢ima jeho navstévnik( a usnadnéte jim cestu, jak se stat vasimi zakazniky. Na pripadové studii
Tepelnych ¢erpadel IVT si ukdzeme, jak dosédhnout zvyseni poctd leadd firemniho webu a zvysit tak obrat firmy o desitky
procent.

18:55 - 19:10 Chtéjte skutecné zakazniky, ne jenom kliky
Michal Mladek - Sherpas
Prezentace se zaméruje na moznosti marketingu zalozeného na méfitelném obchodnim pfinosu (value-based marketing)
pro segment malych a stfednich firem. TéZistém tématu bude predevsim sledovani telefonickych hovorl z online
kampani, tedy takovy typ marketingovych projektl, kdy cilova akce (ndkup, objednavka apod.) neni uskute¢néna pfimo
na webovych strankdch jako napfr. u e-shopu, ale ve skute¢ném offline svété. Podivdme se na to, jaké moznosti sledovani
hovord byly doposud k dispozici, co nabizi nasim zakazniklm technologicka platforma ReachLocal a jak sledovani hovord
dale co nejlip vyuzit pro své obchodni cile.

19:15-19:30 Cilena reklama aneb ,leady bez leadu“
Martin PICEK - H1.cz

Jak probiha ndkupni proces uzivatele od samého zac¢atku az ke konecné koupi? A jakou roli v ném hraje internetova
reklama? V prezentaci se budeme vénovat nejen tomu, ale také moznostem, jak vzbudit povédomi o produktech a
sluzbach skrze pokrocilé cileni. Podivdme se i na prednosti a pasti behaviorainiho cileni pro marketéry.

19:30 - 20:00 Panelova diskuze

20:00 - 21:30 Zavérecny networking



