MarComDATA

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:15 Uvodni slovo
Tomés Rehak - PROGRAMMATIC

BLOK Brutal Learnings

9:15-9:30  Marketingova data a jejich hodnota. Panika nad rodinnym stfibrem?
Pavel Pastor - CerebroAd.com
Kde jsou a jak vypadaji? Jaka je jejich hodnota? Je to skutecné rodinné stribro? Chovame se k nému
zodpovédné?
Pohled na svét marketingovych dat. Umi vypravét pribéhy, jen kdyz je chcete poslouchat. Mame je za
rodinné stfibro. Bojime se o né opravnéné? Které strachy si mizeme v klidu odpustit a na co bychom si méli
pozor naopak davat? Predstavime si svét se kterym si ¢asto nevime moc rady, ale uz se ho nechceme bat. A
pribéh o strachu ze ztraty néceho, co uz nam davno nékdo vzal.
Pavla Pastora jsme si vybrali proto, Ze se neboji byti dablovym advokatem. Pavel je nesporné schopny projektovy manazer
s velkou zkuSenosti a vhledem do Urovné kddu, pfitom ho provazi povést "entfant terrible" ¢eského internetu. Pavel si
nebere servitky, a to se ndm na otevreni tématu bude velmi hodit.

9:35-9:55  Vas ze se to netyka? (Prakticka analyza nahodného webu)
Jifi Maly - PROGRAMMATIC
Pokud mate pocit, Zze vam se nic takového nedéje a stojite mimo takové aktivity, Jifi Maly vam ukaze, jak
moc se mizete mylit. Ceho se naopak bojite zbyteéné?
Jifiho Malého jsme oslovili, protoze je jednim z opravdovych guru programatického marketingu, poziva velkého respektu i
mezi odborniky a patfi mezi skute¢né prikopniky.

10:00 - 10:30 Coffee break

BLOK Actual Landscape

10:30 - 10:50 DMP a Publisher: médni dopinék nebo nutnost?
Miroslav Kdta - Home Credit
Pro¢ Publisher nema fesit, zda DMP ano ¢&i ne, ale kdy a s kym? Kolik éasu Publisheriim zbyva, pro pofizeni si
vlastniho DMP Fe$eni a naudit se s nim pracovat? Jaka data mate bez problému uz ted hned v domé k
dispozici? Jak se k nim dostat, jak sbirat data z webd, aplikaci, display nebo programmatic kampani? Jak
data segmentovat, aktivovat, monetizovat? Spousta otazek, na které jsou pomérné jasné odpovédi.
Miru Kdtu jsme oslovili, protoZe patii k nejlepsim analytikéim mediéiniho trhu v CR.

10:55 - 11:15 Brain Station
Martin Benes - Red Media

Datova aktivita skupiny Kindred.
Martina Benese jsme oslovili, protoZe reprezentuje ¢eskou cestu. PGvodni viastni fedeni. Martin postavil mediaini agenturu
z velké Casti pravé na datové robustnim marketingu.



11:20 - 11:45

11:50 - 12:15

12:20 - 13:20

Jak vytézit z DMP maximum?

Ondrej Bartlinék - Adform, Adam Nykles - Adform

O tom, ze data driven marketing je budoucnost dnes jiz snad nikdo nepochybuje. Nicméné jak vypada v
praxi? Kam zavedeni DMP posouva moznosti managementu kampani? A jak vyuzit DMP nejen k segmentaci a
ukladani dat, ale hlavné k odeméeni jejich skuteéné hodnoty? Ukazeme si nékolik realnych piiklada toho, jak
spravné pracovat s napojenim DMP na ostatni platformy a marketingové kanaly tak, aby posunulo
marketingovou komunikaci na vyssi level.

Ondfeje Barttifika a Adama Nyklase jsme oslovili, protoze znaji souvislosti jednotlivych operaci v rémci platformy Adform.

Ukazky implementace DMP
Ghislain Lefebvre - Oracle

Ghislain ndm ukdze priklady, kdy implementace DMP pfinesla skutec¢nou revoluci do marketingu konkrétnich znacek a
zcela zménilo dosavadni praxi.
(Prezentace v anglickém jazyce bez prekladu)

Obéd

BLOK Praxis

13:20 - 13:40

13:45 - 14:05

14:10 - 14:35

14:40 - 14:55

Pohled Seznamu
Jakub Novotny - Seznam.cz

Pohled Seznamu na praci s daty a cileni jako takové. Jakub nam ukaze pribéh cilené reklamy. Prozradi, jak se
v Seznamu vyvijely moznosti cileni, jak Seznam data zpracovava, respektive jaké vstupy, jaké ma dostupné
cileni v jednotlivych nakupnich formatech (pfima reklama a Sklik). Nastini, co Seznam planuje v letoSnim
roce dale rozvijet.

Jakuba Novotného jsme si vybrali, protoze to je Clovek, jehoz praktickd zkuSenost pokryvé ¢eské RTB a programatické
obchodovani od prvnich kréc¢ku. Dnes je manazerem, ktery méa pravé datovou platformu DMP v kompetenci u nejvétsiho
medidlniho hrace u nés.

Big Bank Theory

David Vopelka - Ceska spofitelna

Jak velkou prilezitost vidi v datech jedna z nejvétsich bank v CR? Jakou roli pro ni hraji data v online
marketingu a jakou v celkové proméné tohoto "nejnudnéjSiho" odvétvi? Jak s pomoci dat komunikovat
desitky sdéleni v jeden ¢as, a presto zlistat customer centric? A je to vliastné jen o online marketingu? Co
vse, ve velkych firmach, nakonec data zméni? Z tohoto prispévku si odnesete vsechny odpovédi a mozna i
radu dalSich témat k zamysleni.

Davida Vopelku jsme vybrali, protoze je velkou nadé&ji skute¢n& moderniho pojeti marketingu. Uro&i svou minulost na
kapitélovych trzich a schémata prace s daty prenasi do tradi¢né konzervativniho prostredi.

Data management platformy (DMP)
Sinan Gunal - Labrys Consulting

DMPs nds dostava z nasi komfortni zény a nuti nds objevovat nové cesty porozumeéni zakaznikovi, pokrocilé reklamni
procesy a nové obchodni modely. Budeme mluvit o redlnych ukazkach takovych transformaci. Za kazdym Uspéchem se
vzdy skryvaji vyzvy a my se budeme vénovat i jim v zdjmu vSech objevovatell implementace DMP.

(Prezentace v anglickém jazyce bez prekladu)

Pohled publishera CNC
Hubert Gall

Hubert Gall vam predstavi zkusenosti a pohled na soucasnost a budouci podobu MarComDat typického
medialniho domu CNC a pokusi se najit odpovédi na typické publisherské otazky:

Jaké zdroje a kolik zdroju dat publisher skuteéné potfebuje a jak s nimi nakladat? Jak je to s vlastnictvim
téchto dat? Je uzivatel skuteéné tim, za koho ho povazujeme? Jak funguje klasifikace uzivateli a cilovych
skupin. Pro¢ se lisi nase a klientska data? Proc¢ stejna publika (ne)funguji?

Kdo to oceni? Jak propojit vSechny technologie? Jak propojit informace o cileni s kapacitou? Jak podle toho
planovat? Jak to celé napojit na adserver?

Huberta Galla jsme oslovili, protoze je to backofficovy odbornik par excellence. Na ¢eském trhu asi nenf vice osob, které
by znaly fungovani systém{, na kterych "jedou" velkd média, Iépe nez on.



15:00 - 15:15

15:20 - 15:50

Pryc je doba, kdy data slouzila jen k analytice

Miroslav Esser - Creative Dock

Miroslav Esser bude mluvit o tom, jak data ovliviiuji vyvoj produktl a jejich obchodni model. Data pfinasi lidem kvalitnéjsi
a levnéjsi sluzby - prikladem je Usage Based Insurance, které Miroslav se svym tymem vytvoril pro autopojisténi. Pryc je
doba, kdy data slouzila jen k analytice. Nyni se na nich stavéji spole¢nosti.

Coffee break

BLOK Legal Aspect

15:50 - 16:10

16:15 - 16:35

16:40 - 17:00

17:00

Regulace pfFi praci s daty

Viktor Dudek - KPMG Ceské republika

Ustfednim tématem vystoupeni Viktora Duska bude regulace pFi praci s daty se zamérenim na blizici se
reformu ochrany osobnich udaji. Na co vée nesmime zapominat? Co musime pro kterou ¢innost s daty
spliiovat? Jaké sankce nam hrozi? Jak jim zavcas predejit? Viktor se pokusi zpfehlednit a uvést na pravou
miru, co je platné jiz dnes a co nas jesté ceka.

GDPR ryze prakticky

Katefina Hrubesova - Sdruzeni pro internetovy rozvoj v Ceské republice, z.s.p.o.

Katefina zkroti na minimum obecné reci, eliminuje lobbisticky nanos, profeze pravni balast a selskym
rozumem (tedy sice bez pravni zaruky, za to vsak prehledné) vas provede praktickym minimem a odpovi na
zakladni otazku kazdého marketéra ¢i média: z které strany se pustit do takového ofiSku jako je regulace
GDPR a jesté vétsi mhamka jako je navrh ePrivacy Regulation. Dvacet minut ji bude uplné stacit na to, aby
vas vydeésila.

Katefinu Hrubesovou jsme pozadali o vystoupeni, protoZe je aktualné patrné nejinformovanéjsi osobou v CR v otdzce
pfipravy a implementace GDPR a to nejen diky jejim aktivitdm v CR ale i na plidé Evropskych instituci. Roli Katefiny je
seznamit nas bez omacky s praktickymi kroky, co nas cekaji a neminou ve svété, kde panuje jesté spousta nejasnosti.

Diskuze k legalnim aspektim

Viktor Dusek - KPMG Ceska republika, Katefina Hrube$ova - Sdruzenf{ pro internetovy rozvoj v Ceské republice, z.s.p.o.,
Tomas Rehdk - PROGRAMMATIC

Predpokladany zavér programu



