Data v online reklameé

Program akce

Hlavni blok

17:30 - 18:00 Registrace Gc¢astnikid

18:00 - 18:05 Zahajeni setkani - uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

18:10 - 18:30 Cilové skupiny pod lupou
Matéj Machacek - Performio.cz

Chcete se dozvédét, jakym zplisobem vznikaji nové behaviordlni oblasti a jak v nich nalézt tu nejvhodnéjsi cilovou skupinu
k osloveni? Co vlastné Cechy nejvice zajima a jak mlZzete tyto informace vyuZit a ndsledné zpracovat pro co nejvhodnéji
zacilené reklamni sdéleni?

18:35 - 18:55 Automaticky nakup reklamy bez dat neddva smysl. Ale kde je vzit?
David Spinar - Google Czech Republic

Vv

pytel. VSichni maji velkd ocekédvani. Presto se vSak ukazuje, ze bez kvalitnich dat, které umozni kvalitni zacileni, slibovany
vysledek neprichazi. Kde je ale vzit a kdo je za né zodpovédny? Je to kol spiSe pro inzerenta, pro nakupni technologii
nebo pro reklamni sit? A jak k tomuto tématu pristupuje Google?

19:00 - 19:15 Displayova kampan v QPD: funk¢ni a efektivni Feseni
Hynek Zbofil - H1.cz
V prednasce Hynek Zbofil z H1.cz predstavi novy kandl pro displayovou reklamu QPD (QUISMA Performance Display) a

produkt uréeny. Efektivitu kampané v QPD doloZi vysledky z pilotni kampané pro Restu.cz a pfedvede ji na pfipravené
infografice. Restu.cz je nejvétsi rezervaéni systém restauraci v Ceské republice a sou¢asné vyznamny klient H1.cz.

19:20 - 19:35 Vyuziti dat tretich stran v RTB
Maté&j Novak - Cruxo

Vétsina inzerentl na ¢eském trhu k cileni na uzivatele v ramci RTB vyuZiva pouze sva vlastni data formou ratargetingu. Az
donedavna ostatné nebylo mnoho jinych moznosti. Retargeting vsak ma své limity - sice je velmi efektivni, ale vétSinou
nenabizi pfilis Siroky zésah a z definice také nedokdaZze pfivést nové navstévniky. Tato omezeni Ize prekonat diky vyuziti
dat tretich stran. Co je dnes na trhu k dispozici a jakym zplsobem Ize tato data vyuzit?

19:40 - 19:55 Kdyz zakaznici hledaji vas
Tomas Berger - Imper CZ
V prezentaci zazni nové trendy v B2B marketingu spojené s datovymi stopami na internetu (Leady a dalsi nastroje).

20:00 - 20:15 Vazeni klienti, pro¢ vlastné nasazovat ty pixely...
Otakar Ahne - Crimtan CZ s.r.o.

Pixely nasadily banky, pojistovny i automobilky, tak pro¢ ne vy? Co vSechno vam to umozni? Pro¢ se nemusite bat o data?
Jak mizZete Iépe poznat své navstévniky a zefektivnit své online kampané? A kone¢né, co jsou to ty pixely? Samé otazky?
Dame odpovédi.

20:15 - 21:00 Zavérecny networking



