Televize vs. internet

Program akce

Hlavni blok

17:30 - 17:55 Registrace

18:00 - 18:10 Uvodni povidani
Petr Koubsky - Denik N

18:10 - 18:20 Znate ¢leny TUESDAY Business Network?

Ackoliv jsou setkani MARKETING MONDAY oteviena komukoliv, velkou ¢asti navstévnikl jsou nasi firemni ¢lenové. Pojdme
tedy udélat takovou rychloseznamku s témi, které na nasich akcich pravidelné potkavate.

18:25-18:45 TV vs. online video - souboj nebo souhra?
Jifi Udatny - Group M
Je to vzajemny souboj o pozice nebo potrebuje jeden druhého? Odpovidaji medialni investice do téchto medialnich kanall
jejich vykonu? Existuji data, kterd ndm umoznuji se rozhodovat o efektivnim rozdéleni rozpo¢td? Jak takovy rozhodovaci
proces vypada? V ¢em jsou si oba kanaly podobné a v ¢em se naopak odlisuji? Na tyto a dalsi otdzky vam nabidne
odpoveéd Jifi ve svém pfispévku.

18:50 - 19:10 Televize vs. Internet
Jan Cermék - Blaze Media
Televize i online se vyznacuji specifickymi rysy, které predurcuji jejich roli v medialnim mixu. Nicméné s rostouci
propojenosti komunikacnich platforem uz to nejsou oddélené svéty a je potfeba hledat cesty k vyuziti jejich synergie.
Synchronizace, méreni a optimalizace jsou zazité pojmy, které vSak v rdmci integrované komunikace ziskavaji dalsi
vyznam pro efektivni planovani.

19:15 - 19:35 Co ceské televize Facebooku a Googlu zavidi a budou jesté dlouho...
Petr Jelinek - Business Factory
Objektivné i jako zamysleni nad tim, pro¢ chytfi marketéfi tvori svoje strategie primarné kolem digitalu a pro¢ by tak méli
premyslet i ostatni. Co vdm televize (ne-)povi o vasich moznych zdkaznicich? Kterd polovina rozpoctu je investovana
skutecné efektivné?

19:40 - 20:00 Interaktivni video reklama - trendy a jak na to
Dusan Gajdostik - IPG Mediabrands, Pavol Lukac - Seznam.cz

V predndsce Dusan a Palo ukdzi, v ¢em se video na strankdch Seznam.cz pfiblizuje televizi, co méa navic a kam naopak
nedosahne. To vSe na aktudlnich datech, produktovych, obsahovych i reklamnich novinkdch. A na zavér s ukazkou
vysledkd interaktivnich videokampani. Dozvite se napfiklad jak udélat nestandardni reklamu, ¢emu se vyhnou i co pfi
tvorbé kampané rozhodné nezapomenout a hlavné, jak ji vyhodnotit.

20:05 - 21:00 Networking

21:00 Predpokladany konec



