Text, ktery prodava: Problémy, postupy a pravidla
copywritingu

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:05 Zahajeni setkani
Petr Koubsky - Denik N

18:05 - 18:10 Predstaveni nového firemniho clena - format 99 vtefin
Pavel Matousek, jednatel spole¢nosti (AAA POPTAVKA.CZ)

18:10 - 18:30 Copywriter jako moderator obsahu (Ffemeslo) a navrhar zkratek k cilim (kreativita)
Tomas Grombif
V ¢em spociva pridand hodnota prace copywritera? V jaké fazi ma copywriter do projektu vstoupit, co vSechno by mél
(mohl) fesit? Rozdil mezi psanim pro online a offline média, specifika rliznych formatd. Vztah obsahu a formy: text jako
jeden z dild sklddacky. Co je vlastné dobry text (obsah), jakd kritéria by mél splfiovat? Lze né&jak méfit kvalitu textu
(obsahu)? Co a pro¢ funguje / nefunguje - balancovani mezi grafomanif, femeslem a kreativitou.

18:35 - 18:55 Kdo je copywriter, co umi, kolik stoji a jak zapada do vasi content strategy?
Jan Ambroz - Wunderman

Micite pfi jedndni se zdkazniky, vafite z vody, mlatite prézdnou sldmu nebo tlachate z cesty? Pravdépodobné nikoliv. A
presto tolik firemnich webd komunikuje pravé takhle. Pojdme to zménit! Nejvétsi chyby délame, jesté neZ napiseme prvni
Carku. Jak tedy zacit a jak pokracovat? Co vzit v Gvahu pfi pldnovani obsahu a co ignorovat? A jak zafidit, aby vdm vztah s
copywriterem nesl ovoce, pokud si ho zavolate na pomoc?

19:00 - 19:20 Prodej pfes web, copywriting a testovani jejich tuspésnosti
Martin Snizek - Rohlik.cz
Copywriting byl v po¢atcich reklamniho primyslu pragmatickym néstrojem prodejce k piesvédéeni zakaznika. Kritériem
Uspéchu nebyla stylistika, emoce ani délka textu, méfil se jediny vysledek - jestli si zdkaznik koupil produkt. Ackoliv
méfeni Uspésnosti rliznych konceptd bylo tehdy mnohem obtiznéjsi neZ dnes na webu, stalo se pevnou souc¢asti kvalitnich
kampani. Dnedni web vraci reklamu pravé k témto zakladlim. Jaké z desitky let ovéfenych postupl mlzZete vyuZit ke
zlepSeni prodeje v internetovém prostiedi?

19:25 - 19:45 Jak to vidi zadavatelé?
Tomas Prochéazka - iProdukce

Hledate do svého projektu copywritera, ale podle ¢eho vybrat toho sprdvného? Co musi umét a v ¢em se orientovat?
Véhate, v jakém okamziku jej do projektu zapojit? Jak hluboko pod poklicku svého byznysu jej nechat nakouknout? A jak
nasledné skloubit fizeni celého projektu a jaké ndstroje k tomu pouzit? Dozvite se kde zpravidla konci prace copywritera a
s ¢im vam copywriter vétsinou nepomdize.

iprodukce: www.iprodukce.cz

3b-board: www.3b-board.cz

tiskomat: www.tiskomat.cz

19:50 - 20:05 | banka muize komunikovat lidsky a srozumitelné
Rostislav Kocman - mBank (BRE Bank S.A.)
Aby vam zdkaznici rozuméli, musite s nimi komunikovat jednoduse, srozumitelné a nejlépe jejich jazykem. A tento jazyk
se musi stat normou v celé firmé. Na webu, ve formuléfich, v reklamdch i smlouvach. V Air Bank proto na copywritting
klademe velky draz, protoze zékaznik si prvni dojmy udéla z jakéhokoliv textu, ktery v souvislosti s bankou uvidi. V
kratké predndasce ukazu, jak a pro¢ jsme postupovali pfi tvorbé textd napfi¢ celou firmou.


http://www.iprodukce.cz/
http://www.3b-board.cz/
http://www.tiskomat.cz/

