Marketing na socialnich sitich

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:10 Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

18:10 - 18:35 Ukaz, co ¢teS (YouTube+Instagram kampan pro Albatros)
Jona$ Cumrik - Robert Vlach, Adam Zbiejczuk - Influencer.cz

Pro Albatros Média jsme se rozhodli o prvni pokus na poli spoluprace s YouTubery. Knizky jsou sexy, pojdme se podélit o
to, co ¢teme! Zapojili jsme Jonase alias Johny Machettu, ktery ndm pomohl vybrat dalsi vhodné YouTubery a vSichni
vyuzivali hashtag #ukazcoctes - vysledkem bylo pres 700 tisic zhlédnuti videi, 70 tisic lajké pod fotkami na Instagramech
zapojenych YouTuber( a pres 2500 prispévkid na Instagramu s hashtagem #ukazcoctes. Pokracovani...? Ano!

18:40 - 19:05 Vykonnostni marketing na Facebooku
Peter Podolinsky - Brandclinic

0 zkusenostech s vykonnostnim marketingem na Facebooku, o tricich a tipech jak Uspésné inzerovat i o nejvétsich
vyzvach dnesnich vykonnostnich marketérd pohovori Peter Podolinsky, ROl Hunter a byvaly zaméstnanec Facebooku.

19:10 - 19:35 Prestanme hledat ROI na socialnich sitich
Matous Hutnik - TL5 Digital

Ukazka ¢eskych kampani na Facebooku, Snapchatu, Instagramu a LinkedInu, které dokézaly prodat nebo privést lidi k
akci.

19:40 - 20:05 Pripadova studie - Litovelsky fanda 2015
Jakub Krenek - Adison
Pri spravé facebookového profilu Pivovaru Litovel neni nasim cilem to, aby méla strdnka hanackého pivovaru statisice
fanouskd. Nemame ani potrebu se pomérovat s konkurenci, kdo ma ¢eho vice. Jde ndm totiz o néco Uplné jiného - chceme
délat to nejlepsi pro opravdové fanousky poctivého litovelského piva. BEéhem prezentace prozradim, jak jsme tuto strategii
naplnili v soutézi Litovelsky fanda 2015, jakych vysledk( jsme dosahli nebo s ¢im jsme se museli potykat.

20:10 - 21:00 Networking



