Marketing v dobé (korona)krize

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:10 Zahajeni konference
Radka Myskova

10:10 - 10:40 Jak (vy)rist v dobé krize a po ni
Jaroslav Malina - MCCANN PRAGUE

V krizovych dobdch je vzdy pfilezitost ke zménam. Mozné je ted ten pravy Cas zacit inovovat, zlepSovat zékaznickou
zkusenost, pracovat spravné s daty a vibec se posouvat dal, abychom mohli byt po krizi silnéjsi.

10:40 - 11:10 Jak propsat zmény chovani lidi a trhu do marketingu a designu uzivatelské zkusenosti
Roman Hrebecky - Pédbeni.cz
Na svété je novy buzzword - low touch economy. Vede k rozvoji e-commerce. K posunu v oblasti logistiky. Ale taky od
zakladu méni pravni sluzby a psychoterapii. A védéli jste, ze lidi ted mnohem vic kupuji bidety?
V prispévku se dozvite, jak dobre, rychle a efektivné reagovat na ménici se podminky. Jak a proc je vyhodné propojit CX,
vyvoj sluzeb a marketingovou komunikaci. A jak snadno, na zakladé dat a ne domnének zabijet nesmysiné projekty.

11:10 - 11:40 Dopady krize na planovani a ndkup médii a medialni rozpocty
Petr Majerik - JUDr. Petr Majerik
Koronakrize bezesporu ovlivni i oblast pldnovéni a ndkupu médii. Méni se zplsoby a intenzita konzumace médii, budou se
ménit medidlni rozpocty, rozlozeni investic do jednotlivych médii, i strategie a taktika mediaini komunikace. To vSe budou
vyznamné ovliviiovat i makroekonomické faktory, jako je spotfeba a HDP. Petr se ve své prezentaci zamysli nad tim, jak
se na tuto nové nastalou situaci pokud mozno dobfe pfipravit.

11:40 - 11:50 Prestavka

11:50 - 12:20 Smichov drzi spolu ve zvlastni dobé i po ni
David Seberle - Pivovary Staropramen

Jak postihla koronavirova krize oblast pivniho marketingu? Jak se s necekanou situaci vyporadala ¢eska pivni dvojka
Staropramen? A jak to vidi po ndvratu k normélu? Tyto i dal3i dotazy zodpovi manazer znacky Staropramen David Seberle.

12:20 - 12:50 Dame jidlo, dame to spole¢né, dame to rychleji!
Bretislav Stromko - DameJidlo.cz
Bretislav predstavi, co vSe krize prinesla a vzala ve svété rozvozu jidla, jak se s tim firma popasovala, ¢im si prosla a jak
musela rychle reagovat na ménici se situaci. A ukaze, jak se vlastné vsechny jeho projekty v jeden moment protaly a pro¢
je prinosné se profesné vénovat vice oblastem.

12:50 - 13:20 E-commerce v karanténé
Filip EKI - Sherpas
V ¢ase karantény jsme se pokusili nahlédnout do mysli zékaznikd a najit v nich o¢ekavani, které mohou e-shopy naplinit, a
obavy, které je potfeba vyvratit. Na vzorku 500 demograficky i geograficky rliznorodych ¢eskych zékaznik( jsme provedli
vyzkum, ktery ma za cil pomoct provozovateldm e-shop( s efektivnim fizeni v této nesnadné dobé.
V mé prednasce se budu vénovat vysledkdim studie a doporu¢enim pro 5 zékladnich oblasti spojenych s ndkupnim
chovanim zakaznikl ¢eskych e-shopl v dobé karantény.

13:20 Predpokladany konec konference



