Mobile Internet FORUM 2012

Program akce

Blok 1: Highlights 2012

8:30-9:00 Registrace tuéastniku

9:00-9:05 Zahajeni konference
Petr Koubsky - Denik N

9:10-9:35  Operatofi a mobilni marketing - co Ize na ¢eském trhu ocekdavat?
Toma3 Matl - Billigence Pty Lted, organiza¢ni slozka CR
Mobilni reklamu a marketing zacali operdtofi na Ceském trhu budovat jiz v roce 2007. Co se od té doby odehralo na
rozvinutych evropskych trzich? Kde operatori vidi pfidanou hodnotu prostrednictvim které mohou splnit marketingové
pozadavky vyznamnych brandl a agentur? Co v mobilnim marketingu funguje a co naopak ne? Jak fungovaly a na ¢em
byly postaveny nejlepsi kampané? Jaké z existujicich trendd mdzeme v dohledné dobé ocekavat na zdejsim trhu?

9:40-9:50  Internet v mobilu v redlnych ¢islech za vSechny tfi operatory
Slavomir Dolezal - T-Mobile Czech Republic
Prezentace dat za vSechny operatory predstavi zastupce Aliance provozovatel( mobilnich siti (APMS).

9:55-10:15 Bezkontaktni a mobilni platby v Evropé a CR
David Brendl - Visa Europe Services Inc., organiza¢ni slozka

Olympijské hry - c-less & mobile usecase a dopad na pouzivani bezkontaktnich plateb v UK. Aktudlni stav bezkontaktnich a
mobilnich plateb v Evropé a CR.

10:20 - 10:35 Neplatebni potencial NFC, aneb ubiquitous computing s NFC
Lukds Kypus - NFCengine s.r.o.

Trendy a UspésSné i nelspésné usecasy zejména neplatebnich aplikaci technologie NFC v inovativnich sluzbach ve svété.
Pfesah NFC do problematiky internetu véci. Ubiquitous computing a NFC bridge. Dopady na digitalni sluzby.
(Ne)Bezpecnost, méa vyznam fesit? Role NFC v komplexnich ekosystémech. NFC Mobile wallets a jejich budouci moznosti.
Kdo se stane Trusted service managerem?

10:40 - 10:50 Ziskdvani investic v Silicon Valley
Dominik Balogh - PoweryBase Inc.

Ziskavani investici v Silicon Valley - zkuSenosti ¢esko-slovenského mobilniho startupu M.dot v raisovani angel a VC
kapitalu.

10:50 - 11:10 Coffee break

Blok 2: Sit nové generace - je uz skoro tady!

11:10 - 11:30 Co je potieba zménit na Ceském telekomunikaénim trhu?

Rozhovor s Ondrejem Malym, moderuje Petr Koubsky

11:35 - 12:15 Panelova diskuse: Sit nové generace - je uz skoro tady!

Panelisté:

Jifi Peterka (Lupa.cz)

Milan Haba (T-Mobile)

Ondfej Maly (CTU)

moderuje: Petr Koubsky (TUESDAY Business Network)



Blok 3: Cesta pres mobil k zakaznikovi

12:20 - 12:35

12:40 - 12:55

13:00 - 14:00

14:00 - 14:15

14:20 - 14:35

14:40 - 15:30

15:30 - 15:50

Mobilni marketing pohledem Seznam.cz

David Lorenc - Seznam.cz

Mobilni marketing pohledem ceské internetové jednicky. Kam se za posledni rok posunul trh a vnimani mobilni reklamy a
pro¢ se ji viibec zabyvat? Jak velky finanéni potencial mobilni marketing na ¢eském trhu skyta? Aktualni ¢isla a mensi
néhled do budoucnosti v podani Seznam.cz

Jak mobil méni (zménil) nakupni chovani lidi

Jifi Lenk - Google Czech Republic

Mobil hraje obrovskou roli v ndkupnim chovani nasich zdkaznik(, o tom neni pochyb. Prezentace pfinese praktické tipy,
nastroje a pohledy na to, jak konkrétné uchopit mobilni strategii firmy - tedy co vSe by mél marketér resit, aby vyuzil
obrovsky potencial mobilu, nového pristupového bodu k zdkaznikovi.

Obéd

Mobilni SEO - mytus nebo realita?

Pavel Ungr - Pavel Ungr

Podil mobilnich zafizeni na trhu stale stoupd a i u nds je treba si pokladat otazku, jestli je néjaky rozdil mezi vyhledavanim
z pocitace a mobilnim vyhledavanim. Zejména proto, Ze mobilni segment se zda velmi obchodné potentni a to neni mozné
zanedbdvat. Je vhodnéjsi responsivni design na weby nebo jind mobilni feSeni? Personalizuji vyhleddvace mobilni
vysledky? Jaké jsou trendy ve svété a co mizeme aplikovat i u nds? Je to viibec tfeba resit? Na vSechny tyto otdzky odpovi
prezentace s lakonickym nazvem Mobilni SEO.

Pripadova studie - testovani pouzitelnosti mobilni aplikace Ceské posty pro iPhone a
Android

Michal Mandk - LMC

UZivatelé mobilnich zafizeni nejsou technologicko-mobilni experti. Ovladani zafizeni je pro né pomérné novy zplsob, jak
se zafizenim pracovat. Neznaji vSéechna mozna ovlddaci gesta a Casto ani moznosti svého chytrého telefonu. Proto je
potfeba o znalostech a moZnostech uzivatell zjistit co nejvice a jednou z cest je testovani pouZitelnosti.

Na pripadové studii testovani pouzitelnosti mobilni aplikace Ceské posty pro iPhone a Android vam ukaZi, jak miize vage
cilova skupina pfistupovat k vasi mobilni aplikaci.

Panelova diskuse: Média, reklama a agentury: mobilni marketing v realu - jak to vidi
oni?

Panelisté:

Tomas Matl - Vodafone UK

David Lorenc - Seznam.cz

Jan Edlman - OMD

Ratibor Libal - Actum/G2

Jifi Szanto - Crazy Tomato

Martin Dolejs - Telefénica

Coffee break

Blok 4: Média v mobilech a tabletech

15:50 - 15:55

Digitalni distribuce novin a éasopisti v CR. Kdo publikuje, kdo ¢te a pro¢ to ma smysl
Petr Zapletal - Publero

Jak vypadé stav digitalni distribuce novin a ¢asopisti v CR? Maji vydavatelé zajem o elektronického ¢tenare a jak se
vlastné stavi k moznosti distribuce svych tituld pres webové ¢tecky, iPad a mobil? Nejvétsi digitalni distributor ¢asopist v
CR - Publero - pfibliZi posluchalim stav ¢eského trhu na poli elektronického ¢teni, jeho specifika a zmény v ¢ase (v
porovnani se zahrani¢nimi trendy). Prezentace poodhali, jaké tituly jsou v elektronické formé nejzadanéjsi, stejné tak jako
predstavi profil typického ¢tenare elektronickych ¢asopis(.



16:00 - 16:05

16:10 - 16:15

16:20 - 16:25

16:30 - 16:35

Mobile Freemium
Milos Endrle - Geewa

Nejdfiv poznej mlj obsah a pak zaplat - tak by se dalo volné pielozit magické slovi¢ko freemium. Mize takto nabizeny
obsah vydélat vic nez ten jednorazové zpoplatnény? Kdo zaplati a kdo ne? Na co si dat pozor? Jak zpoplatnit ty co nikdy
nezaplati?

Mobilni strategie Radia Free Europe
Ivan Hanzlik - EEA

Radio Free Europe / Radio Liberty (RFE/RL) se aktualné zaméruje na Sifeni zpravodajstvi pres Internet a mobilni sité. V
cilovych krajinach (napr. Rusko, Afghanistdn, Iran, Irak, post-sovétské republiky) je obvykle snaha jeho sifeni omezit, nebo
je omezeno slabym pokrytim Internetem. V této konstelaci mGzou sehravat mobilni aplikace dlleZitou roli - a to nejenom
jako nastroj pro prijem multimedialniho zpravodajstvi, ale i prostfedek na komunikaci. V prezentaci priblizim strategii
RFE/RL v oblasti mobilnich aplikaci, aktualni reseni a plany rozvoje.

Budoucnost CT v mobilnich zafizenich
Tomas Hodbod'

Novinky nakladatelstvi Economia v digitalnim svété
Jan Kovalik - Lupa.cz

Blok 5: Souboj mobilnich platforem

16:40 - 16:45

16:50 - 16:55

17:00 - 17:05

17:10 - 17:25

i0S
Luka3 Petifk - ZENTITY

Android
Michal Srajer - AVAST Software

Windows 8
Jaromir Nechanicky

Myty a realita mobilnich platforem
René Stein

Maly sal

9:50 - 10:20

10:25 - 10:50

Katefina Gillarova, Idealisti a Pavlina Jifikova, Mopet.cz

Mobito: Jak designovat uzivatelskou zkusenost pro mobilni platby?

Mobito je sluzba p¥indejici do Ceské republiky novy zplsob placeni prostiednictvim mobilniho telefonu. Je to projekt, za
kterym stoji pét let analytické, strategické a tvarci prace. A je to také produkt, ktery vyvolava vasnivé diskuse v fadach
technologickych expertli a nadsencl. V nasem prispévku Vam predstavime pozadi a proces vyvoje této sluzby - od
znackové a UX strategie, pres jeji technologické aspekty, az k vyvoji grafického designu a designu uZzivatelského rozhrani
na zakladé parametrl znacky. Priblizime Vam také prvni vysledky z redlného provozu - zpétnou vazbu od uzivatell, slabé
a silné stranky sluzby. Spolec¢né vystoupi zastupci firmy MOPET CZ, kterd Mobito vyviji, a poradenské spolec¢nosti Idealisti,
kterd spolupracovala na tvorbé znackové a UX strategie a vyvoji designu.

Mobile first - rozebrani strategie v mobilnim bussinessu
Lukas Kokoska - Grand IT

Co to vlastné znamend Mobile Frist? Znamena to, ze vsichni dostanou jen Gzké mobilni verze? Jak s obsahem? Neni to spis$
Content First? Pro¢? Jak to ovlivni néroky na pfipravu sluzby? Kde zacit a pro¢? Co mi to vlastné prinese? Spolecné se
zbavime otaznikd.



11:15 - 12:00

12:10 - 12:40

14:00 - 14:45

14:50 - 15:30

Bankovni aplikace a jejich bezpecnost

Petr Dvordk - Lime - HighTech Solutions

V uplynulém roce doslo k boomu mobilnich bankovnich aplikaci a v Ceské republice snad jiz neexistuje banka, ktera by
neméla aplikaci pro nékterou moderni mobilni platformu. Na workshopu se dozvite o situacich a souvisejicich problémech,
které pri ndvrhu bezpecnosti mobilnich aplikaci potkate, a to jak na strané serveru, tak na strané mobilnich aplikaci.
Ukédzeme si také v hrubych rysech, jak se k mobilni bezpecnosti stavi dostupné mobilni aplikace ¢eskych bankovnich
domd.

Case study - co (ne)funguje v mobilnim marketingu

Martin Dolejs - 02 Czech Republic

Mobilni reklama ve formé SMS ¢i MMS zprav se zacina ¢im dal vice dostavat do podvédomi ¢eskych marketérd. Jako u
kazdého nového média si vSak lamou hlavu, co konkrétniho funguje a ¢eho by se naopak méli vyvarovat. V rdmci
workshopu budou predstaveny konkrétni Gspésné a nelspésné pripadové studie z archivu vsech tfi ¢eskych operator(, na
kterych bude ndzorné ukazano, jak pfipravit Uspésnou SMS ¢i MMS kampan a ¢emu se naopak vyhnout.

Mobilni aplikace mést jako novy marketingovy a komunika€ni nastroj
Filip Bocek - Alza.cz

- mobilni aplikace pro turisty

- mobilni aplikace pro obc¢any

- srovnani s tradi¢nimi komunikaénimi kanaly

- pfinosy z pohledu zadavatele (mésta) a z pohledu uzivatele (ob¢ana nebo turisty)

- finan¢ni aspekty vydani mobilni aplikace

Seznam.cz a jeho mobilni aplikace s 1 000 000 stahnuti

Lukas Pulda - MessageOk

Stav ¢eského trhu mobilnich aplikaci z pohledu ¢eské internetové jedni¢ky. Shrnuti aktudlnich postfehd a pozastaveni nad
aplikaci Mapy.cz, kterou ¢ekaji velké zmény.



