Mobile Internet Forum 2014

Program akce

Hlavni sal

8:30-9:00 Registrace uéastniku - pfijdte véas a dejte si s ndmi kavu Nespresso!

9:00-9:15  Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

9:20-9:50 Cestovani ¢asem na mobilni planetu
Andreas Wegner - iconmobile
Design je v dnesni dobé dllezitym Cinitelem, ktery dokaze posunout produkty a sluzby vpred. Vytvareni designu pro
mobilni telefony se stalo jiz samostatnou disciplinou a i kdyZz ma ted kazda firma svoji mobilni aplikaci a primysl s
mobilnimi telefony dospivd, vétsina spolecnosti se zacind poohlizet po dalSim skoku v mobilni inovaci. Tato prednaska
slouzi jako prlivodce minulosti, pfitomnosti a budoucnosti planety mobilnich telefond - nabizi novou perspektivu k
pripojeni a s nim spojenych vyzev a pfilezitosti.
Prednaska bude v anglickém jazyce.

9:55-10:15 Mobilni Byznys 2.0
Filip Dfimalka - Digiskills.cz

Trendy, pfipadové studie a ukazky Uspé&snych mobilnich reseni z rdznych vertikal. Jednorazové, dlouhodobé, interni i B2B
mobilni aplikace a jejich pfinos pro byznys, ktery mizete zopakovat i ve vasi firmé.

10:20 - 10:40 Zlaty ¢as mobilnich telefoni - uz nastal nebo nas ¢eka?
Atilla Weisz - Gemius
Prezentace predstavi srovnani Ceské republiky s jinymi zemé&mi a pokusi se odpovédét na otazku, zda uz jsme zazili zlaty
¢as mobilnich telefon nebo zda teprve pfijde.
Pfednéska bude v anglickém jazyce.

10:40 - 11:00 COFFEE BREAK

11:00 - 11:20 Programaticky nakup display reklamy na mobilu
Samuel Poloha - Sociomantic
Cesi stale ¢astéji pouzivaji b&hem nakupniho procesu internet v mobilu, zejména pfi hledani idei a formovani pfedstavy o
dostupnych produktech a cenach. U optimalizace mobilni kampané si je v3ak jisty mélokdo a konverze jako by se nékam
ztracely. Diky tomu mobilni marketing zatim zlistava spiSe buzz wordem, nez integraini sou¢asti marketingového mixu.
Pro¢ tomu tak je a jak mdZe programaticky nakup display reklamy pomoci pfeménit brouzdajici uzivatele na mobilu v
nakupujici zékazniky vdm zodpovi nase prezentace.

11:25 - 11:45 Jak se Seznam.cz dafi monetizovat mobilni produkty?
Dusan Gajdostik - IPG Mediabrands

Konzumace obsahu pres mobilni zafizeni stoupa a na tento trend reaguje i Seznam.cz. Jak si stoji obchodné a produktové
ve srovnani s rozvinutymi zahrani¢nimi trhy, jak to doopravdy déld a kam sméruje? Na to vSe odpovi tato predndaska.

11:50 - 12:10 Aplikace brandd, které lidé opravdu pouzivaji
Will Rust - Ogilvy & Mather spol. s r.o
Kratké pfipadové studie tif Usp&3nych projektd, které Cechy rozpélily.

TVBAY - novy zpusob nakupovani a monetizace kontentu na reklamou presyceném
trhu

Erika Luzsicza - AXOCOM

Vyzvou dneska neni ziskat divaka Ci obsah, ale umét z néj generovat zisk. TVBAY posouva vyznam product placementu a
online nakupovani zéroven. TVBAY je uzivatelsky jednoducha aplikace, snadno implementovatelnd pro poskytovatele TV
sluzeb a efektivni pro zadavatele inzerce.

12:15 - 12:35



12:40 - 13:30

13:30 - 13:50

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:30

15:30 - 15:50

15:55 - 16:15

16:20 - 16:35

OBED

Marketing mobilnich aplikaci na Facebooku

Peter Podolinsky - Brandclinic

Zvysovani podilu pristupu lidi k informacim z mobilnich zafizeni znamena zésadni zménu v marketingu. Od tradi¢nich
medidlnich strategii a taktik se progresivni marketéri posouvaji tam, kde jejich cilové skupiny travi ¢as, do jejich mobild.
Jak, jestli vlibec, Ize vybudovat znac¢ku komunikaci v mobilnim zafizeni? Jak probiha nakupni rozhodovani a nakup
samotny v moderni, "multi-device" domacnosti? Jak Ize zmérit proces ndkupu, ktery za¢ne na jednom a je dokoncen na
jiném zarizeni? Jak dostat mobilni aplikaci do mobill pravé tém lidem, které zajima? A co na to Facebook? Peter
Podolinsky, Client Partner, Czech, Vas provede Uskalimi mobilniho marketingu na Facebooku a ukaze na prikladech, jak to
funguje, kdyz marketéri "go mobile".

Marketing inovaci - start-upova inspirace

Ondrej Kratky - Liftago

Bojujete ve svém byznysu se zvyky a stereotypy, které potrebujete efektivni komunikaci zménit? Inspiraci jsou praktické
zkuSenosti Ceského start-upu Liftago, ktery Celi nejen letitym zvykd&m lidi pfi objedndni taxikd, ale i zavislosti na vlastnim
auté.

Instagram a znacky v CR

Tomads Votruba - TL5 Digital

Jak jsou na tom Ceské znacky na Instagramu? Jak zapojit Instagram do Zivota znacky? Na tuzemskych prikladech si
ukdzeme, jak Ize pracovat s touto malou, ale o to vyznamnéjsi socialni siti z pohledu engagementu. A mozna bude néco
malo i o Snapchatu.

Virgla a Avenue - nové technologie a pfistupy k vyuzivani mobilu a aplikaci

David Pavel - Lion Communications s.r.o. - Divize Newcast, Vaclav Pavlecka - Farmhouse Prague

Virgla je unikatni a nova platforma, kterad vznikla na zakladé narlstajicich pozadavkd klientl po takovémto feseni. Nabizi
skrze nové technologie poprvé implementované v CR rfizné druhy multiscreeningovyh zkugenosti (napf. skrze vouchery,
videa, rozsifeny text, audio, interaktivni kvizy, napojeni na social media, gamifikaci platformy atd.) a ma vyuziti jak ve
spojeni s TV, tak i v dalSich oblastech, jako napf. print, OOH, in-store, atd. Avenue Source je nase cesta ke zrychlenému a
efektivnéjsimu vyvoji mobilnich aplikaci. Diky této technologii jsme schopni klientdm prinaset kvalitni nativni aplikace,
které jsou vytvoreny podle poslednich designovych standard(. Avenue Source dovede snadno obohatit klientské
kampané, eventy, veletrhy a zahrnuje velmi Sirokou $kalu fuknci, diky které mohou znacky zlstat v (zkém spojeni se
spotrebiteli.

COFFEE BREAK

Nova Skoda Fabia - konektivita a aplikace

Martin Sodomka - SKODA AUTO

Propojeni mobilniho telefonu s vozem = telefonovéni a hudba. Tato rovnice prestdva platit a nova generace vozu Fabia
¢ini v tomto sméru velky skok kupredu. Nové rozhrani umozni mobilnim aplikacim bezpecné ¢ist a vyuZivat data z palubni
sit& vozu nebo spoustét a ovladat je na displeji autoradia. SKODA tim otvira dvefe svych vozl pro vyvojafe aplikaci.
Rekneme vam k tomu vic a ukdzeme, jak to funguje.

Korporati dnes a kdysi - B2E aplikace v enterprise prostredi

Luk4$ Smetana - CSOB, Mat&j Stastka - Zentity a.s.

Kazdy citi neustaly rozvoj mobilnich technologii v nasich béznych Zivotech. Mobilni aplikace pomalu pronikaji i do
korporatniho prostfedi a pomahaji tak zvysit uzivatelsky komfort a efektivitu tam, kde to jesté pred par lety nebylo
myslitelné. Mobilni aplikace za¢inaji hrat ddlezitou roli v oblastech, jako je sprava dokumentd, prace s databazemi a fizeni
spolecnosti. Prezentace si klade za cil nastinit o¢ekdvany vyvoj oblasti B2E aplikaci, rozebird nékolik use-case a ukazuje
jeden pfiklad praktického vyuziti mobility v bankovnim prostredi.

Aplikace Horska sluzba - inspirace mobilniho marketingu
Jiti Rand&k - Generali Ceska pojistovna
Predstaveni netradi¢niho konceptu vyuziti partnerstvi v mobilnim marketingu.



16:40 - 16:55

PFrinos mobilnich technologii v retailu

Hynek Husnik - STORYOUS, David Menger - STORYOUS

Diky internetu vzniklo obrovské efektivni odvétvi, kterému dnes fikdme e-commerce. E-shopy dnes zabiraji zhruba 10 %
maloobchodniho trhu. S pfichodem mobilu se ale otevird novy, mnohem vétsi prostor, ovlivnit zbyvajicich 90 %. To nam
pripadd zajimavé, a proto se snazime pfinést technologie a propojit co nejefektivnéji zdkazniky a prodejce v jednom z
nejkonzervativnéjsich odvétvi, kterym je gastronomie. A pravé o své zkusenosti se s Vami podélime.

17:00 PREDPOKLADANY KONEC

Salc. 2

9:50-9:55  Zahajeni programu
Michal Andera - vysvetli.cz

9:55-10:15 Jak optimalné zjistovat nazory zdkazniku v digitalni dobé? Hlavné rychle a kvalitné!
Martin Bocek - Ipsos
Internet a mobilni telefony zacinaji nabyvat na vyznamu v marketingové komunikaci firem a vyzkum trhu se tomuto
trendu jiz také prizpUsobil. Efektivitu internetové komunikace jiz Ize vyhodnocovat také z pohledu vlivu na znacku a na
nakupni impuls a chytré mobilni pristroje zacinaji byt nezbytnym doplfikem technik sbéru dat. Mobil ma dnes kazdy
neustale u sebe a diky mnozstvi technickych funkcionalit je skvélym dopliikem ke klasickym metodam.

10:20 - 10:40 Prvni pohled na multiplatform data NetMonitoru
Viktor Mahrik - Nielsen Admosphere
Zakladni modul NetMonitoru obsahuje jen Cisla za velké weby bez zohlednéni navstévnosti z mobill. Modul pro mobilni
navstévnost obsahuje zase jen data za m-verze webl. Vyzkum tak zatim nezohlednuje nové trendy, kdyz uZivatelim
nezéleZi na tom, jakou verzi strének sleduji. Casto na svém tabletu prochézeji piné verze stranek a samotni vydavatelé
své stranky prizplsobuji spiSe pomoci responzivniho designu nez tim, Ze by nabizeli verze stranek pro mobilni zafizeni. Jak
by tedy vypadala data NetMonitoru pokud bychom odhlédli od verze stranky a podivali se Cisté jen na uzivatele podle
zarizeni? Prvni ¢isla se mlzete dozvédét na prezentaci nebo po novém roce, kdy tato data budou soucasti datové sady
NetMonitoru.

10:40 - 11:00 COFFEE BREAK

11:00 - 11:20

11:25-11:45

11:50 - 12:10

12:40 - 13:30

13:30 - 14:00

Tvorba UX aplikace CEZ ON-LINE

Tomés3 Peek - E.ON ENERGIE, a.s., OndFej Svihalek - UNICORN

CEZ Prodej spole¢né se spole¢nosti Unicorn predstavi proces névrhu selfcare aplikace CEZ ON-LINE. Od vzniku hrubého
konceptu, tvorbu wireframe, pres uzivatelské testovani az po vyvoj a ladéni. Podélime se o zkusenosti, prekazky a slepé
ulicky pri vyvoji aplikace v korporaci.

Dejme prostor inovacim - aplikace T-Parking

Pavel Vrba - T-Mobile Czech Republic

Mobilni aplikace zaznamenavaiji prudky rozvoj predevsim v souvislosti se stale vétsim poctem chytrych mobilnich zafizeni
a moznostem mobilniho datového spojeni. Na pozadavky uZivatell obvykle pruzné reaguji mensi vyvojarské firmy nebo i
jednotlivci, ktefi jsou schopni flexibilniho vyvoje. Jak stejného vysledku dosahnout v korporatnim prostrfedi nadnarodnich
firem? Cesta vede pres interni inovacni aktivity. Tak napfiklad vznikla aplikace T-Parking v T-Mobile, kterd vyuziva
telekomunikacni technologie a zpracovani velkych objem( dat k predikci volnych parkovacich mist kdekoliv na svété.
Aplikace vznikla za necelych 12 mésicl a chysta se ke vstupu na ¢esky a evropsky trh.

LTE v Cechdch a network sharing
Hynek Urban - Nokia Networks
Sité LTE v Cechach a jejich specifika. Sdilent siti detf{ véem. Co se d& u LTE vylepéit, aneb LTE Advanced.

OBED

WORKSHOP - Sprava mobilnich zafizeni a aplikaci
Martin Kavan - UNICORN

Cilem workshopu je seznadmit G¢astniky s MDM/MAM nastrojem a na praktickych ukdzkach demonstrovat, Ze spravovat
korporatni zafizeni, popf. vlastni "AppStore", neni nic zdsadné slozité.



14:00 - 14:30  WORKSHOP - iBeacons a jejich praktické vyuziti v prostredi retailu
Jan Sula - Zentity a.s.

Cely svét retailu dlouho o¢ekaval spolehlivy zplsob uréeni jeho presné lokace pomoci mobilnich aplikaci. A¢koli se tato
problematika dala do jisté miry fesit pomoci GPS, stéle tento zplisob nebyl uspokojivé presny. S fesenim problému pfisla
pred neddvnem spolecnost Apple predstavenim technologie iBeacon. V nasem workshopu budete mit pfileZitost se s touto

technologii seznamit blize, vyzkouset si jednoduchou konfiguraci iBeaconu a pochopit, k ¢emu jsou iBeacony v praxi
uzitecné.



