Mobile Internet Forum 2016

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
David Slizek - Lupa.cz

9:10-9:30  Propojena budoucnost
Milan Vasina - T-Mobile Czech Republic a.s.

UzZ nyni zijeme v dobé datové, spotieba dat ,na hlavu" se mezirocné zvysuje o desitky az stovky procent, k internetu jsme
pripojeni témér vsichni a buzzwordem dneska je internet véci. Jak bude vypadat digitalni budoucnost? Bude ji ur¢ovat
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Jinternet vSeho" i velkd data? Mdme ocekavat velky tfesk od paté generace mobilnich siti?

9:35-9:55  "Rekni, kde ty data jsou..."
Jaromir Novék - Cesky telekomunika¢ni Gfad
Pohled regulatora na rozvoj datovych siti v CR. Pro¢ se Cesi boji vyuzivat data? Kam kra¢i datové Cesko?

10:00 - 10:20 Mobilni bankovni malware
Ondrej Vicek - AVAST Software
Mobilni malware je na vzestupu a na sile nabyva predevsim jedna z jeho vyznamnych slozek - bankovni trojské koné.
Hlavnim cilem mobilniho bankovniho malware je oklamat uzivatele pomoci faleSnych vrstev nad skute¢nymi bankovnimi
aplikacemi, pomoci nichZ hackeri mohou jednoduse ukrast a zneuzit (idaje o kreditni karté. Tvdrci bankovniho malware se
také neustéale snazi zlepSovat taktiky a metody socidlniho inzenyrstvi, které ke svym nezdkonnym cinnostem pouzivaji.
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ukrast jind osobni data typu obsah SMS zprav, kontaktni informace a historii hovord. V této prezentaci vdm predstavime
soucasné a nové vznikajici hrozby v této oblasti a probereme strategie, jak jim celit.

10:25 - 10:55 Coffee Break

10:55 - 11:15 Saty délaji élovéka, mobil zdkaznika
Petr Hoffmann - Seznam.cz

Jaké jsou trendy v chovani lidi pfistupujicich na vas e-shop z mobilniho telefonu? Co se déje na cesté k objednavce? Jaci
zadkaznici jsou bonitni? Podle ¢eho je poznate a jak je oslovit? Na to se spole¢né pokusi odpoveédét ZOOT a Seznam.

11:20 - 11:40 Reseni inovativnich mobilnich reklam a typické chyby v mobilnich reklamach
Zoltan Gaal - MADHOUSE

Sestavili jsme vybér regionalnich mobilnich kampani z trh{ stfedni a vychodni Evropy. Podivdme se na to, jaky format
reklamy je efektivni na chytrych telefonech a na poznatky o spravném formatu reklamy na mobilu. Jaké jsou kritéria? Co
oCekavaji uzivatelé od mobilni reklamy? Pfiklady typickych chyb v mobilnich reklaméch.

11:45 - 12:05 Automatizované prodeje mobilni reklamy - RTB a Sklik
Marko Zekic - Seznam.cz

Mobilni reklama je na svém pocatku, zadavatelé i publishefi se s ni uci spravné zachazet. Vedle pfimého prodeje se
prosazuje i prodej programaticky (Sklik, RTB) a posunuje dosud vnimané hranice. Jaké jsou zkusenosti s prvnimi mésici
prodeje mobilni reklamy programaticky u Ceské jedni¢ky? Jak spravné vybrat vhodny prodejni model kampani?

Vv

12:10 - 12:45 Cross-device - skutecny ofiSek pro kazdého marketéra. Jak ho rozlousknout?
Mariusz Gasiewski - Google Czech Republic

UZivatelé jiz nepouzivaji pouze jedno zafizeni. MGzeme si dovolit tuto skute¢nost ignorovat? Jak v této situaci pracovat s
mérenim kampani? Pfipadové studie a ukazky.

12:45 - 13:45 Obéd



13:45 - 14:05

14:10 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:00

16:05 - 16:25

16:30 - 16:50

Vyvoj a mobilni strategie Alza.cz

Filip Bocek - Alza.cz

Alza.cz vnima vzrastajici trend mobilniho nakupovani. Zakaznikdim pfistupujicim z mobild, se jiz 5 let velmi intenzivné
vénuje interni tym mobilnich vyvojard. Jak v Alza.cz vyvoj mobilniho webu a aplikaci pro iOS, Android a Windows Phone
F{dime? Co jsme se b&hem své mnohaleté cesty nautili? Kam se ubiraji trendy na poli mobilni e-commerce v Ceské
republice a na Slovensku? Nahlédnéte pod pokli¢cku mobilniho vyvoje nejvétsiho ceského e-commerce hrace.

Konektivita - Jak drzi auto krok s trendy mobilnich aplikaci? Kam mi¥i aplikace pro
automotive?

Pavel Tima - SKODA AUTO, David Zid - SKODA AUTO

Nasi zékaznici se méni. Chytré telefony a aplikace jiz naplno pronikly do nasich voz( a mostem mezi nimi se stavaji chytra
Fedeni konektivity. Mezi nejzhavéjsi trendy v automotive patff nabidnout zakaznik@im auto, které je online. SKODA KODIAQ
tento trend potvrzuje. Auto samotné ale nestadi, je potfeba vybudovat celé rfeseni v Cele s mobilni aplikaci. Proto jsme
vyvinuli SKODA Connect! Aplikaci, ktera je s vozem nepfetrzité spojena. Dozvite se, jakym zp(isobem Ize propojit dva
odlisné svéty - Vyvoj vozl a aplikaci. Jak Ize udrzet krok s dobou. A jak se Ize odlisit od konkurence. A co vlastné zakaznici
od spojeni vozu s aplikaci ocekavaji.

U¢innost push notifikaci a vyvoj mobilni aplikace Hele

Jan Sromek - Slevomat.cz

Ve Slevomatu vyvijime aplikaci Hele jako UpIné novy projekt. S aplikaci Hele si mGzete na posledni chvili zarezervovat stdl
v restauraci, zajit na masaz, zarezervovat squash nebo objevit nova bistra v okoli a to vSe za zvyhodnénou cenu. Aby byla
Gcinnost notifikaci, co nejvyssi musime odhadovat, kde se pravdépodobné bude zdkaznik nachéazet a co méa rad. vV
prednasce popisu vyvoj aplikace Hele, jaké nastroje vyuzivame pro spravu notifikaci a d@ivod pro¢ jsme spustili i webovou
aplikaci Hele.cz.

Coffee Break

Jak udélat z korporatni mobilni aplikace viralni pecku?

Daniel Novék - Nadace CEZ

Mobilnich aplikaci mé kazdy plny telefon, nékteré jsou uzite¢né a jiné méné. Jak tedy presvédcit uzivatele, Ze ta nase
Jkorpordtni“ aplikace je né¢im ojedinéld? A jak vlastné takovou ojedinélou aplikaci stvofit, kdyz s tim neméte zkusenosti?
Povim vam vSechny neduhy i mild prekvapeni.

Milion Euro App Story

Jan Horyna - FORTUNA ENTERTAINMENT GROUP N.V., Dalibor Pulkert - Outboxers

Jak se vyvijela jedna z nejkomplexnéjsich nativnich aplikaci v CZ s ambici patfit mezi absolutni svétovou Spicku. Jak zvolit
spravnou technologii, nastavit méfitelné cile, rozdily Android a iOS, jednotné Ul, metodika vyvoje, projektové fizeni a
zajistit, aby to vSechno klaplo v terminech.

Gamifikace na mobilnich platformach

Petr Mikli¢ek - Court of Moravia

Jak funguje gamifikace v digitalnim prostredi a jak se ji dafi na mobilnich platformach. Pro¢ jsou mobily super platforma
pro firemni uplatnéni a pro¢ pravé hry a gamifikace davaji v tomto kontextu smysl. Hravy branding dovnitf i ven z firmy
pomoci playful designu. DlleZitost redlnych presahd pro uzivatele. A priklady, kde to zafungovalo a kde ne.

17:00 Predpokladany konec programu

Sal ¢c. 2

10:55 - 11:15 Mezinarodni strategie operatori - obsah vs. konektivita
Ondfej Holek - KPMG Ceska republika
Jak na mobilu datuje Cech, jak data ovliviiuji jeho chovani a jak je na tom v mezinarodnim srovnani? Ceké nas oddéleni
konektivity od obsahu anebo naopak jejich skloubeni? Mezindrodni pohled na strategie z pohledu obsahu a moznosti
monetizace mobilnich dat.

11:20 - 11:40 Virtualni a rozsifena realita. Revoluce v nasich Zivotech.

Jindfich Trapl - XLAB
Platformy a zafizeni. Vize dalSiho vyvoje VR/AR a jeji komer¢ni vyuziti. Praktické ukdzky.



11:45 - 12:05

12:10 - 12:40

12:45 - 13:45

13:45 - 14:05

14:10 - 14:30

Pro¢ musime zacit brat Internet véci vazné?!
Vit Soupal - Deutsche Telekom AG

Co se zménilo za poslednich 10 let? Internet véci nenf jen vize. Dnes uz jsme na cesté od machine to machine komunikace
k Internetu véci. Co se stane, az propojime auta, kamery, kdvovary, snézné rolby, popelnice, kravy...

Mobile only, exkurze do Ciny
Dan Erlebach

Rok jsme pracovali na produktech pro ¢insky trh a v mnohém to pro nas bylo dohanéni kvality mistnich mobilnich webl a
pristupu. Pojdte se podivat pod poklicku.

Obéd

Budoucnost mobilniho (ne)placeni

Ondrej Galik - Carvago

Co pfijde po platebnich nalepkach a plastiku v mobilu? D4 se viibec vymyslet néco jednodussiho? Ceka i platby v mobilu
uberizace? Nebo dals$i boom peer-2-peer plateb? Nakouknéte pod poklicku mobilni strategie nejvétsi ¢eské banky.

Jak na mobile app marketing prakticky

Karel Lycka - Asymbo

Mobilni aplikace jsou jako pratelé: peclivé si je vybirdme. Jak u své cilové skupiny patfit mezi téch par vyvolenych?
Zéakladem je efektivni marketing, ktery do aplikace privadi nové uzivatele a aktivuje stavajici. Abyste aplikaci dokazali
zapojit do vasi online marketingové komunikace, zaméfime se hlavné na tvorbu a vyuziti univerzalnich odkazd. U retence
uZivateld se pak dozvite o app indexingu, diky kterému se mzete objevit v ¢ele vysledkd vyhledavani na Googlu.
Prakti¢nost celé prednasky podtrhnou i pfipadové studie z ceské e-commerce.



