Nastroje v marketingu 2023

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:05-10:05 Prvni kroky v GA4 a koncepce implementace
Jan Friedel - Publicis Groupe

Google Analytics 4 se stavaji hlavnim nastrojem pro analyzu webového ndvstévnosti na trhu. Ukdzeme si prvni kroky pro
nastaveni nového UGctu, zakladni orientaci v prostiedi a jak analyzovat jednotlivé kampané. Dale si pak predstavime jak
vytvorit vlastni prehled na miru a upravit jednotlivé uddlosti. Druha ¢ast prednasky se pak bude vénovat koncepci
implementace samotné - zminéni potfebné dokumentace a taxonomie udalosti.

10:05 - 10:45 Ndastroje pro pripravu obsahové strategie
Josef Reznitek - Veelisté
Objevte nastroje a pomocniky, které pouzivaji profesiondlové na obsahovy marketing v marketingové agenture V¢elisté.
Diky nim pfipravite promyslenéjsi obsahovou strategii a usetfite svij ¢as. Tésit se mlzete na tipy na nastroje pro analyzu
obsahu (Screaming Frog, Hotjar, Majestic...), generovani ndpadl (Marketing Miner, Feedly, Collabim...), efektivnéjsi
pripravu textd, e-maill, obrazkl a videi (Figma, e-mailingové nastroje, Loom...) a realizaci obsahového marketingu (Thrive
Leads, Zapier, CMS a CRM néstroje...). Ke kazdé skupiné nastroji vadm Josef Reznitek ukaze, jak je pouzit v praxi.

10:45 - 11:15 Prestavka

11:15 - 11:55 Chat GPT - jak ho zakomponovat do vasi tvorby
Adam Ryba - Fordigy

Xu

Pfedndska ,Chat GPT - jak s nim pracovat ve vasi tvorbé” bude zamérena na technologii Chat GPT a na to, jak ji pouzivat
pri tvorbé obsahu, véetné textl a dialogl. Pfednaska bude obsahovat tipy a praktické priklady toho, jak efektivné vyuzit
Chat GPT v praxi.

11:55 - 12:35 Jak spravovat brand v 21. stoleti. Je Al pro designéry prilezitost nebo problém?
Ondrej Brom - Graphic Standard & Dipozitiv

Ondrej Brom, zakladatel spole¢nosti Graphic Standard, se ve své predndsce bude vénovat tématu moderni technologie
v grafickém designu, marketingu a spravé brandu. Dozvite se, zda jsou umélé inteligence nebezpelim pro grafické
designéry a jak je spravné vyuzit na strané klienta. Prijdte se dozvédét vice o novych technologiich v této oblasti.

12:35 - 13:05 Proc si uklidit brand? aneb Marketing Resource Management
Karel Drasnar - BrandCloud

0d implementace znacky k Gdrzbé a Uklidu. V prikladech a ¢islech z praxe od klientd BrandCloudu se podivame, jak
dilezitd je nejen faze implementace znacky, ale i jeji Udrzba, systematické vedeni a ob¢asny generalni Gklid tak, abyste
docilili dlouhodobého Gspéchu v marketingu a komunikaci, uSetfili nervy, ¢as i penize. Z hloubkového priizkumu u klientd
nam vysly opravdu zajimavé Udaje a Cisla, o které se s vdmi podélime.

13:05 - 13:35 Coffee break

13:35 - 14:15 Exponea jako retencni nastroj - realné case studies
Ivona Sev¢ikovéa - ACOMWARE

Béhem Covidu, kdy byly kamenné prodejny zaviené, se kazdy snazil prodat online. Naskok méli ti, ktefi v tomto businessu
nebyli novi a méli uz néjakou tu zkusenost, coz je pfipad i naseho klienta, jehoz pripadovou studii véam zde chci predstavit.
Na datech si ukdzeme, jak nejprve vzrostl a po-té ochladl zajem zakaznik( o prodejni sdéleni v newsletterech. Jakmile si
lidi mohli zajit na nékup mimo hranice svého domova a pocitace, najednou je prestalo zajimat, co jim v newsletteru
nabizite.

Potf'ebovali jsme porazit nete¢nost klient& vybudovanou Covidem. VyuZili jsme i dal$i komunikaéni kanaly od
elektronickych az po ty old school - tisténé dopisy. A zde vam predstavujeme, jak jsme byli Uspésni a co dalsiho kromé
zvySenych prodejd tyto kampané pfinesly.



14:15 - 14:55 Ad exposure as a metric
Matgj Linek - Omnicom Media Group, Anna Pakandlova - Kooperativa
Nakupujete reklamu v obsahové siti? Pak byste méli zbystfit! Priimérné 50 % nakoupenych a zaplacenych impresi nikdo
redlné nevidi a nemaji pro vas ani vase klienty zadny pfinos. My jsme se pred témér 4 lety rozhodli to zménit. Vyvinuli
jsme RTBium - nastroj, ktery vytézi z RTB reklamy maximum.

14:55 Predpokladany konec konference



