New Media Inspiration 2013

Program akce

Velky sal ¢. 131 - Data

8:15-9:00 Registace uéastniku

Tésime se na vés a pro ty z Vas, ktefi pfijdou v¢as bude pfipravena kdva prfimo od Starbucks!

9:00-9:10  Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N, Jan Simkani¢ - Denik N, Josef Slerka - Nada¢ni fond nezavislé Zurnalistiky

9:15-10:00 Keynote
Josef Slerka - Nada¢ni fond nezavislé Zurnalistiky

10:00 - 10:30 Coffee break

10:30 - 10:50 Extrakce strukturovanych dat z webovych stranek
Michal Illich - Wikidi.com
Popisu metody, jakymi automatizované vyzveddvame data z webovych stranek. Napf. technické specifikace mobild z
jejich recenzi. Nebo rozlohu ¢i HDP zemé z jeji stranky na Wikipedii. Funguje to napfi¢ jazyky, pouziva se pfi tom
zpracovani textu a strojové uceni.

10:55 - 11:15 Interest positioning: analyza fanousku za hranici Facebook insights
Jan Schmid - Perfect Crowd

Povidat budu pfedevsim o tom, Ze verejné dostupnd data skupiny uzivatell na Facebooku nédm mohou vypravét zajimavé
a koSaté piibéhy. Podrobné si projdeme postup, jak takova data ziskat, smyslupIné je interpretovat a jak na jejich zakladé
pronikat do hlubSich sfér fanouskovy duse. Prezentace se bude vénovat datové ¢asti analyzy a nasledné i strategické a
tvorivé ¢asti interpretace vysledkd. BEhem prezentace by si tak méla pfijit na své Sirokd Skala publika.

11:20 - 11:40 Predikce vysledku senatnich voleb - datova politologie (kohovolit.eu)
Kamil Gregor - KohoVolit.eu

Tématem vystoupeni jsou bayesovské modely ekologické inference, které umoziuji odhadovat individualni chovani na
zékladé agregovanych dat, konkrétné jejich aplikace na modelovani presunl podpory voli¢l mezi volbami na zékladé
volebnich vysledkd agregovanych na Groveii okrskl a obci.

11:45 - 12:05 Statistické porozuméni textdim
Jifi Materna - Machine Learning College

Sémantickd analyza a strojové porozuméni prirozenému jazyku ma celou fadu praktickych aplikaci a je jednou z
nejintenzivnéji zkoumanych oblasti umélé inteligence soucasnosti. Je to déno predevsim obrovskymi kvanty
nestrukturovanych dat, kterymi se béhem poslednich dvaceti let pIni Internet a ve kterych lidé chtéji efektivné vyhledavat
informace. Ukazuje se, Ze klasické Chomského pojeti jazyka jako systému popsatelného kone¢nym poctem pravidel je pro
praktické pouziti v pocitatovém zpracovani pfirozeného jazyka pfilis slozité a je mnohem efektivnéjsi pracovat s jazykem
statisticky. Cilem prednasky je seznamit posluchace s nékolika statistickymi metodami pro analyzu text( v pfirozeném
jazyce a demonstrovat jejich silu a eleganci.

12:05 - 13:30 Obéd (zajistén pouze pro ucastniky hradici plné vstupné)

Velky sdl ¢. 131 - Socialni média, internetovy marketing

13:30 - 13:45 Prvnich deset véci, které musite udélat, kdyz mate problém na Facebooku
Marek Prchal
V prezentaci se dozvite praktické tipy, jak se zachovat v pripadé, kdyz jsou na Facebooku na vaseho klienta zli. Pokud

budete takovy problém fesit a budete se fidit touto pfedndskou, tak az se pak bude dit cokoliv, vite, Ze jste udélali
maximum.



13:50 - 14:05

14:10 - 14:25

14:30 - 14:45

14:50 - 15:05

15:10 - 15:25

15:25 - 16:00

16:00 - 16:15

16:20 - 16:35

16:40 - 16:55

Jezisek online, offline

Eliska Vyhnénkova

Vénoce budou na konferenci Cerstvou vzpominkou. Podivdme se na jejich vyobrazeni v klasickych a socialnich médiich.
Jak o Vanocich psali a mluvili novinafi, jaka témata byla nejen letos obsahem jejich ¢lankd? Pfed¢asna vyzdoba, nakupni
horecky, vanocni trendy, povanocni slevy? A co na to uZzivatelé socidlnich siti? Prezili vdno¢ni ndkupy ve zdravi, nakupovali
drive, ¢i na posledni chvili a dostali, co si prali? To vSe a mozna jeSté néco vice.

Tvorba obsahu a jeho monetizace

Adam Reinberger

Spousta chytrych hlav si dnes ldme hlavu s tim, jak tvorit zajimavy obsah a zéroven na tom vydélat néjaké penize. Jak
vzniké obsah dnes a jak to vypada s médii do budoucna? Kterd média prosperuji a kterd naopak krachuji? Existuje vlibec
zaruceny recept? Na vSechny tyto otazky se pokusim najit odpovéd.

Prezident na Facebooku?

Jenda Perla - Dataweps

Jak Casto a jakym zplsobem komunikovali jednotlivi prezidentsti kandidati na Facebooku? Jaky ohlas se jim podafilo
zplsobit? Ve volbé mame dokonce kandidéta, jehoZ nominace vzesla z Facebooku. Je tato sit dostate¢né silnd, aby
kandidatovi prinesla politickou silu?

Brands Go Social

Peter Podolinsky - Brandclinic

Internet se méni z média propojujiciho stranky na néstroj vzajemného propojeni lidi. Manazefi znac¢ek se musi této zméné
z digitalniho média na socialni prizplsobit novym myslenim, zaloZeném na unikatnim obsahu a podpore konverzaci mezi
zakazniky. Stratégy znacek nahrazuji experimentatori, ktefi se neboji zkouset, co funguje a co ne, jsou schopni
interpretovat data sebrané nastroji pro spravu kampani a kampané za béhu na zakladé téchto data driven insights
optimalizovat. Priklady kampani, které timto zplsobem funguiji, predstavi veteran reklamnich a digitalnich agentur a
znackovy stratég Peter Podolinsky.

Guest blogging v praxi

Filip Podstavec - Heureka Shopping

Guest blogging, neboli hostovské prispévky se v posledni dobé stavaji velmi efektivnim a zaroven neinvazivnim zdrojem
propagace. Prijdte se podivat jak takovy hostovsky prispévek sepsat, protlacit do magazin( a jakym zplsobem
propagovat svou firmu. Tato oboustranné vyhodna propagacni strategie, hojné pouzivana v zahranici, prichazi po dlouhé
dobé& i do Ceské republiky.

Coffee break

Cliché a komunity na Facebooku

Petr Andrysek - Socialsharks

Zéaklad Uspésného vyuziti potencidlu socialnich siti je identifikace, pochopeni a vyuziti komunit ovliviujicich nasi znacku.
Na konkrétnim klientovi si ukédzeme zpUsob identifikace a aktivizace komunit vné i uvnitf firmy. Kampan klienta byla
odbornou verejnosti nendvidéna a zatracovana, ale cilovou skupinou milovana. Na kampani si vyldamalo zuby nékolik
radoby "social media gurus". Cilem prezentace bude predat inspiraci pro praci s komunitami na socialnich sitich.

Architekti ziji v 19. stoleti

Adam Gebrian

Architekti jsou lidé, ktefi novd média pfilis nevyuzivaji. Takze se pfizndvam, Ze mi neni Uplné jasné, ¢im bych vés zde mohl
prekvapit. Leda tak informaci, Ze tady existuje dost velka dira na trhu, kterou byste mozna mohli zaplnit pravé vy.

Trendy v komunikaci ¢eskych nevladek

Jan Bohm

Cesky blog Kliktivisti.cz provadi v t&chto dnech velky priizkum trend(i v komunikaci ¢eskych nevladnich neziskovych
organizaci. Jedna se o jedine¢ny priizkum, ktery ukazuje, které komunika¢ni kandly ¢eské organizace preferovaly v roce
2012, které povazuji za strategické v roce 2013 a jak celkové vnimaji vyznam novych médii pro svou praci. Konference
NMI je prvnim mistem, kde by exkluzivné vysledky prlzkumu mély byt odhaleny.



17:00 - 17:15 Softwarova analyza dat z monitoringu internetovych diskusi: Cesta do pekel
Martin Petrések - eMerite
Pripadova studie porovndvajici obsah a sentiment dat vyhledanych softwarem pro Social Media Monitoring, s daty
oc¢isténymi od nerelevantnich prispévkd, s ruéné opravenym sentimentem. Nazorné ukazuje, jak zavadéjici a nesmysiné
vysledky poskytuje stroj v porovnani s obsahovou analyzou dat ¢lovékem.

17:20 - 17:35 Pribéhy na socidlnich sitich
Roman Hrebecky - Pdbeni.cz

Prezentace bude:

0 tom, jak piibéhovost pomohla kampani Tydne barev znacky Dulux v pfechodu z nebrandované do brandované
komunikace a maximalné eliminovala negativni reakce fanouska.

0 tom, jak dostal pribéh sto padesat lidi do realitni kancelare a zajistil, aby byli z ndvstévy nadseni.

0 tom, jak s pribéhy pracuje aktudini kampan Jeleniho loje. Pro¢ milujeme nostalgii a jak toho Ize vyuzit.

17:40 - 17:55 Tony, hluky, data
Filip Dédic
Radary, zpév ptakd, zvuky veleryb, morseova abeceda a geiger(v pocitac. Zvuky nas obklopuji neustale a ze vSech stran.
Jsou nehmotné, ale doplnuji nasi kazdodenni zkusenost. Podobné i data jsou vSude kolem a nejsou vidét. Chceme je
analyzovat, prenaset a zpfistupnit a pritom hleddme vizualni metafory, které jsou Casto stejné abstraktni jako data
samotna. Pouze zobrazovani dat nestaci: zvuky, tédny a hluky by je mély ozivit.

Sal ¢. 200 - Socidlni média, internetovy marketing

10:30 - 10:45 Je vyziva online?
Tomas Prusa - MASARYKOVA UNIVERZITA
Vyznam novych médii ve zdravotnictvi bude rlist zejména v oblasti prevence zdravi a podpory komunit pacientl. Téma
vyZivy ma tak zajimavy zdravotnicky i marketingovy potencidl. Pfedndska ukéze trendy ve vyzivé v novych médiich,
vyznamné zahrani¢ni projekty, nové podoby sbéru nutri¢nich dat, mobilni aplikace v oblasti vyZzivy, foodies ve svété a v
CR a vizualizace nutri¢nich dat. Pfiklady budou ilustrovény i na vlastnim akademickém projektu.

10:50 - 11:05 Dvé tvare webového obsahu
Jakub Krenek - Adison

Téma prezentace je zaloZzeno na mé aktualni pracovni pozici (oficidlné se jmenuje Vodafone Corporate Web Content
Owner, osobné ji vsak radéji fikdm WebChef), kterd je pomérné netradi¢ni a zahrnuje v sobé ¢innosti v nékolika rozli¢nych
oblastech - od copywritingu, pres UX ¢i analytiku aZ tfeba po projektové fizeni. Tim mé na jednu stranu dohani k
myslenkdm na sebevrazdu, na tu druhou mé vsak vzdélava v radé oblasti, poskytuje mi mnoZzstvi prostoru a urcitou
pravomocnou silu, kterd se dé efektivné vyuzivat - a to nejen k dobru mému zaméstnavateli, ale pfedevsim pro dobro
navstévnik( webu, pro které jsem, jak rad fikam, vlastné lobbistou a ambasadorem.

11:10 - 11:25 Vizualizace blizkosti sledovanych témat
Véclav Novék - Memepower

Méreni korelace mezi tématy umoziuje pfi analyze socidlnich médii posoudit spravnost identifikace témat a zjistit mezi
nimi zajimavé souvislosti. Pfi vétsSim poctu témat je ale korelacni matice malo pfehlednd a sledovat jeji vyvoj v Case
obtizné. Redenim problému je podobnost vizualizovat, napfiklad mnohorozmérnym $kalovénim, které pouZivaji Yeseter a
kohovolit.eu. Ukdzeme zéklady techniky, jeji varianty a aplikaci na analyzu socidlnich médii.

11:30 - 11:45 Jak zvySit efektivitu online kampani o desitky procent?
Tomas BUfil - Seznam.cz
Tlak na cenu je pofad tim nejstandardnéjsim zplsobem optimalizace vykonu medialnich kampani. Klienti a medidln{
agentury o¢ekavaji porad vyraznéjsi cenové zvyhodnéni ve formé slev, agenturnich provizi, zpétnych bonusd... Uvedeny
trend je ale dlouhodobé neudrzitelny. NemlzZeme prece olekavat, ze ndm slevy porostou donekone¢na. Jak tedy priibézné
zvysSovat efektivitu kampani bez toho, abychom se spoléhali jenom na efektivni medidlni ndkup? Odpovéd je jednoducha,
v ére moderniho marketingu uz totiz nestaci jenom naplanovat kamparn a ¢ekat, co se stane. Na konkrétnich pripadech
ukadzeme, jak se da zlepsit CTR, CPC i CPA kampani priibéZnou optimalizaci a agilnim pfistupem o desitky procent - a tim
celou kampan vyrazné zlevnit.



11:50 - 12:05

12:05 - 13:30

Vliv poétu odkazi a socidlnich metrik na pozice ve vysledcich vyhledavani na Seznamu
a Googlu
Robert Némec - RobertNemec.com

V prednasce budu prezentovat nékteré predbézné vysledky studie nasi agentury RobertNemec.com. Studie se zaméruje
na hledani zavislosti mezi pofadim ve vysledcich vyhleddvani na Seznam.cz a Google.cz a jednotlivymi faktory. Mezi
hodnotici faktory, které zverejnim na prednasce, patfi: a) pocet odkazl na stranku, b) pocet odkazujicich domén na
stranku, c) polet odkazujicich domén na doménu, d) PageRank, e) pocet lajkl na Facebooku, f) pocet odkazil z tweetll na
Twitteru, g) pocet plusek na Google+.

Obéd (zajistén pouze pro ucastniky hradici plné vstupné)

Sal ¢. 200

13:30 - 13:45

13:50 - 14:05

14:10 - 14:25

14:30 - 14:45

14:50 - 15:05

- Datovy blok

Data-driven komunikace s gamifika¢nimi prvky - nevyhnutelna budoucnost?

Pavel Hacker - Brandz Friendz, Petr Sime&ek - Keboola

Zména pohledu na socidlné-medidlni kanaly a jejich vyuziti ve chvili, kdy se jimi doddvané metriky méni na zdroje dat
porovnavané s dalsimi zdroji a vystupy. Problematika docileni dostate¢né velkého vzorku pro relevantni analyzu.
Externalizace atributl idediniho uZivatele na jedné strané a zajimavé vysledky anonymniho porovnavani dat s cilem
zachytit trendy a zavislosti na strané druhé. e-commerce nebo gamifika¢ni projekt jako ndzorny priklad uspésného vyuziti
analytiky.

Internet véci je tady (a s nim také hromada zajimavych dat)

Michal Srajer - AVAST Software

Chytré telefony jsou uz dnes skoro samozrejmosti a je proto ¢as na "next big thing". A pravé internet véci (Internet of
Things), o kterém uz se par let mluvi a polemizuje, by mohl byt velkou véci velmi brzy. V kratké prezentaci se podivame
na to, jak zajimava data dokaZi uz dnes shirat nase chytré telefony a ukazeme si, ze u telefond shér dat zdaleka nekondi...
UZ je tady doba, kdy Vasi dietu ohlida pfimo vidlicka kterou jite.

Jak najit mezi daty spravné lidi a spravné odpovédi

Pavel Ungr - Pavel Ungr

Jak udélat analyzu klicovych slov, poznat svoji cilovou skupinu a data efektivné analyzovat. To vdm prozradim za pouhych
20 minut. Prijdte si poslechnout jaké nastroje pfi analyze pouzivat, jak z ni ziskat prehledné grafy a jak z ni vytvaret
komunikacni strategie pro vas blog, web nebo socialni sité. Prijdte si pro know-how z Ataxa a H1.cz, exkluzivné na New
Media Inspiration.

Realtime analytika velkych dat s Elasticsearch
Karel Minarik

V predndsce si vysvétlime, proc je fulltextovy vyhleddvaci stroj velmi efektivnim ndstrojem pro analyzu velkych dat, a
predvedeme si ukazky jeho redIného vyuziti i paletu jeho moznosti.

Vcera (data), dnes (informace) a zitra (znalosti)

Ivan Kutil - AppSatori s.r.o0.

Existuje néjaka souvislost mezi ekonomickymi teoriemi minulosti a dnesnim internetem? Jakou roli v ném hraji data,
informace a znalosti? Pro¢ Facebook nebo Twitter posilad upozornéni na email? Jak je mozné, ze Google poskytuje vétsinu
nastrojd zadarmo a navic chce zpfistupnit bezplatné vsechny informace svéta? Budeme schopni vyuZit v budoucnu
znalosti, pokud se orientujeme pouze na data spravna a nikoliv presna? Co Ize ocekdavat v roce 2013 za novinky? A co
ukryval Jan Tleskac¢? Odpovédi a mnohem vice se dozvite v prednéasce.

Sal ¢. 200

15:10 - 15:25

15:25 - 16:00

- Inspirace

Datova zurnalistika na kolené
Jan Cibulka

V soucasné dobé je datova zurnalistika médni téma, nicméné ve vedeni redakci stéle prevladda nazor, ze takovy pfistup je
neumérné narocny na Cas, prostredky a technické znalosti. Pfednaska na prikladech ukazuje, Ze existuji pribéhy
postavené na datech, které je mozné zpracovat rychle, kvalitné a Ctendfsky atraktivné. Pravé touto cestou mé datova
zurnalistika Sanci vybojovat své misto mezi klasickymi redak¢nimi postupy.

Coffee break



16:00 - 16:15 Hotkarot Riot

Hotkarot je foodhackersky projekt, ktery vznikl kolem myslenky mrkve v rohliku. Samotnou mrkev pfitom nechape pouze
jako zeleninu, ale spiSe jako surovinu, materii, vychodisko experimentu, nosi¢ pfipraveny k inskripci nekone¢ného
mnozstvi vyznam(. Mrkev v rohliku, tradi¢né podavanou s personalizovanou oméackou OpenSauce, tentokrat nabidne
predevsim k vizualni a audialni konzumaci. V rdmci svého vystoupeni predstavi projekty Eat your Tweet, HotKarot
Sonification a OpenSauce Zen a divaklm predvede, Ze hashtag mlze byt kulinarskou ingredienci, mrkev hudebnim
nastrojem a omacka barevnym obrazem mysli.

Skupina Cancel déle predstavi svou interaktivni instalaci Taboo Socket, umisténou v suterénu budovy, pred vchodem do
knihovny. Instalace bude zajemclm zpristupnéna po celou dobu konference.

16:20 - 16:30 QRbodies Open Tattoo
Méasa Dudziakova - HELL. cz
Projekt QRbodies Open Tattoo propojuje télo a technologii. Jde o QR kéd vytetovany na lidském téle. Pomoci webového
rozhrani na strankdch www.opentattoo.cz je mozné se do QR kédu "nalogovat” a libovolné ménit jeho obsah. Télo se tak
otevira dalsim "uzivateldm", ktefi s nim mohou libovolné manipulovat. Nositel, tedy QRbody, je o kazdé zméné informovaén
mailem, takze mUze svij kod okam?zité oskenovat a prohlédnout si novy obsah. Tim se pro tetovani otevira zcela novy
horizont.

16:35 - 16:45 Online den otevienych dvefi pro uchazece o studium
Juraj Gre&ndr - ZILINSKA UNIVERZITA V ZILINE
Pripadova studie akce ,,Online den otevrenych dverfi" Katedry mediamatiky a kultirneho dedi¢stva, Fakulty humanitnych
vied, Zilinskej univerzity v Ziline, v rdmci propagovéni studijniho odboru potencialnim uchazeé@im. Event byl sou¢sti
celkové online komunikacni strategie katedry, navzdory ,,pilotnimu pokusu" a minimalnimu promovéni, pfinesla 4-
hodinova akce cca 100 novych prihlasek a velmi pozitivni odezvu.

Sal ¢. 200 - Ozvény Kristalové Lupy

16:50 - 17:00 Mapakriminality.cz: Policejni data pro verejnost
Michal ToSovsky - Oteviend spole¢nost
Policie sice publikuje na svém webu data o zjiSténé trestné ¢innosti kazdy mésic, ale nalézt je neni viibec snadné a néco z
nich vycist je takika nadlidsky Gkol. Jako u mnoha jinych Gradd, i u policie pfitom mlze Fadu jejich neduhd pomoci vylécit
pristup k informacim o tom, ¢im se zabyva, s jakymi zdroji a s jakym vysledkem. Proto vznikl neziskovy projekt
Mapakriminality.cz. Pfednaska stru¢né pojedna o genezi projektu, o tom, co mdiZe pfinést jeho uzivatellim a o svétlych
zitfcich zobrazovani policejnich dat.

17:05 - 17:15 Inspirace, mapa, sluzby cyklistum: tfi pilife webu Prahou na kole
Vratislav Filler - Auto*Mat
Web Prahou na kole mad jasny cil: podpofit jizdu na kole po Praze. Od roku 2008 se snhazime to naplfiovat pomoci co
nejkomplexnéjsiho servisu prazskym cyklistim. Navic inspirujeme lidi k tomu, aby se sami snazili podminky pro jizdu na
kole zlepSovat. Zakladni predpoklad pro vznik dobrého obsahu je pro nds zdjem a investovany Cas; pak je mozné délat
obsazny web i pomérné Gspornym zplisobem.

17:20 - 17:25 Radost z vypravéni pfibéht na 50 slov
Zdenék Krél
Co jsou pfibéhy na 50 slov. Jak projekt vznikal a kam sméfuje. Pro¢ obchodnici a ajtéci piSou mikrostory Iépe nez
spisovatelé, novinafi a chrli¢i P.R. ¢lankl. Paradox svobody uvnitf vézeni z padesati slov. Mikropsani jako protijed na
ustrnulé mysleni. Co prinesl| projekt eské literature. Co projekt prinesl jeho autorovi (Kdy uz z toho kone¢né budou ty
velké penize?).

17:30 - 17:40 Kouzlo nechténého marketingu
Jakub Lohnisky - Le Premier

Tak néjak mimochodem se m(j blog muzivéesku.cz stal jednim z nejnavstévovanéjsich v oblasti panské moédy. Mozna
jsem pouze jednoky mezi slepymi, ale odhalim velké tajemstvi a recept na to, jak si vybudovat publikum, jak
nepodlehnout nabidkdm PR a medidlnich agentur a jak blog propojit s byznysem tak, aby ¢tenari nervali.

Sal ¢. 301 - Verejné prospésné projekty


http://zasuvka.tumblr.com/

13:30 - 13:40

13:45 - 13:50

13:55 - 14:05

14:10 - 14:20

14:25 - 14:35

14:35 - 14:45

Vasmajetek.cz - jak pomahat statu i kdyz obcas nechce

Jifi Skuhrovec - Vasmajetek.cz

Ru¢né i softwarové sbirdme z asi tisicovky mist webu informace o tom co zrovna stat, mésta ¢&i exekutofi prodavaji. Ze
takovy prodej nemovitosti probiha ¢asto pod cenou, je vefejnym tajemstvim, které otevira pole plisobnosti pro nas
verejné prospésny byznys: doplnit informace, aby mohly konkurovat komer¢nim nabidkdm, dostat je mimo Gzky okruh
zasvécenych, pomoci méstlm a jinym institucim prodat sv{j majetek za rozumné ceny.

Markething.cz
Ondrej Pavll - Markething.cz

V prezentaci bude predstaven Markheting.cz, kdo za nim stoji, co je jeho cilem a jaké technologické nastroje nebo new
media vyuziva k jeho naplhovani.

Vsechnyzakazky.cz - verejné zakazky jednoduse a prehledné

Martin Kamenik - Oziveni, o. s.

Objem zad&vanych vefejnych zakazek v CR ro¢né dosahuje hodnot 500 - 600 mld. K&. Soucasny oficialni informaéni
systém verejnych zakazek (Véstnik verejnych zakdzek) neumoznuje prehledné a souhrnné informovat o strukture
jednotlivych zadavacich fizeni a data v systému obsahuji mnoho nepresnosti (ndzvy zadavatell, dodavateld, ceny smiuv).
Projekt vsechnyzakazky.cz usnadnuje uzivatellm lépe a jednoduseji pracovat s daty z Véstniku verejnych zakazek,
vytvaret rlizné sestavy a statistiky podle rfady parametr( (napf. druh( zadavacich fizeni, zadavatell, ¢asového Gseku, CPV
kddu predmétl verejnych zakazek atp.).

"Zakony pro lidi" - novy koncept pravniho informacniho systému

Pavel Gardavsky - AION CS

Sluzba Zakony pro lidi pfinasi uZivateldm predpisy Sbirky zakon( CR v aktudlnim konsolidovaném znéni. Zdarma, bez
registrace, s jednoduchou obsluhou, zkratka "pro lidi", pfitom vsak s nejednou unikatni vlastnosti. Napriklad zajimavé
Gc¢innym hledanim, nebo cita¢nim asistentem. Zékony pro lidi byly spustény v 1été roku 2011 a mély doposud tu Cest
poslouZit az neotekavané velkému publiku v Ceské republice i na Slovensku (www.zakonypreludi.sk). P¥ispévek sluzby
Zakony pro lidi stru¢né predstavi ve faktech, ¢islech, Zivych ukazkéach a poodkryje i néjaké plany do budoucna.

SmogAlarm - ovzdusi ve Vasem mobilu

Kamila Plockové - Cisté nebe

MUzete u uzivateld mobilnich aplikaci uspét s pouhym ndpadem a nadsenim? SmogAlarm je dikazem, Ze ano. Aplikaci,
ktera zobrazuje aktuélni hodnoty kvality ovzdusi pfedstavila neziskové organizace Cisté nebe v listopadu 2011. Aplikace
si od té doby vyslouzila pres 15 000 stazeni, pricemz pocatecni naklady na marketing a tvorbu aplikace byly 0,- K¢.

Vyuziti socialnich médii v neziskovém sektoru v Ceské republice: Vznik, koncepce a
fungovani prezentace FF UK na Facebooku

Jakub Fiala

Sal ¢. 301

14:45 - 15:25

15:25 - 16:00

- Workshop

Neumite animovat? Programujte textovky!
FrantiSek Fuka

Ve workshopu se zaméfim na rozbor historie textovych her, na to jak jsem ja délal ty svoje, a kam se to mize vyvijet
dnes.

Coffee break

Sal ¢. 301

16:00 - 16:10

16:15 - 16:25

- Panel absolventtu
Glitch v novomedialnim uméni: Technologicka chyba jako objekt estetického zajmu
Filip Sasek - Bastard.cz

Vliv pornografie na rozvoj novych technologii
Matéj Vanécek



16:30 - 16:45

16:50 - 17:00

18:00

18:30 - 0:00

Lesk a bida komercnich Facebookovych prezentaci

Adam Zbiejczuk - Influencer.cz

V uplynulych dvou semestrech studenti StuNoMe a KISKu vytvorili témér 40 auditd, ve kterych zhodnotili okolo 200 FB
stranek: od politickych stran a kandidatd na prezidenta, pfes radia, kluby, hudebni skupiny, nakladatelstvi az po
automobilky, hypermarkety ¢i vyrobce notebookd. Sledovali jejich profesionalnost, testovali reakce, ptali se a zkouseli
Zjistit, co je pro Uspésnou stranku ddlezité. Rad bych navstévnikdim New Media Inspiration zprostredkoval vysledky jejich
usilovné préace. Jak na tom jsou Ceské firmy a instituce na Facebooku - ty, o kterych se case studies obvykle nepisi?

Télesné modifikace v kyberpunku

Mé&sa Dudziakova - HELL. cz

Prispévek prezentuje vysledky stejnojmenné diplomové prace zpracované v tomto roce na oboru Studia novych médii.
Prace zkouma, jaké télesné modifikace se objevuji v kyberpunkové literature. Mapuje, nakolik jsou nedilnou soucasti zanru
a zabyva se také tim, zda a které se daji skutecné provést v prostredi body modification studia.

Predpokladany konec konference

Zavérecna after party ve studenském klubu K4

Pokracujme v networkingu v klubu K4!


http://www.k4klub.org/kontakt-2/kudy-k-nam/

