New Media Inspiration 2016

Program akce
Program si také mdZete stdhnout v pfehledné tabulce, kde prezentace najdete sefazené podle ¢asu: program NMI v tabulce

Velky sal (€. 131)

9:00-9:15 Uvodni slovo

Petr Koubsky - Denik N, J&n Simkani¢ - Denik N, Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezévislé
zurnalistiky (NFNZ)

9:20-10:00 Poté&mkinovy vesnice ve $kolstvi a ScioSkola
Ondfej Steffl - Scio
Skolstvi pfedstira, Ze vi, co budou Zaci v Zivoté potfebovat, Ze vi, jak je to nautit a Ze to Zaci na konci Skoly uméji. Je to
stejnd pravda, jako, Ze v Potémkinovych vesnicich se da bydlet. Ve Scioskole jsme k sobé otevieni.

10:00 - 10:30 Coffee break

10:30 - 10:50 Jaka je dnesSni mlada generace?
Stanislav Biler, Lenka ZIdmalova - Echo24.cz
Prlibojni Gspésni Evropané, nebo uffiukani mamanci? Nebo néco mezi tim? Oba extrémni nadzory maji néco do sebe, oba
Ize doloZit fakty a prlzkumy. Mohou byt pravdivé oba soucasné? Své vyhranéné nazory predstavi novinarka Lenka
Zldmalova a sociolog Stanislav Biler, jejich naslednou debatu bude moderovat Petr Koubsky.

10:55 - 11:25 3 generace on-line podnikatell (proti) sobé
Oldrich Bajer - ZOOT, Oliver Dlouhy, Jifi Hlavenka - Skypicker.com
Internetové podnikéni je tradi¢né doménou velmi mladych lidi. Neboji se, maji neotrelé ndpady, dovedou se na véci
podivat bez profesni slepoty. Zkusenosti v tomto odvétvi Casto zas tolik nevazi. Nebo je to jinak? Na to odpovi setkani tri
podnikatelskych generaci zastoupenych Jifim Hlavenkou (ktery na sebe nejvic upozornil projekty Computer Press a
Fayn.cz), Oldfichem Bajerem (spoluzakladatel portalu Centrum) a Oliverem Dlouhym (ktery fidi Gspésny startup Skypicker
— kde je pravé Jifi Hlavenka vyznamnym investorem). Tfi generace, tfi styly, tfi vidéni svéta, jedna debata.

11:30 - 11:50 Prdace musi bavit aneb chcete mit v tymu partaky anebo jen zaméstnance
Tomas Klenha - Bistro Agency s.r.o.

Pri dynamickém ristu firmy jsme si brzy zacali klast otazky, co mlZze lidi - kromé prace samotné - motivovat pracovat u
nds a pro nas s plnym nasazenim. Spokojeny zaméstnanec prinasi totiz nejen mnohem kvalitnéjsi praci, ale je i tou
nejlepsi reklamou pfi naboru dalsich lidi v nasem malém rybnicku. V pribéhu prezentace bychom vém radi ukazali, jak
jsme k této problematice pristoupili u nds, jak ji realizujeme a jak to i dale promitdme do prace s nasimi klienty.

11:55 - 12:15 Zpravy. Struc¢né. Okamzité. Jinak.
Filip Horky - Livesport News

Generace nasich rodi¢d v pfistupu ke zpravodajstvi moc na vybér neméla. Zato dnesni internetova doba pfinasi Upiné jiné
moznosti. Pokud vas zajima aktudlni déni a stale jesté “jen” sledujete televizi nebo otevirdte zpravodajské servery,
existuje tu pro vas alternativa. Treba aplikace pro chytré telefony nebo Twitter. Pojdte se podivat, jak se ke zpravam
dostat nebo je naudit, aby si k vdm nasly cestu. Zjistéte, jak se daji ovérovat informace na Twitteru, jak se k nim dostat

dostatecné rychle nebo na jaké zdroje se da spolehnout.
12:20 - 13:20 Obéd

13:20 - 13:40 YouTubefi v Cislech: Hej kamo, a neni to malo?
Lenka Krsova
YouTubefi jsou Sedou zdnou Ceského internetu. S jistotou vime asi jen to, Ze existuji a Zze pocty shlédnuti jejich videi sahaji

do témér nesmyslinych vysin. Jak je to mozné? A co je vlastné "normalni" pocet shlédnuti? Je 5 000 lajk{ u fotky na
Instagramu hodné nebo malo? Jak se fanousci projevuji na Twitteru? A kdo je, podle Cisel, opravdovou kralovnou Ceské

YouTube scény? Zvu vés na datatrip do fiSe Youtuberd, ve kterém vas budou grafy a ¢isla vylozené bavit.


https://i.iinfo.cz/files/akce/296/program-nmi-v-tabulce-1.pdf

13:45 - 14:05

14:10 - 14:30
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Jak to délame my

Jonas Cumrik - Robert Vlach

Hlavni téma mé prednasky bude, jak délat reklamu pro teenagery. Jak pfipravovat kampanég, aby byly uvéfitelné a Ze za
kazdou kvalitni kampani stoji pribéh! Budu mluvit o tom, jak lidé, ktefi sleduji YTBE, vnimaji své novodobé “hrdiny”, a co
vée by méla znacka o této cilové skupiné védét.

Sila socialnich siti v dobé influencer( aneb staéi si utweetnout

David Danes - 02 Czech Republic, Dorota Kajfoszova - 02 Czech Republic

Zijeme v dobé&, kdy novd média prestavaji byt nova, protoZe je pouziva i vase médma. Svét mladych a jejich ndvyky v
konzumaci obsahu se méni. Jak na to jako znacka reagovat v komunikaci na cilovou skupinu, kterd vdm na banner
neklikne? Ukdzeme vam, jak v 02 déldme komunikacni kampané pro mladé na 3 konkrétnich prikladech. Vanoc¢nim
videoklipu Johnyho Machette a Teri Blitzen, ktery vidélo na YouTube pres 2 milionu lidi, CSR kampani s YouTubery 02
SmartUP a Instagramové kampani #Velkocesko.

Instagram - nechte za vas mluvit fotky

Hynek Hampl

Jak byt na Instagramu (www.instagram.com/hynecheck) Uspésny, i kdyz nejste celebrita a jak Ize jen diky této socidlni siti
spolupracovat se znackami jako Infiniti, Huawei, 02, ¢i Mazda. Instagram byl dlouho podcefiovanym ndstrojem pro
propagaci, to uz vsak davno neplati. Znacky se v zahranici pfedhani v komunikaci fotkami na této socialnf siti a snazi se
ukofistit ty nejlepsi influencery. A ani v CR tomu nenf jinak.

Coffee break

Product placement u YouTuberi aneb Co vse jesté jejich divak snese

Petr Michl - Marketing Journal

V roce 2015 se YouTubefi stali nedilnou soucasti marketingovych strategii mnoha znacek. Je ale tato forma propagace
skute¢né zaru¢enym receptem na Gspéch? Petr ukaze konkrétni priklady toho, jakou podobu miize ve videich u YouTuber(
nabyvat product placement a kde jsou hranice jeho snesitelnosti. Pfedstavi povedené i nepovedené kampané a naznaci
také, jak zacinaji YouTubefi pronikat do klasické reklamy. V roce 2016 zazijeme jisté jesté vétsi intenzitu komercionalizace
Ceské YouTube scény. Pokud ovsem prekroci ur¢ité hranice, mdZe se obrétit proti jejim sou¢asnym hvézdam.

Jak jde Zeit

Rostislav Obona - Rostislav Oboria

Jutubefi nemusi byt nutné jen mladi, krasni a Gspésni. KdyZ jsem zjistil, Ze kromé pisni¢ek a dokumentl neni pro moji
vékovou skupinu na ¢eském YouTube Zadny kvalitni origindIni obsah, Sel jsem do toho. Vysledkem ¢tyfmési¢niho snazeni
je, Ze tam sice stale neni Zadny kvalitni obsah pro moji vékovou skupinu, ale j& mam svij vlastni kanal. Obsah prednasky
se da shrnout slovy ,Neznélek na YouTube“.

ZkusSenosti z rozjezdu B2B e-shopu pro generaci, ktera je zvykla objednavat pres
telefon

Jan Raz - LEIFHEIT CZ

Rozhodli jsme se nasim zékaznik(m nabidnout moznost objednavani pres e-shop. Vezmou to ale zakaznici, ktefi nemaiji
smartphone, nejsou z velkych mést, a byli cely Zivot zvykli objednavat pres telefon? Na co si dat pozor, jak e-shop
nadesignovat a jak cely projekt pojmout bych rad predstavil.

Rozdily mezi asijskymi a evropskymi millennials
Thu Trang Do - IBM Ceské republika

Byt dnes millennialem kdekoliv po svété neni jednoduché. Konkurence mezi mladymi talenty priostfila, a to i diky nasi
vétsi ochoté za praci vycestovat do jiné zemé. Jak ale mohou kulturni vzorce ovlivnit o¢ekdvani a pozadavky, kterd maji
millennials v Evropé a Asii pfi pracovnich i osobnich rozhodnutich? A nakonec - co obndsi byt vietnamskym millennialem v
Ceské republice?

Predpokladany konec

Afterparty
Bezprostredné po konferenci vas zveme na afterparty do POPOCAFEPETLU v Michelské ulici.

Sal ¢. 200


https://www.instagram.com/hynecheck/
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Fenomén Minecraft v kostce

Filip Selong - Majncraft.cz

Hra Minecraft prodala 70 miliond kopii a viceméné ovladla celou generaci. Nezasvécenym se pokusim objasnit, co to
vlbec jejich déti hraji, pro¢ mezi hraci nejsou zdaleka jen déti, a jaky dopad mél Minecraft na Zivot, vesmir a viibec. Treba
nakonec zaujme i vas.

Medialni degenerace XYZ - od Sasi Hemaly k Teri Blitzen

Michal Charvét - Group M

Jak vypadaji generace X, Y a Z za hranicemi internetu? Tedy mediatypu, ktery je do zna¢né miry definuje. Diva se
generace Z vlbec jesté na televizi? A pokud ano, tak na co? Zmizi tisk spolu s generaci X? Tusi tito lidé, Ze vedle Spotify
stale jesté existuje véc, které se rika radio? Exkurze do dat z méreni jednotlivych mediatypl a dat MML-TGI nabidne
odpovédi nejen na tyto otdzky, ale mozna otevre i fadu dalsich.

Brzy jazyk nazyvat

Jan Schmid - Perfect Crowd

Srovnani jazykového projevu mladych a starsich uzivateld socidlnich sitich. Zkusime na analyze slovniku mladych lidi
vysvétlit, proc je jejich vztah k Facebooku takovy, jaky je.

Jak si vypilovat publikum pfes obsahové médium

Tomés3 Peterka - Ceskomoravské stavebni spofitelna

Dostat se k mladym lidem je pomérné obtizny Ukol, a to nejen ve finan¢nim sektoru. Jak vyhledat a zaujmout v nastupujici
generaci tu spravnou skupinu pro nas? Klicova slova: Promysleny a uzitecny obsah, pokrocild analytika, vypilované
publikum a spousta ¢asu. Pripadova studie o online magazinu pro mladé Tady je moje.

Obéd

Jak vzdélavat déti, které maji svét v mobilu? Staci dnesni Skola tempu doby?

Hana Friedlaenderova - Nielsen Admosphere

Média a nové technologie vyznamné ovliviiuji Zivoty dnesnich déti a také zasadnim zplsobem zasahuji do jejich
vzdélavani. At se nam to libi nebo ne, knizky a ucitelé postupné ztraceji roli hlavnich informacnich zdrojd. Déti maji pristup
k obrovskému mnozstvi informaci na jedno nebo dvé kliknuti. Uméji vSak s témito informacemi pracovat? Vime, jak
vzdélavat déti, které u zapisu sice neznaji barvy, ale v Minecraftu se orientuji |épe nez cely ucitelsky sbor? A co by se
vlastné mély dnesni déti ucit, aby v postmoderni, globalizované a individualizované spolecnosti uspély?

Post-televizni publika? Stahovani a konvergentni vztah k popularnim obsahim

Jakub Macek - MASARYKOVA UNIVERZITA

Jakym zplsobem se po nastupu novych médii zménil vztah ¢eskych medialnich publik k televizi? Nikoli mélo - a to presto,
Ze televizni i nadale zGstava hlavnim zdrojem nejen zpravodajstvi, ale i film{ a televiznich seriald. Kli¢ovou zménou, kterd
charakterizuje predeviim praxe mladsich divakd, je piiklon ke konvergentni recepci reprezentované v Cesku predeviim
konzumaci obsah( stahovanych z neautorizovanych zdrojd. Jak vlastné tyto praxe vypadaji? Co k nim ¢leny medidlnich
publik vede? A jak jsou tyto praxe v ¢eské populaci rozsifené?

Sex na pockani aneb svét seznamovacich aplikaci

Marek Botha

Chytré telefony ve spojeni s mobilnim internetem a GPS redefinovaly zpdsob, jakym se v sou¢asnosti mlze propojit vzorek
zcela nezndmych lidi v redlném Case a na konkrétnim misté. Aplikace jako jsou Tinder nebo Grindr slibuji nepreberné
mnozstvi potencidlnich partnerd, lasku i sex na dosah ruky a oteviraji tak verejny prostor novym zkusenostem, rychlejsim
a odvazngjsim formam komunikace. Jakym zplsobem urychluji tyto aplikace lidské chovéani? Pro¢ je zrovna Tinder tak
populdrni? A jak je to vlastné s tou promiskuitou a povrchnosti?

Dating strategies of Generation Y, aneb on-line seznamovani mladé generace
Karolina St&pankova - Vysoka skola ekonomicka

V rdmci pfedmétu New Media and Social Networks jsme provedli kvalitativni priizkum (N=230) chovani uZzivateld socialni
sité Tinder. Metodicky jsme monitorovali chovani jedincli a obsah komunikace, zjistovali jsme rozdily dané pohlavim,
vékem ¢i ndrodnosti uzivatele.

Coffee break
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Decko.cz - virtualni histé CT aneb maly velky web
Stépanka Sunkové - Ceska televize

Jak snadné je délat web pro déti? Jsou déti jasna cilova skupina? Jak takové primérné dité vypada? A co viechno se da
nazvat vzdélavanim? O tom, jak se snazime déti zaujmout, bavit i vzdélat zaroven a zda je mozné (ne)konkurovat velkym
komercnim hram zdbavné-vzdélavacimi projekty.

Jak jsme zpfistupnili chytry telefon seniorim

Josef Slavicek - Koala Phone

Jak pomoci seniorlim a lidem s horsim zrakem zlstat v kontaktu s rodinou? Tito lidé nyni mohou ovladat chytré telefony
jednoduse a bez bryli. Pfibéh dvou bratrd, co chtéli pomoci nejen své babicce.

DSLR revoluce a jeji vliv na filmovou tvorbu
Petr Nuska - FAMU International

V roce 2008 prisel divizi vyvoje digitalnich zrcadlovek v Canonu navstivit video technik. Kdyz si prohléd| novy model
pripravovaného fotoaparatu, rekl: ,Pokud chcete, mohl bych tam pridat funkci videa.” Asi malokdo tusil, Ze tento okamzik
zméni nejen celosvétovou produkci amatérského videa, ale dokonce vyrazné zasahne do filmového prmyslu. Jak
probihala tzv. DSLR revoluce? Co prinesly digitalni zrcadlovky filmové tvorbé? A jak vypadaji ozvény této revoluce v roce
20167 Prispévek predstavi pribéh o vzpoure nezavislych filmarl proti monopolizovanym molochim filmového primyslu a
bude se vénovat i tomu, jak vypada rlist a vyvoj technologie v ére novomedialnich komunit.

Predpokladany konec

Afterparty
Bezprostredné po konferenci vas zveme na afterparty do POPOCAFEPETLU v Michelské ulici.

Workshopy (€.104)

10:30 - 11:30

13:20 - 14:20

Jak poznat co lidé chtéji a na co slysSi? Objevte tajemstvi mood boardu

Kamil Pavli¢ek - UNIFER alfa

Na workshopu si U¢astnici vyzkousi, jak funguje a co vsechno Ize odhalit pomoci techniky mood boardu. Spole¢né se
podivame, jak odliSné mohou byt nejen jednotlivé generace X,Y a Z, ale také na to jak Ize mood board vyuzit pro poznéani
a naladéni se na specifické komunity, jez jsou pro tyto generace typické.

Dévka inspirace pro marketéry, kreativce i akademiky je zarucena ;-)

Minecraft workshop

Filip Selong - Majncraft.cz

Béhem workshopu si budete moci na vlastni kiizi vyzkouset, o co vlastné jde ve hre Minecraft a pro¢ uchvétila 70 miliond
lidi. Pokusime se spolecné prezit prvnich par noci v nezndmém svété a mozna vytvorime i néco kreativniho. Kde jinde
dostanete Sanci porazit holyma rukama strom, svézt se na praseti nebo postavit si vlastni hrad?



