New Media Inspiration 2017

Program akce

Hlavni sal

9:00-9:15  Uvodni pfivitani
Petr Koubsky - Denik N, Jan Simkanic - Denik N

9:20 - 10:00 Propaganda
FrantiSek Koukolik - Fakultni Thomayerova nemocnice s poliklinikou
Propaganda je pokus néjaké autority, napriklad statni, stranické, cirkevni presvédcit o nécem co nejvétsi pocet lidi, jimz se
rika cil. Propaganda se opira o Ctyfi pilife, vyuziva velky pocet nastrojd, v soucasnosti internet a Facebook. Lze ji chapat
jako druh uceni. K povolnosti dokaze primét velké lidské skupiny.

10:00 - 10:30 Coffee break

10:30 - 10:50 Jak se zménila média "po Facebooku"?
Jindfich Sidlo - Seznam.cz
Pred deseti lety objevili ¢esti novinari Facebook a zamilovali se do néj - stejné jako zbytek svéta. Ted' jim, nebo aspon
nékterym, pomalu dochdzi, Ze nejrozsifenéjsi socialni sit na svété mlze byt Spatny sluha i Spatny pan. Prozradi o nich to,
co Ctenari ani nechtéli védét.

10:55 - 11:15 FaleSné zpravy na internetu
Pavel Kasik - MAFRA
Po americkych volbach se ukazalo, jak se béhem kampané $ifily falesné zpravy. Dlvodem byla propaganda, potvrzujici
zkresleni, socidlni bubliny i snadny zisk. Chtél bych ukdzat, ze faleSné zpravy jsou starsi a slozitéjsi téma, nez se zda. A
naznacit, jak Zit v tzv. post-truth spolecnosti...

11:20 - 11:40 Nestalo se, ale mohlo se stat
Jana Leitnerova - HateFree Culture

Zijeme v informacni dobé a poznat, které informace jsou pravdivé, a které smyslené, je ¢im dal t&23i. Internet a socilni
sité jsou zahlceny hoaxy a manipulacemi. Jak je poznat, jak je vyvratit a jak branit jejich Sifeni? O tom vSem a néco navic.

11:45 - 12:05 Lajkem svét nezménis (ale bez néj taky ne)
Janek Rubes - Stream.cz
Popularitu ve své praci povazuji za nutné zlo. Nicméné se mi diky ni (a t&m lajkiim) podafilo zménit v Praze par véci k
lep$imu. Poslal jsem taxikarskyho bosse do teplak{ a italskyho frajirka, co okradal turisty do kuchyné hazet pizzu. Pripravil
jsem londynskou spole¢nost (ktera v Praze kradla) o pal milionu jen tim, Ze jsem jim délal reklamu. Diky “lajkim” délam
Z***y v Praze slavnéjsima a désné mé to bavi.

12:10 - 13:10 Obéd

13:10 - 13:30 Kolik socidlnich siti bylo a neuspélo a proc
Daniel Docekal
Historie socidlnich siti je pIna vznikajicich hvézd a vyhasinajicich hvézd, ale také mnoha promeén, nékterych marnych
nadé&ji a prekvapivych Uspéchd. Povidani piné hvézd na zem spadlych a Zzonglovani s miliardami.

13:35 - 13:55 Zivot po Facebooku
Peter Podolinsky - Brandclinic
Po mém odchodu z Facebooku v Dublinu, kde jsem skoro 3 roky plsobil jako Client Partner, CEE a navratu do Prahy v
lednu 2016 se i nadale z pozice Sales Hunter v ROl HUNTER vénuji pokrocilému marketingu na Facebooku a spolupracuji s
nékterymi z nejvétsich evropskych eCommerce klientl. Podélim se o zkusenosti ze Zivota s Facebookem po Facebooku a
nabidnu inspiraci kazdému, kdo se chce v kariére v digitalnim marketingu posunout do dal$iho levelu.



14:00 - 14:20

14:25 - 14:45

14:50 - 15:20

15:20 - 15:40

15:45 - 16:05

16:10 - 16:30

16:35 - 16:55

17:00

17:15

Vzestup YouTube celebrity
Jakub Sedlacek - sadluck.com

Prozkoumal jsem lajky 5000 ¢eskych teenager( a zjistil, ze tradi¢ni celebrity ¢ekd pomala smrt hlady. Nasledovalo dlouhé
patrani s cilem zjistit pro¢: Co je vlastné celebrita? Jakou roli ve spolecnosti pIni? V ¢em je youtuber tak moc novy, jiny a
lepsi?

Bubliny uvniti Facebooku
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ)

Co mne naucila analyza 200.000 ¢eskych facebookovych stranek o pestrosti ¢eského Facebooku a nasich socialnich
bublindch aneb uvnitr Facebooku je jesté jeden, mnohem vétsi.

Coffee break

Facebook, politici, obcané: Politika v nepolitickém komunika¢nim prostoru

Alena Mackova

Jsou socidlni sit& politickym prostorem? Jak moc slouzi Facebook spojeni mezi politiky a ob&any? Ctyfi rizné vyzkumy
uskute¢néné v obdobi mezi roky 2013 a 2015 pomohou osvétlit to, k ¢emu ¢eskym politikdim vlastné slouzi Facebook, i to,
jak jsou Cesti ob¢ané ochotni potkavat politiky na svych osobnich profilech ¢i se zapojovat do online politickych diskuzi.

Sdilena ekonomika, gentrifikace, komodifikace a socialni sité

Michal Lehecka - Anthropictures

Prezentace se zaméri na soucasné kratkodobé i dlouhodobé procesy, jez definuji globalizovanou méstskou spole¢nost. Na
prikladech projevi sdilené ekonomiky a gentrifikace predstavime nékteré nezamyslené disledky souc¢asnych projevi
komodifikace bydleni i verejného prostoru (Marcuse a Madden 2016). Zejména se pak zastavime u konceptu "dvoji
gentrifikace" a pokusime se poukdzat na to, jakou roli v tomto procesu mohou hrat informacni technologie a socialni sité.
Teoreticky pritom vyjdeme z konceptu "prava na mésto" (Lefebvre 1993; Harvey 2008, 2012), ktery s bydlenim ve mésté
nepracuje jako s komoditou, ale jako s ob&anskych prdvem na proménu mésta skrze zménu méstské organizace.

Kdo na Facebooku neni? Kromé moji babicky
Michal Charvat - Group M

Kdo v roce 2017 nema Facebook? Jasné, tak néjak intuitivné se nam na jazyk vkrade odpovéd ,stafi lidé". Stejné tak
intuitivné ale tusime, Ze to nejsou jen oni, a Ze i par nasich vrstevnik( Facebook bud stéle jesté, nebo uz zase ignoruje. Co
jsou zac? V ¢em jsou jini, nez ti, ktefi Facebooku neodolali? Opravdu moje babicka neni na Facebooku? To jsou otazky,
které mi v noci nedaji spat a na které se pokusim odpovédét s pomoci MML-TGI dat.

Uprchlici a nastolovani agendy: Evidence z pfimého méreni médii
Lea Michalovéa - MEDIAN, Daniel Prokop - MEDIAN

Maji média vliv na to, o jakych tématech a jak o nich pfemyalime? Byli uprchlici a migrace v Cesku 2015 ,tématem roku*
pravé kvlli tomu, Ze média tuto agendu nastolila? A jaky vliv méa na lidi reklama? O téchto vécech se ¢asto diskutuje, ale
diikazy chybéji. Zkusime néjaké ukazat. V projektu adMeter elektronicky méfime sledovanost TV, rozhlasu a internetu.
Umime vypocitat zdsah panelistl konkrétnimi medidlnimi obsahy a zkoumat souvislost s jejich postoji. V pfispévku
ukadzeme, jak v Iété 2015 souvisely postoje lidi k uprchlikim a k migraci s tim, kolik vidéli TV reportazi na toto téma. A
nechame vas nakouknout i do taji méreni efektl reklamy na divaky.

Predpokladany konec

Afterparty
Bezprostredné po konferenci vas zveme na afterparty do POPOCAFEPETLU v Michelské ulici.
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Cesti hraci a nové trendy v hernim priimyslu

Marek Svrkala - Actum

Herni primysl v poslednich letech zasahly zmény, které prochazeji celym zédbavnim prdmyslem. Trh ovliviiuje internet,
ktery umoziuje lidem snadnéji vyhledavat to, co je skutecné zajima. Lidé méni své nédkupni zvyky a tomu se musi
prizplsobovat i herni vyvojarské tymy a vydavatelé. Tvlrci her tak méni zazité zplsoby monetizace a hraci vyuzivaji nové
distribu¢ni modely, jez mnohdy prospivaji nezavislé vyvojarské scéné. S drobnym zpozdénim oproti vyspeélym zapadnim
trhlim zmény, které charakterizuje nastup digitalni distribuce, crowdfunding nebo vyuzivani free-to-play modelu, zasahly i
Ceskou republiku. Chcete védét jak?

Jak kocky zaplavily ¢esky Tinder

Lenka Kotvova - VISIBILITY

Seznamka Tinder se jen hemzi samymi kockami. Co kdyz se ale mezi né pfipletou ty ¢tyfnohé? Ukézeme si, jak jsme
propasovali Utulkové nalezence mezi pocetnou skupinu lidi touzicich po pohlazeni. A jak projekt Chcipohlazeni.cz posunul
pravidla hry v ¢eském marketingu.

Jaké jsme zaznamenali reakce? Jak vypadalo zakulisi projektu? A zménil néjak Zivoty svych protagonistl? Stavte se a to
vsechno se dozvite - samozrejmé mezi zabéry roztomilych kotatek.

Doba uchazeél o zaméstnance

Lenka Holubova - LMC

Ze nés na netu vude pronasleduje ta kosile, kterou tajné uz dva dny checkujeme a ¢ekdme, az ji zlevni, nas asi
neprekvapi. Chysta se ale na nds totéz i s pracovnimi pozicemi? Dokaze Facebook nebo Google vytusit, Ze vas to v praci
uz prudi, nebo ze méate novou zndmost v jiném meésté a zvazujete, ze se za ni prestéhujete? Vypada to, Ze ano, a proto se
socialnim sitim a novym technologiim v HR mrknem na zoubek. VSemu navic nahrava skutecnost, ze se momentalné firmy
o lidi vyloZzené perou a na ¢ihanou se nevydavaji uz jen na pracovni portaly.

Média po padu socialnich siti aneb postapokalypticky svét informaci

Martin Sinkovsky - Elite BTW

Az jednou zmizi Facebook (a on zmizi), jaky to bude mit dopad na Siteni informaci? Hoaxy najednou ztrati hlavni
distribu¢ni kanal, pravda bude jen pro nejbohatsi. Bude mit prace novinare (jak ji zndme dnes) jesté viibec smysl? Kdo
bude vlastnit média? A jakou budou mit média strukturu? Je nasnadé, Ze soucasny model je prezitek, ktery se dlouho
neudrzi. Soucasti prezentace budou i moznosti, aby budoucnost nebyla tak temna.

Coffee break

Zelezna koule: | télocviénu mlzete mit upiimné radi
Lenka Krsova

Lidi mate, produkt mate, marketingové poucky taky. Co kdyz ale pracujete s cilovkou, jejimz hlavnim KPI je mira vlastni
lenosti?

Povim vam, jak se ndm v Zelezné kouli daff skrz online svét motivovat lidi, aby se k ndm pfihlasili, cvi¢ili s radostf a jesté u
toho vydrzeli nékolik let. A nevynecham ani ukazky toho, jak nékolik promyslené zacilenych reklam odstartovalo promény
nasich studentd z dimenzi vyc¢erpanych kancelarskych krys do sfér superhrdind. U nas to Facebookem totiz vsechno
teprve zacina.

Proména hudebniho vzdélavani s pfichodem novych médii
Marta Kolarova

Moznosti (sebe)vzdélavani v oblasti hudby se s rozsifenim internetu a socialnich siti radikalné zménily. Jak moc mdze byt
studium harmonie, osvojovani si hry na kytaru nebo komponovani vlastnich skladeb jiné v online prostredi? Hudebni
kyberprostor je ¢asto pfistupny zcela zdarma a komukoliv, kdo vi, kde hledat.

#Foodporn: Sifeni informaci online na pfikladu ¢eské foodie komunity
Hana Némeckova - Seznam.cz
Kazdy z nas je najde ve svém feedu. Pfatele, ktefi ze zdhadnych dlivodd dokumentuji své brunche, #coffeewithfriends i

offline, tedy na majitele gastronomickych podnik{ a jejich byznys? Pfednaska, u které dostanete hlad.



16:35 - 16:55 Vkontakte a Facebook - srovnani uzivatelského chovani
Aleksei Leontev - Vysokd Skola ekonomicka, Dr. Antonin Pavlicek - Vysokd Skola ekonomicka

V nasi prezentaci, s panem doktorem Pavlickem, ukdZzeme vysledky vyzkumu, ve kterém jsme porovndvali uzivatelské
chovani na dvou rozdilnych socidlnich sitich - Vkontakte a Facebooku. Snazili jsme se najit podobné rysy i rozdily v
chovani jejich uzivatell. Predmétem vyzkumu byly oficidlni G¢ty velkych brandd (Adidas, Zara, Sony, National Geographic
atd.) na obou sitich. Hlavni podminkou byla totoZnost obou komunit jak na Vkonktakte, tak na Facebooku (oficidlni
stranka, stejné znacky, stejné kategorie). Ukolem vyzkumu bylo analyzovat kli¢ové ukazatele zvy3ujici engagement
uzivatelQ. Jako faktory jsme ur¢ili: aktivitu podle dnu v tydnu, ¢as aktivity, ,liky“, sdileni, komentare, aktivita podle typu
obsahu.

(Prezentace v anglickém jazyce bez prekladu)



