PR v digitalni ére 2016

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Eliska Vyhnankova

9:10-9:40  Proc obsahovy marketing (ne)selhava
Petr Michl - Marketing Journal

mésicich bez milosti zafizne. Petr vdm v prezentaci ,Pro¢ obsahovy marketing (ne)selhava” predstavi nejé¢astéjsi dlvody
neulspéchu, ale zaroven také cesty, jak se mu vyhnout. Mlizete se tésit na priklady projektd, které uspély, ale i na ty,
kterym to nevyslo, a dlvody, proc se tak stalo.

9:45-10:05 Jak vznikaji kampané v agentuie bez kreativniho oddéleni
Martin Jezek - Inspiro Solutions

Mysleni a procesy Inspira se opiraji o 3 hlavni expertizy: Social Media, PR a Digital. Strukturu agentury jsme postavili tak,
abychom nepotrebovali kreativni oddéleni. Nékdy to hrozné boli, dava to ale zéroven velkou vyhodu. Kreativa a
strategické koncepty vznikaji tam, kde ve vétsiné agentur davaji juniory bez zkusenosti - u Social Media Manager(. Jejich
role vyZaduje extrémni prehled a v nasem pfipadé je toto oddéleni srdcem celé agentury. Jak to funguje, kdy to naopak
trochu drhne a jak v téhle atmosfére vytvarime mezindrodni kampané, které kombinuji Social, PR a digitalni vidéni véci?

10:10 - 10:30 NereSte média, ale obsah
Martin Frydl| - AC&C Public Relations, Jitka Pajurkova - AC&C Public Relations
Digitdl, papir, klinové pismo nebo kourové signaly, to je GpIné fuk. Jsou to jenom prostfedky komunikace. Hlavni je pfibéh,
ktery zaujme. Ten Casto aby Spendlickem pohledal, a nékdy si ho prosté musite vytvorit. Jako v projektu ke dvaceti letdim
T-Mobile v CR. No a jindy se to zase UpIné samo rozjede tak, Ze se naopak té3ite, aZ se vas pfibéh medialné vycerpa.
Tteba kdyz do CR vezete kiestanské uprchliky z Irdku.

10:35 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:15 Video updates: Content marketing mapujici vyvoj hry Kingdom Come: Deliverance
Jifi Rydl - Warhorse Studios
Vyvoj pocitacovych her je komplexni proces, na kterém spolupracuji nezfidka stovky lidi, od progamatord, pres designéry,
grafiky, scénaristy az po herce. Projekty s rozpocty ve stovkach miliond dolar( pfitahuji pozornost médii i fanouskd od
prvniho odhaleni namétu, kulminuji v dobé vydani a pokracuji s vyvojem hernich pfidavkd a pokracovani. Oblibenym
formatem je tak vyvojarsky denicek (Casto i v ¢estiné nazvany developers diary), ktery predstavi vizi vyvojare, provede
fanousky zakulisim studia a odhali tajemstvi, ktera pfi zbézném pohledu na Steam z@stanou skryta. Pojdme se podivat na
to, jak prilakat pozornost hra¢d pomoci denitkd z vyvoje Kingdom Come: Deliverance.

11:20 - 11:40 Z korporace na vlastni nohy
Miroslav Cepicky - | am PR
Na prvni pohled se mize zdat, Ze reditelskd Zidle a $estimistny mési¢ni plat je to nejlepsi, co vas v kariéfe mlze potkat a
Ze by se toho mél ¢lovék drzet za kazdou cenu. Ja se pustil a za prvni rok mam nékolik poznatkd: 1) podobna zména se da
zvladnout i s hypotékou a détmi, 2) u¢im se mnohem rychleji, nez jsem se ucil v zaméstnani a 3) potkdvam pestrejsi
paletu lidi a 4) mam pocit, Zze jsem o hodné bliZ realité neZ dfiv a 5) nenf to jen prochazka rlzovou zahradou.

11:45 - 12:05 5 mytu, které pohrbivaji PR v digitalni éfe
Adam Ondrécek - Adam Ondracek
Frusack je kompostovatelna alternativa k mikroténovym pytlikim, kterou predvedly vefejnosti v dubnu 2015 dvé ¢eské
studentky mediciny a v été 2016 prisel jako produkt na trh. Pro¢ ma smysl investovat do PR pravé u zacinajicich start-upd

nebo produktd? To vam vysvétli Adam Ondracek na case-study kampané pro Frusack a vyvrati pét mytd, které pohibivaji
PR v digitaIni ére.

12:10 - 13:10 Obéd



13:10 - 13:30

13:35 - 13:55

14:00 - 14:20

14:25 - 14:55

14:55 - 15:15

15:20 - 15:40

15:45

Atraktivni profil statni instituce na socialni siti Twitter

Petr Kukal

Ve své prezentaci vam predstavim twitterovy Gcet Ministerstva kultury, jeho specifika a kreativni pfistup k tvorbé obsahu.
Popisu vam, jak se ucet vyvijel, a pro€ je nyni tak oblibeny. Jak na nas twitter reagovala verejnost, jak ho pfijali a komu se
to naopak nelibilo? Twitterovy Gcet verejné instituce je prosté jako chiize po hrané, jak tedy nepfepadnout?

Influencer marketing v praxi
Jan Huk - AMC Networks International Central Europe, Rostislav Stary - Konektor PR s.r.o.

Co mUzZe znacce prinést spolupréce s influencery? Ukazka aktudlni kampané, ve které se podafrilo integrovat influencer
marketing s PR a obsahovym marketingem.

Work hard. Have fun. Make history.
Karel Taschner - Amazon.com, Inc.

Gafa - to je souhrnny nazev pro firmy (Google-Apple-Facebook-Amazon), které se vymykaji vdem standarddim a zazitym
praktikdm v celé radé oblasti. Amazon je firma, kterd si zaklddd na tom, Ze je jind. Tyka se to samozi'ejmé i oblasti PR.

Coffee break

Kdyz zapomenete, Ze online neni offline

Petr Langer - PR Klub

Mit dobry obsah je dnes zaklad, ale neznamena to, ze mate vyhrano. Co se stane, kdyZz s dobrym obsahem Spatné zvolite
format nebo nevhodné kopirujete? Kdyz zapomenete na zakonitosti online svéta a ¢asopis v elektronické verzi nazvete
newsletterem? Postfehy z nékolika poslednich ro¢nikd soutéze firemnich médii Zlaty strednik pfijde predstavit Petr
Langer, predseda PR Klubu, ktery jiz po patnacté vyhlasuje klani o nejlepsi firemni titul v online i offline podobé.

Jak udélat z auditora hipstra. Velka marketingova zména ve velké ¢tyrce

Stépan Kacena - KPMG Ceskd republika, Ivo Plir - KPMG Ceska republika

Podélime se o zkugenosti s proménou marketingové komunikace KPMG v Ceské republice. Za posledni dva roky se
vyrazné posunula smérem k obsahovému marketingu s vyuzitim vlastnénych komunikacnich platforem, jako je ¢asopis,
socialni sit&, ale i produkce oborovych akci. Uspé&ny prferod potvrzuje Fada ocenéni, mimo jiné prvni misto v Ceské cené
za PR v kategorii B2B pro projekt Cedi 1990-2015, ktery prezentace také pfibliZi.

Predpokladany konec



