PR v digitalni ére 2017

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:30  Ceska politika a PR - Kudy cesta nevede
Robert Malecky - Ustav nezavislé Zurnalistiky
Byly doby, kdy vrcholem sebeprezentace na socialnich sitich byla selfie. LetoSni volebni kampan ovsem prinesla zménu:
politici objevili video. A je tfeba fict, Ze ke Skodé nas vSech, predevsim nasich oci a usi. Podivejme se na péar kouski ze
zlatého fondu ¢eského politického bizaru.

9:35-9:55  Komunikace jako nedilna soucast firmy (a co kdyz neni?)
Miroslav Cepicky - | am PR

0 polévkach ze sekerky, a hlavné o tom, proc je jakdkoli komunikace mnohem snazsi pro firmy, které jsou skute¢né dobré
a zajimavé.

10:00 - 10:20 Vysledky vyzkumu vnimani reklamy spotrebiteli
Tomas Bicik - Nielsen Admosphere

10:25 - 11:00 Coffee break

11:00 - 11:20 20 véci, které vdm zavrou dvefe do médii
Filip Rozanek - Economia

Nikdo nechce otiskovat vade tiskové zpravy? Zarlite na Gspéinéjsi firmy a agentury? Casto sta¢i nedélat banaini chyby a
nenastvat novinare chovanim, které do profesiondlniho vztahu agentury a médii nepatfi.

11:25 - 12:00 Case study: dvé z vitéznych kampani v Ceské cené za PR
Markéta Kaclové - AC&C Public Relations, Ivo Minafik - AC&C Public Relations
Naberte inspiraci z projektd, které letos posbiraly fadu ocenéni, véetné mezinarodni Golden Sabre Award. Oba spojuje
odvaha zadavateld. Jak pretahnout ¢eskym firmam lidi, ukaze kampari ,Jedlo pre ajtdkov” pro T-Systems Slovakia. Projekt
LMC ,Razime cestu” zase fesil, Ze programatorl je malo, zato hornik& moc. A kdyz je chcete preskolit, o pfekonavani
stereotyp( rozhodné nemate nouzi. V&etné toho, Zze média o pfibéhy s dobrym koncem (dajné nestoji.

12:05 - 12:25 Jak vnitFni struktura definuje zpdsob komunikace korporaci
Martin Jezek - Inspiro Solutions
Rozdéleni marketingovych disciplin mezi rlizna oddéleni a nastaveni vztahd mezi nimi zasadné ovliviiuje to, jak firmy
dokazi vyuzivat vzdjemnou synergii PR, socidlnich médii a dal3ich kanald. Korporace se sice snazi o integrovanou
komunikaci, vlastni interni struktury jim to ale Uspésné sabotuji. Problém je vidét ¢im dal vic diky rychlému rozvoji novych
komunikacnich technologii, na které nejsou rigidni korporatni struktury schopny adekvatné reagovat. V prezentaci se

podivdme na modelové piiklady firem s riznym internim uspofadanim a ddsledky na readlnou podobu jejich komunikace.
12:30 - 13:30 Obéd

13:30 - 14:05 Neéjaky déti z netu
Jonés Cumrik - Robert Vlach, Tom4$ Pflanzer - Nielsen Admosphere

Influencer marketing se zdsadné zménil. Dnesni influenceri nemaji uz zadnou silu a nedokazi ovlivnit ndkupni chovani a
minéni lidi. Jsou to jen néjaky décka z netu. A nebo je viastné vsechno jinak... Jak s influencery ¢i youtubery spolupracuji
znacky a agentury a co pri tom délaji Spatné? To vSechno pohledem dat a influencera.



14:10 - 14:35 Case study: dal$i dva vitézové Ceské ceny za PR
Barbora Sumanské - Ogilvy
Jmenuje se Milan a ma praci snl, znélo v loriském roce nasimi médii. Milan Reindl, jediny ¢esky designér stavebnic LEGO,
pljcil svou tvar PR kampani s nevidanym Gspéchem. Rozhovory v médiich, YT video i stavéni namixované do jedné
kampané vedené veselym klukem ze Susice znamenaly 30% narist prodejd stavebnic LEGO Technic. Druha kampari pro
E.ON Ceska republika dokézala pfesmluvnit a tim padem udrzet o 50 % vice stavajicich zékaznik(. Usetfili jsme nejen
papir, ale také naklady a to o 34 %. A tam, kde ostatni sbiraji lajky, my délali skute¢ny byznys.

14:40 - 15:00 Uber? Narusitel (disruptor) vice, nez se puvodné zdalo
Daniel Docekal
"uber (ang): denoting an outstanding or supreme example of a particular kind of person or thing" aneb tenhle pfiklad
podnikani je nakonec ucebnicovym prikladem véci a aktivit, které vas bud vymrsti do hvézdnych vysin nebo privedou k
nezdarnému konci. Jednu ze zasadnich roli zde hraje i Public Relations.

15:05 - 15:30 Coffee break

15:30 - 15:50 Krizova komunikace projektu zachrany MOTORPAL
Karel Samec - Svengali Communications
Jihlavska spole¢nost MOTORPAL je vyznamnym svétovym vyrobcem vstfikovacich systémd pro dieselové motory. Od
ledna 2016 do Unora 2017 prosla financni restrukturalizaci v rdmci insolvencniho fizeni (formou reorganizace). Svengali
Communications poskytovala MOTORPALuU kompletni komunikacni servis véetné medialniho zastupovani. V souc¢asné dobé
ve firmé pokracuje v praci na rozvojovych projektech.

15:55 - 16:20 Blaznivé PR ndpady, které (ne)selhaly
Petr Michl - Marketing Journal
Co vam prinese ve svété PR a marketingové komunikace nehynouci sldvu alespon na tyden? Blaznivy napad, o kterém
za¢nou mluvit lidé jesté drive, nez si ho vSimnou média. Prezentace Petra Michla predstavi svétové i domaci kampanég, u
nichZ nechybél na za¢atku odvazny klient ochotny prijmout riziko, Ze celd kampan méze skoncit blamézi. Az bezchybné
nacasovani a exekuce, ale zajistily, ze se o nich dozvite vice na konferenci.

16:25 Predpokladany zavér programu



