Priuniky televizni a internetové reklamy / HbbTV

Program akce

Hlavni blok

17:00 - 17:10 Uvodni slovo
Matéj Novak - Cruxo

17:10 - 17:40 Cervené tlaéitko - brana do interaktivni televize
Tomas Bicik - Nielsen Admosphere
Rozsireni chytrych televizorl roste, ostatné jiny televizor, nez ,smart” uz ani nekoupite. Jsou ale televizni divaci dost
~Ssmart” na to, aby pochopili a vyuzivali vSe, co jim aplikace chytrych televizi a hybridni online sluzby televiznich stanic
nabizi? Nejjednodussi je se televiznich divaku zeptat: co si predstavi pod pojmem HbbTV nebo hybridni online televize,
jestli uz zmackli ¢ervené tlacitko a co se stalo...? Zmapovali jsme také bariéry, které musi televizni stanice a
poskytovatelé aplikaci u divakd prekonat, aby je dostali z ,,off* do ,,on“ modu.
Ale jen budoucnost ukaze, jestli ,jit po Cervené”, je ta spravna cesta.

17:40 - 18:10 Jak v televizi vytvofrit tspésnou internetovou kampan
Lukds Hnilicka - Hybrid Company
Staci malo a mdZete ziskat hodné. Hybridni televize HbbTV je fenomém posledni let, ktery spojuje televizni a internetovy
svét z nichz ma kazdy vlastni pravidla. Kdy je dobré premyslet televizné a kdy naopak internetové, aby kampan méla CTR
treba 3 %, ukdze na prikladech Lukas Hnili¢ka z Hybridu.

18:10 - 18:40 Coffee break

18:40 - 19:10 Neni uz ¢as na zménu?
David Danes - 02 Czech Republic, Dorota Kajfoszova - 02 Czech Republic
Jaky je rozdil mezi online a offline televizi? Je tak velky rozdil v technologiich? Kdy se tedy konecné bude planovat offline
stejné jako online. A co se pro to musi stat? Samé otazky, porad samé otazky. A mozna par odpovédi.

19:10 - 19:40 Spolecné planovani TV a online videa z pohledu medialni agentury
Michal Charvat - Group M
Doba se zménila, TV a online jiz ddvno nejsou dva oddélené kanaly, které by bylo mozné pladnovat izolované a véta ,chtéli
bychom optimalizovat zasah napfi¢ TV a online videem*” zaznivéa z Ust klientd ¢im dal ¢astéji. Kdy to dava smysl a kdy ne?
Co vSechno je k tomu potreba znat? Kudy cesta nevede? A pro¢ neni mozné dostat jednoduchou odpovéd typu ,dejte do
online videa xy procent rozpoctu a vsechno bude fajn“? Odpovédi na tyto otdzky jsme postupné nachazeli pfi vyvoji
vlastniho ndstroje pro spolec¢né planovani TV a online videa. Shrneme pro vas, co vSechno jsme se pfi tom jako medidlka
naucili, zjistili a jak to vlastné vidime.

19:40 - 20:00 Cileni programatické reklamy v HbbTV
David Kratochvil - R2B2
Programatickd reklama si s sebou do HbbTV pfindsi vyhody a moznosti, na které jsou inzerenti zvykli z internetového
prostredi. Kromé standardnich vlastnosti programatické reklamy jako je dynamické ¢asové planovani nebo napriklad
sprava budgetd v redlném ¢ase, mohou inzerenti vyuzit cileni nebo retargeting.
Retargeting na internetu je dnes jiz nedilnou soucdsti snahy o dokonceni nakupniho cyklu. Jaké jsou moznosti retargetingu
na televizni obrazovce? Na realné kampani bude ukéazéno, jakym zplsobem byl retargeting vyuZit a jakych vysledkd s nim
Ize dosahnout. V zaf{ tohoto roku predstavila spole¢nost R2B2 automatizované obsahové cileni v HbbTV, které jednoduse
oslovi divaky aktudlné sledujici obsah v TV. Jak dokdaze reklama v HbbTV fungovat spole¢né s linedrnim televiznim
vysilanim? Kolik ¢asu Setfi obsahové cileni nakupcim s vybérem spradvného obsahu a potazmo publika? I na tyto otdzky
bude odpovézeno béhem prezentace.

20:00 - 20:20 Panelova diskuse

Tomas Bicik - Nielsen Admosphere, Martin Celikovsky - R2B2, David Danes - 02 Czech Republic, Luka3 Hnili¢ka - Hybrid
Company, Michal Charvat - Group M, Dorota Kajfoszova - 02 Czech Republic, Matéj Novéak - Cruxo

20:20 - 21:00 Networking



