Reklama na hrané: risk nebo zisk?

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:10 - 10:40 Real-time marketing a jeho (pravni) hrany
Petra DolejSova - Bez paragrafi
Laka nds vsechny. Ale kde jsou jeho pravni mantinely? Vite, kolem jakych udalosti byste méli naslapovat po Spickach? Je
moudré se vyjadrovat k politické situaci? K propusténi nejsledovanéjsiho vézné v republice? Kudy vedou limity fandéni
zavérecné sérii nejsledovanéjsiho seridlu dekady? Pojdme se na to podivat, zvesela, prakticky a rovnou k véci.

Odvazny humor je cesta pro zaujeti zdkaznika aneb Viralni reklama na hrané s nékolik
set tisicovym dosahem za minimalni naklady
Jan Hole¢ek - KOLKOVNA RESTAURANTS

Stézejni ve viraIni video reklamé na sociélnich sitich, ktera je na hrané, jsou 3 véci - humor, cil reklamy, ktery propagaci
sledujete, a ukocirovani jejiho vyznéni tak, aby nespadla do vulgarity, neprekrodila urcitou mez (kterou ma vsak kazdy
nastavenou jinak) a byla vétsinou zdkaznikl pochopena - neodradila je. A nejlépe, aby je skute¢né rozesmala. Plan je

i ten, ze se na reklamu navali i negativni reakce, které skvéle zvysi dosah reklamy. Téch vSak musi byt oproti pozitivnim
reakcim minimum. Tak se pfipomenete stalym zakaznikdm a zaroven zaujmete nové, se kterymi pak mlzete déle
pracovat pomoci béznych ,nekontroverznich” reklam.

10:40 - 11:10

11:10 - 11:40 3 kontroverzni reklamy v ¢islech. Pomahaji znacce?
Vojtéch Prokes - Behavio Labs
Vytipovali jsme tfi kampané, o kterych se hodné mluvi. A otestovali, jestli vSechna ta pozornost znacce spi$ pomahd, nebo
Skodi. Maji divaci po zhlédnuti brand radé&ji? A koupi si pak spiS dany produkt, nebo sluzbu? 95 % nékupnich rozhodnuti se
odehravd v podvédomi a proto se lidi neptdme, co si o0 reklamé mysli. Misto toho mérime, co se jim odehrava ve starsich
strukturdch v mozku. Nds zajimaji emoce, asociace a symboly.

11:40 - 11:55 Prestavka

Ve

11:55 - 12:25 | v nezisku muzete byt odvazni
Petra Cisarova - Loono, z.s
Je mozné, aby neziskovka nestrasila verejnost désivymi statistikami a pfesto méla Uspéch? Proc Casto ty nejzajimavéjsi a
nejodvéaznéjsi kampané vznikaji pravé v neziskovém sektoru? A jak je na tom Ceské republika? To si ukédzeme na pfikladu
neziskové organizace Loono, ktera ma za sebou kampané jako #prsakoule nebo Dole dobry a jejiz komunikace je ¢asto
oznacovana jako ,na hrané”.

12:25 - 12:55 Kreativita na hrané
Martin Charvat - HAZE agency

Kreativita jako pfidana hodnota. Bez ni to nefunguje, s ni obcas taky ne. Ve své prednédsce vyberu nejzajimavéjsi a
nejdiskutovanéjsi reklamni kampané od nas i ze zahranici, které neslo prehlédnout, a fekneme si, zda to bylo ku
prospéchu znacky ¢i naopak.



12:55 - 13:25 Case study: Kdyz si vas brand vezme na musku konkurence

13:30

Ladislav Drha - Ladislav Drha, advokatni kancelar

Na redlném prikladu z nasi advokatni praxe si ukdZzeme, jak se branit pred konkurenci v pfipadé, Ze se ndzev brandu stal
synonymem pro celou kategorii produkt( (napf. energeticky népoj = redbull, kamera na sport = gopro). Nékolik
konkurenénich spole¢nosti zacalo v rdmci svych marketingovych kampani pro prodej vlastnich vyrobk cilené vyuZzivat
brand naseho klienta, ktery vsak byl zapsanou ochrannou zndmkou a tedy pozival pravni ochrany nejen na Grovni
hospodéarské soutéze. Konkurence mj. v rdmci svych PPC kampani pouzivala tuto ochrannou zndmku jako kli¢ové slovo pro
vybrané vyhledavace, takze i kdyz zékaznici hledali pfimo webové stranky naseho klienta, tak jim vyhleddvace na prvnich
mistech nabizely stranky konkurence. Rekneme si, kde jsou hranice toho, kdy Ize marketing cilit na brand konkurence,
kde jsou hranice a jakd mlze byt sankce za takové jednéni. Ukdzeme si, jaké nastroje pro vyhodnocovani a nastavovani
kampani, které marketéri bézné pouzivaji, umi advokati vyuzit pro vycisleni ndhrady Skody a uslého zisku a ze kazdy
proklik pak méze byt mnohem drazsi, nez se plivodné zdalo.
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