Socialni sité a influencer marketing

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Influencefi v online kampanich, aneb jak to (ne)délat spravné
David Kotr¢ - VISIBILITY
David si pro nas pripravil praktické priklady a case study, které ukazuji Uskali a prilezitosti spoluprace s influencery.
Probereme, jaké chyby mohou znacky udélat a jak se jim vyhnout. Budeme se vénovat i dllezitosti spravné kreativity a
planovani - jak poznat, kdy je obsah relevantni a kdy se trendy presouvaji jinam. Priblizime védm, jak by mél vypadat
obsah, ktery drzi krok s trendy, a nahlédneme do nastrojd, jako je ADS Library, abychom pochopili, jak kampané skute¢né
funguji. Dozvite se, jak v online kampanich kombinovat kreativitu a spolupraci s influencery zplsobem, ktery prinasi
vysledky, a ne problémy.

10:45 - 11:25 Budovani komunity a spoluprace s influencery - case study Luxoru
Klara Unzeitigové - EUROMEDIA GROUP
Klara nas na prikladu sité knihkupectvi Luxor provede tim, jak v Luxoru buduji komunitu knihomol& a pracuji s influencery.
Rozebereme si jednotlivé Urovné spolupraci. Zamérime se nejen na posilovani knihomolské komunity a spoluprace
s bookstagramery, ale také na to, jak Luxor komunikuje smérem k nectenardim. Ukazeme si, na jakych Urovnich dava
smysl spolupracovat s mensimi influencery a kdy naopak je tfeba vyuzit sily mega a macro influencerd. Kromé influencer(
se zamérime i na posilovani komunity pres zaméstnance.

11:25 - 12:05 D4 se uvéritelnost zmérit? Aneb jak vybirame influencery pro velké (love)brandy
Karolina Tocikova - GroupM Nexus
Pri vybéru influencerl se Casto predpoklada, Ze ¢im vétsi dosah a lepsi produkce, tim lepsi vysledek. Ale co kdyZ pravé
opravdovost a lehkd nedokonalost funguji Iépe? Karolina ve své prednasce ukaze, jak pristupuje k vybéru influencerd a
jaké néstroje ji v tom pomahaji. Bude mluvit o tom, pro¢ je nékdy potreba klientim pripomenout, Ze influencefi nejsou
chodici reklamni bannery. Chybét nebudou ani konkrétni ukazky z praxe, v€etné toho, podle ¢eho vyhodnocujeme
Uspésnost spoluprace s influencery a jaké faktory rozhoduji o tom, jestli ve spolupraci pokracovat.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35-13:15 Pravo a influencer marketing - kam kracime?
Petra DolejSova - Bez paragrafi
Co dnes na Uctech influencerd je a co neni reklama? Kdo to ten influencer viastné je? Je oznaceni #barter dostate¢né? Kdo
nese odpovédnost za neoznacenou reklamu? Kdy je zapojeni influencerd do hry zakdzané? Budou mit Al influencefi pravni
specifika? Kdo na to vSechno dohlizi? A jakou roli sehraje RRTV? Mrkneme s nadhledem, bez skrupuli a #bezparagrafu.

13:15 - 13:55 Neni zasah jako zdsah. Ano, mluvime o vasich zakaznicich
Adéla Vasitkova - Publicis Groupe
Adéla se zaméri na rozdil mezi masovym zasahem a zdsahem v rdmci komunit na socialnich sitich. Ukdzeme si, proc je
Casto efektivnéjsi sdhnout po mikroinfluencerech s mensi, ale velmi angazovanou a loajalni komunitou. A kdo je vlastné
mikroinfluencer. Podivdme se na praktiky mixu influencerd do kampang, aby to davalo smysl a zarover jsme mluvili
k vasim zakaznikdm.

13:55 - 14:30 Autenticky obsah versus sila osobnosti
Veronika Prochazkova - Czech Promotion
Veronika predstavi prakticky pohled na user-generated content (UGC) a jeho zapojeni do marketingové strategie. Zaroven
vysvétli rozdily mezi UGC a influencer marketingem, véetné vyhod a nevyhod obou pfistupl. U¢astnici ziskaji doporucent,
jak si spravné vybrat mezi UGC a influencery na zakladé konkrétnich cild, rozpoctu a cilové skupiny. Prezentace bude
doplnéna pfiklady z praxe a tipy na spolupréci s tvlrci obsahu, at uz UGC nebo influencery.



