Socialni sité mladé generace

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni konference
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Nejen mladi Cesi jsou na TikToku, tak tam budte taky
Vitézslav Klement - Lost Bunny Communication
TikTok dnes patfi mezi nejvétsi socialni sit& v Cesku. Pfedstavime si aktuaIni demografii ¢eskych uZivatell, ty nejaktivnéjsi
Ceské znacky na této platformé a také influencery (vlastné tiktokery). Podivdme se také na téma brand safety, které
v téchto Casech opét nabyva na vyznamu.

10:45 - 11:25 Kratka videa - nejoblibenéjsi format 21. stoleti
Vit Janda - ShortPRO
Jak trend kratkych videi nabyva na popularité a pro¢ zrovna TikTok je trendsetter? Jak nastavit strategii na TikToku? Je

lepsi organika, influencer marketing nebo placend reklama? To vSe a dalsi do hloubky probereme skrze pripadové studie
nasich klientd, jako je SuperZoo, Worldee nebo Campiri.

11:25 - 12:05 Jak na obsah a reklamni formaty na TikToku?
Claudia Ménica Gutiérrez - World of Online
S rostouci popularitou TikToku se na tuto platformu pripojilo uz velké mnozstvi znacek. Nicméné spoustu z nich preklapi
obsah tvoreny primarné pro jiné sité pravé na TikTok, aby tak naplnily jejich profily obsahem. At uz jde o samotny obsah,
nebo tonalitu komunikace, TikTok méa svou jedinecnou kulturu, kterd by se v obsahu méla odrazit. V prednasce se dozvite
na co je dobré myslet pfi tvorbé TikTok videi a jaké reklamni formaty TikTok nabizi.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35 - 13:15 Case Study Pilot Pen & influencers
Dominika Rejzlova - Fragile media
Jak oslovit a zaujmout generaci Z? S kampani Back to school pro Pilot Pen jsme Skoldky diky nasi online kampani
motivovali k offline psani.
Ve Fragile jsme dostali challenging Ukol oslovit Zaky a studenty a vratit je do lavic nejen po prazdninach, ale také po
dlouhém obdobi distanéni vyuky. Boj to byl nelehky, ale vyuzili jsme vSechny Gc¢inné zbrané (libivy vizual, pfibéh,
influencery, AR filtr i Tik Tok) a vysledek rozhodné stél za to.

13:15 - 13:55 Vyuziti Twitch.tv k propagaci produktu ¢i znacky
Ladislav Dyntar - good-game.cz
Herni prdmysl je nejrychleji rostouci zébavni odvétvi sou¢asnosti. Profesionalni hraci a influencefi jsou novodobymi
celebritami. Twitch.tv je jednou z nejvyraznéjsich platforem a nabizi nespoCet moznosti pro propagaci Sirokého spektra
produktd. Jak téchto prileZitosti spravné vyuzit? Ladislav Dyntar vdm na konkrétnich case studies predstavi vhodné formy
obsahu i moznosti inzerce na této socialni platformé.

13:55 - 14:35 Inzerenti objevuji Roblox, TikTok i Twitch. Jaky je jejich reklamni potencial?
Lukas Jakoubek - Publicis Groupe

Generaci Z televizni ani béZnou on-line reklamou pfili§ nezasahneme. Statisice mladych dnes trévi ¢as jinde - na
platformach jako je TikTok, Twitch nebo Roblox. Podivame se, jaké redlné moznosti nabizeji tato média z hlediska
reklamnich formatQ, zasahu a méreni kampani. A ukaZeme si i vysledky prvnich ¢eskych reklamnich kampani na TikToku
¢i Robloxu.

14:35 Predpokladany konec konference



