Socialni sité pro pokrocilé: Instagram a LinkedIn

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni konference
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Linkedin trendy pro rok 2022
Jif Jambor - FUTURE SALES
V prednasce Jifiho Jambora se mizZete tésit na shrnuti déni na LinkedIn v roce 2021 a prehled aktualnich a chystanych
novinek pro rok 2022, o kterych byste méli védét. Dozvite se, jak vyuzit LinkedIn ve své B2B strategii a které trendy
hybou svétem online marketingu: Account-based model, social selling ¢i digitalni networking. Zjistite také, které segmenty
jsou na LinkedIn nejaktivnéjsi a ma smysl v nich komunikovat, a které naopak na LinkedIn aktivni nejsou.

10:45 - 11:25 LinkedIn pro firmy nejen v B2B
Peter Bodnar - Httpool, Filip Kec - Httpool
Jaké moznosti dnes nabizi LinkedIn firmédm? Jak ho spravné vyuzit? Podivejme se spole¢né na jednotlivé pilife firemnfi
komunikace na LinkedIn, jejich moznosti i limity. Seznami vas s nimi Filip a Peter ze spole¢nosti Httpool, ktera je
partnerem socialni sité LinkedIn a dalSich platforem (Twitter, TikTok, Snapchat a Spotify) pro prodej reklamy.

11:25 - 12:05 Ambasadoring na LinkedIn jako uspé&sna B2B obchodni strategie
Jana Bértikova - Linked Akademie
V mé prednésce se dozvite, pro¢ firmédm ambasadoring na LinkedIn funguje. Ukdzu vdm jeho principy, vyhody a rizika.
Posdilim s vami pripadové studie firem, které diky ambasadoringu na LinkedIn buduji svou znacku a generuji zde obchodnf{
leady, poptavky a zakazniky bez investic do reklamy.

12:05 - 12:35 Prestavka

Vv

12:35 - 13:15 Instagram: Nejen vykladni skFin vasi znacky
Jan Ko¢enda - Trezor.io
Hlavni doménou Instagramu jsou bezesporu vizudly. O slovo se vSak vyraznou mérou prihlasila také interaktivita.
Instagram svymi ,.easy-to-use” formaty primél uZivatele k vyssi mife zapojeni, ¢imzZ obsah a tim i celou sit zatraktivnil.
Honza se ve svém povidani zamé¥i na to, co Instagram nabizi a ostatni socidlni sité ne. Jakou roli hraje Instagram pfi
budovani znacky ¢i v konverzni cesté. Jak si nastavit cile tak, aby byl potencidl Instagramu bezezbytku naplnén a jak
vyhodnocovat jeho Gspésnost.

13:15-13:55 HR marketing na Instagramu jinak a lépe
Arina Kuranova - Publicis Groupe, Nikola Viternova - Publicis Groupe
Ze je HR marketing doménou LinkedInu? Arina Kuranova a Nikola Viternové z agentury Publicis Groupe vadm predvedou,
Ze HR patfi i na Instagram, staci jen védét, jak na to! V predndsce vam predstavi ty nejzajimavé;jsi profily, vysvétli, pro¢
stoji za inspiraci a poradi, jak si Gspésnou strategii HR marketingu na Instagramu nastavite i vy.

13:55 - 14:35 Instagram reklama: Laska, penize a trapeni
Jan Rysének - WMC GREY

Honzovi je 29 let a miluje Instagram reklamy. Od jediné moznosti promovat post na Instagramu ubéhla dlouha doba a nyni
jsou moznosti nékolikanasobné vétsi. Jak méa dnesdni Uspésnd reklama na Instagramu vypadat od postu pres stories az po
reels? Jak tuto reklamu efektivné nastavit a pfedevsim, jak ji vyhodnotit? To mlze pfinaset spoustu zbyte¢ného trapeni,
ale v Honzové predndsce se dozvite, jak na to.

14:35 Predpokladany konec konference



