Tohle je vas zakaznik. Nevérite? Vase chyba!

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:10 Zahajeni programu
Jan Simkanic - Denik N

18:10 - 18:30 Vyuziti poznatku z prezidentskych voleb pro komeréni klienty
David Beska - Skrz.cz, Jan Stangl - Ceska produkéni social media

Prezidentské volby se do zna¢né miry lisi od komerénich kampani. | zde vsak Ize najit spole¢né prvky, které mizeme
vyuzit pro Gcely komerénich kampani. Diky digitalnimu marketingu a spravnému vyuziti analytickych néstrojd jsme
schopni presné urcovat jednotlivé cilové skupiny a jim selektivné zasilat sdéleni, které je pro né nejvhodné;jsi. Dllezitym
aspektem Uspésné politické i komeréni kampané je spravné nastaveni proces(. V oblasti vykonového marketingu se
dotkneme tématu behavioralniho, teritoridlniho cileni, A/B testingu. V socidlnich sitich se zamérime na optimalizaci
obsahu i reklamnich kampani a modelaci cilové skupiny.

18:35 - 18:55 Vyzkumy a vliv debat. Marketingova pouceni z prezidentskych voleb
Daniel Prokop - MEDIAN
Predndska se zaméri na dvé témata prezidentskych voleb, kterd maji presah do marketingu a vyzkumu trhu. Prvnim je
presnost a dlvéryhodnost vyzkumd. Prezidentské volby na rozdil vyzkum( od trhu nabizeji referenci ve volebni realité, ale
pouceni jsou zasadni i pro komer¢ni vyzkumy. Na ¢em tedy zavisi pfesnost vyzkumd? Druhym tématem jsou efekty
medidlni komunikace - v tomto pfipadé predvolebnich debat. Ukazu, jaké byly v prezidentskych volbach, jak to Ize méfit a
vyuzit v marketingovém vyzkumu.

19:00 - 19:20 Prezidentska kampan a velka data
FrantiSek Vrabel - Semantic Visions

Analyza velkych dat algoritmicky generovanych z online zpravodajského obsahu poskytuje cenny dopliujici obraz k
prizkumdm verejného minéni, stejné jako k marketingovym priizkumdm. V pfedndsce se neomezime jen na pravé
prob&hlou prezidentskou kampari v CR, ale srovname ji s kampani v 2013 a také s americkymi prezidentskymi volbami v
2016. Dotkneme se i presahu do marketingové oblasti. Tj. jak analyza velkych dat z internetu pfispivé k lepsimu
pochopeni celkového prostredi, ve kterém se dana firma pohybuje a snazi se uspét i v budoucnu.

19:25 - 19:45 Seda zéna politického marketingu a jak ji méFit
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ)

Prednaska se zaméfi na nékolik pripadovych studii z parlamentnich i prezidentskych voleb, které se pohybuji na hrané
marketingové etiky, ale sehraly pfitom Casto zasadni roli. Podivdme se jak vznikly, jak se projevily, jak Sly zmérit, ale také
jak je Ize pretavit do taktiky v kazdodennim byznysu.

19:50 - 20:20 Panelova diskuze

David Beska - Skrz.cz, Daniel Prokop - MEDIAN, Josef Slerka - MediaRating a Mapa médif Nada¢niho fondu nezévislé
zurnalistiky (NFNZ), Jan Stangl - Ceské produk¢ni social media, Frantisek Vrabel - Semantic Visions

20:20 - 21:00 Networking



