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Program akce

Hall OTT & HbbTV

9:00-9:15  Zahajeni programu
Vaclav Sochor - TIPSPORT

9:15-9:35  Video pionyfi: Inteligentni workflow videoobsahu vyuzivajici cloudového principu
Simon Frost - Amazon Web Services
Platformu AWS Elemental, tedy sluzbu divize Amazon Web Services, vyuzivaji prikopnici modernich televiznich sluzeb,
jako je napfiklad skupina Discovery Communications, do které kromé kanall z rodiny Discovery spadaji i sportovni
programy Eurosport, dale nejznaméjsi verejnopravni konsorcium BBC nebo britsky verejnopravni program Channel 4 a
pochopitelné také sesterska OTT platforma Amazon Video. Ti vSichni ocenuji kapacity AWS platformy a jeji schopnosti
navysit relevantnost programového cileni, respektovani a zohledfiovani dynamickych trendd divackého chovani a
souvisejici kapitalizace novych obchodnich prileZitosti. Ve své prednasce Frost predvede rozsifené moznosti nastrojd pro
vysilatele a média, které vyuzivaji predni hraci na televiznim trhu v zajmu maximainiho vyuziti svych video sluzeb. Ty
zahrnuji media management, ktery se dokaze obejit bez serverového zazemi, flexibilni a cenové efektivni cloudové
zazemi, maximalni personalizaci a naslednou monetizaci a inteligentni spravu videoobsahu. To vSe v celosvétovém
méritku. Jste pfipraveni pro dalsi cloudovou transformaci?

9:40 - 10:00 Maximalizace hodnoty obsahu na vsech platformach
Martijn van Horssen - 24i
0 vsech aspektech odvétvi OTT, které prochdazeji masivni restrukturalizaci. Rychlé zmény technologie, chovani uzivatell i
obchodnich modell vytvorily propast mezi tim, jak spotrebitelé chtéji konzumovat zabavu a média a platit za né, a tim, jak
spole¢nosti svou nabidku vytvareji a distribuuji. Jak m&Zeme nase publikum oslovit a zajistit, Ze se bude vracet? To je
otazka, které dnes na stale dravéjsim online video trhu Celi mnoho vysilateld i poskytovateld obsahu. Odpovéd spociva ve
snaze pochopit nase publikum, zjistit, jak se chovaji a co ocenuji... a pak tyto informace prevést do produktd VOD. V této
prezentaci se Martijn podéli o své zkusenosti a bude mluvit o tom, jak maximalizovat hodnotu obsahu napfi¢ rdznymi
platformami.

10:05 - 10:25 Budoucnost zabavy pro nasledujici 1 miliardu lidi
Hizam Sahibudeen - iflix
iflix byl vytvoren pro rychle rostouci, vznikajici populaci stredni tfidy a rostouci poptdvku po zabavnim obsahu. Zacali jsme
resit urcity soubor podminek, které obvykle existuji na rozvijejicich se trzich - prevaha pirétstvi, nekonzistentni
infrastruktura, nekonzistentni kvalita a distribuce pfipojeni k internetu, drahd a omezena mobilni data, nizkd penézni
penetrace a nedostate¢né znalosti moznosti online platby - prostfednictvim technologii a obchodnich partnerstvi.

10:30 - 10:55 Coffee Break

10:55 - 11:15 HbbTV v Ceské televizi, sou¢asnost a budoucnost
Jan Zeman - Ceska televize
Jiz 6 let provozuje Ceska televize vysilani sluzeb HbbTV. Za tu dobu nabidla pestrou paletu riiznych sluzeb a aplikaci

HbbTV. To jsou vyznamné zkuSenosti v této oblasti. Co tato sluzba pfinasi divakdim a jakym smérem se bude nadale
ubirat?

11:20 - 11:40 Trendy, problémy a prilezitosti ve svété televiznich aplikaci
Petr Mazanec - Mautilus

Komer¢ni prilezitosti, vyzvy a problémy ve svété televiznich aplikaci. Poslechnéte si ve zkratce zkuSenosti s vice nez 7 lety
vyvoje a provozovani Smart TV a HbbTV aplikaci pro cely svét.

11:45 - 12:05 Nové hybridni prostredi televize Prima
Daniel Grunt - TV Nova
Reditel internetovych aktivit televizni skupiny Prima vysvétli diivody a zaméry, se kterymi Prima zavadéla nové rozhrani

pro hybridni aplikaci HbbTV a jakymi zménami prosel videoarchiv serveru iPrima, shrne nabyté zkusenosti a predstavi
prvni ohlasy divakd



12:10 - 12:30

12:35 - 13:25

13:25 - 13:45

13:50 - 14:10

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

15:05 - 15:30

15:30 - 15:50

15:55 - 16:15

16:20 - 16:40

16:50

Povédomi c¢eské verejnosti o HbbTV

Tomas Hanzak - Nielsen Admosphere

Védi cesti divaci, co je HbbTV a co prindsi? Jaké sluzby od HbbTV obecné viastné ocekdvaji? Je HbbTV technologii
budoucnosti? Jak se méri v ceském peoplemetrovém projektu a jak si jeji vysledky stoji v rdmci celkové odlozené
sledovanosti na televizorech? Cisla z vyzkum{ Nielsen Admosphere ukazuji nejen realitu sou¢asného stavu povédomi
divakl o moznostech a vyuzivani HbbTV, ale i jejich plany napfiklad v souvislosti s pfechodem na novy standard
pozemniho televizniho vysilani DVB-T2.

Obéd

Programaticky nakup spotové reklamy pomoci HbbTV - spinéno!

Petr Hatlapatka - FTV Prima

Hybridnf televize uz nemusi slouzit jen jako platforma pro plvodné internetové televizni formaty, televizi Prima se letos v
Unoru povedlo prodat prostfednictvim HbbTV prvni dvé spotové kampané. Petr Hatlapatka vysvétli pouzité mechanismy,
priblizi pribéh kampané a podrobné rozebere jeji vysledky

Adresovatelny televizni trh v Némecku

Lars Friedrichs - TeraVolt

Prezentace nabizi prehled nejvétsiho adresovatelného televizniho trhu v Evropé vcetné jeho vyvoje za poslednich nékolik
let a kampani predstavujicich osvédcenou praxi. Poskytne také informace o prvnich komer¢nich pilotnich aplikacich HobTV
a prehled novych trendd v némeckém ATV, jako je vyména spotd.

Jak v agenturdach pracuji nebo budou pracovat s HbbTV
Petr Milacek - PHD

Kam patfi HbbTV pfi planovani komunikacniho mixu? Jaka je jeji role? Pro koho se hodi a pro koho ne? FMCG vs. Durables.
Nékolik malo pripadovych studif a jak se s tim perou ve tfech ceskych medialkach?

Perspektivy zemské digitalni televizni platformy a rozsifeni HbbTV sluzeb
Pavel Dvorak - Ministerstvo préimyslu a obchodu CR

Prehled dosavadnich krokd i dal$ich planl k uvolnéni pasma 700 MHz a souvisejici realizace pfechodu na DVB-T2 vysilani,
rekapitulace aktualniho stavu pfipravy klicovych dokumentd a pozadavkid na souvisejici technologie véetné minimalné
pozadované verze HbbTV pro tuzemské pfijimace a moznosti dalSiho rozvoje hybridni platformy v rdmci pfechodu na novy
standard zemského vysilani.

Coffee Break

Maji tematickeé tv stanice své misto na televiznim trhu i po roce 2020?
Nikola Parizkova - Digital Broadcasting, Martina Vackova - Digital Broadcasting

Jak v praxi uplatiuji tematické tv stanice RELAX a REBEL moznost vyuziti reklamnich HbbTV kampani? M4 pro tematické
stanice vyznam HbbTV aplikace s moznostmi archivu, OTT, programového privodce a dal$ich zabavnych sluzeb? Jak malé
stanice uvazuji o pfechodu na DVB-T2/HEVC standard? M4 to pro tematické kanaly v dobé& online stream( a socidlnich siti
viibec smysl|? Jak vidime budoucnost a pozici tematickych kandld na televiznim trhu po pIném prechodu na DVB-T2?

Assistant of Entertainment
Ladislav Navratil - nangu.TV

Zijeme v dobé& "on demand" obsahu, aniz bychom si to stale dok&zali naplno uv&domit. V dobé desitek kanald se stovkami
hodin time-shiftu neumime tento obsah uchopit a divakdim efektivné nabidnout. O dobé&, kdy producenti video obsahu
opakuji 17 let staré chyby hudebniho priimyslu a pfitom se zapomina na to nejddlezit&jsi - na dlvod, pro¢ uzivatel vibec
zapina televizi. A nakonec, jak to umime v nangu.TV vyresit.

Digitalni sluzby ERT
loannis Vougiouklakis - ERT SA
Bude se jednat o kratkou prezentaci o digitélnich sluzbach ERT

Predpokladany zavér akce

Hall Business & Monetization



11:45 - 12:05

12:10 - 12:30

13:25 - 13:45

13:50 - 14:10

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

15:30 - 15:50

Nové typy linearnich kanalu a sluzeb

Josef Vasica - Stream Circle

Nevychazi Vam obchodné postavit desaty ¢esky filmovy kanal, zavrhli jste osmy sportovni nebo hudebni kanal? Chcete
oslovit mladé a minoritni divacké skupiny? Potfebujete otevrit nové televizni kandly, ale nemate na né stejné prostredky
jako pro ty stavajici? Stream Circle VAm nabidne, jak pomoci on-line videa, grafiky, dat z Internetu a vyuzZiti novych
technologii nabidnout zajimavy linearni kanal, ktery mizete distribuovat v primarnich i alternativnich distribu¢nich
platformdch. Vase nova televize nemusi byt pouhou kopii toho, co je jiz na trhu k dispozici, pouZijte silu online prostredi k
ziskani mladych a minoritnich divakd a vyuZijte modernich néstroj& pro maximalni automatizaci jejich pfipravy i provozu.

Zastavi nékdo Netflix?

Tomas Vyskocil - FILMTORO

Netflix je nejpopuldrnéjsi online pljcovna svéta, ma 120 milionl zékaznik( a vydélava vic nez vsechna americka kina
dohromady. MiZze nékdo tento rozjety vlak zastavit? Jak proti nému bojuji jeho konkurenti jako je Amazon, HBO nebo
Disney? Jak se mu dafi ziskdvat nové zékazniky a kde na to vsechno bere penize? A kdyz pred dvéma lety otevrel své
brany i v Cesku, kdy se do¢kdme opravdu kompletni ¢eské verze?

3 kampané, které méni programatickou reklamu v HbbTV
FrantiSek Bauma - R2B2, David Kratochvil - R2B2

Programaticka kampan v HbbTV uz ddvno neznamena jen “spustit v pondéli a zastavit v nedéli”. Demonstrace soucasnych
moznosti (obsahové cileni, retargeting, AB testing) na pfipadovych studiich kampani, které naplno vyuzily potencial
inzerce v HbbTV. VSe s ukdzkami a statistikami.

"Monotematické kandly a HbbTV" - prednaska bude ve slovenstiné
Marcel Para - MP - Media Production

PIné formatové kanaly pracuji s HobTV vétsinou na Grovni archivu a experimentt s reklamnimi formaty, ale skoro nikdo
nepracuje aktivné v HbbTV s contentem. A pravé v této oblasti by mély byt nejkreativnéjsi monotematické kanaly. V
HbbTV maji své misto live streamy, interaktivni sluzby a podobné. PARK TV a nékolik konkrétnich prikladd mohou byt
mozna inspirujici.

HbbTV neni mytus, buzzword ani fake. Je to marketing, data a fakta. Cervené tladitko
je jenom jedno

Lukds Hnilicka - Hybrid Company

Mythbuster Lukdas Hnilicka predstavi realitu hybridniho prostredi, které zaziva celooevropsky boom.

Ma budoucnost linearni vysilani, IPTV nebo HbbTV?
Pavel Gérecki - goNET

Jak se nam povedlo vybudovat svou vlastni IPTV od GpIné nuly? Pro¢ i navzdory modernim trendim nemizi linearni vysilani
? Zvysila IPTV sledovanost vysilani, a kde je budoucnost sledovani televize? Na tyto a dalsi témata se zaméri Pavel
Goérecki.

HbbTV z pohledu nejen digitalniho planovani
Petr Tichy - Mindshare
MozZné odpovédi na to, zda ma ¢i nema HbbTV mit pevné misto v medialnich planech klientd z pohledu on-line planovani.



