TVCON 2015

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

9:10-9:40 The Viewer's Journey
Steve Farmer - Brightcove, Inc.

In this session Brightcove's Steve Farmer will be looking at video consumption trends and behaviours throughout an
average day, discussing what type of digital video consumption is happening at what time in the day and how you can
own your share of those audiences and eyeballs.

9:45-10:15 HbbTV and Second Screen - Evolutions in Europe
Stefan Schneiders - Institut fur Rundfunktechnik GmbH

10:20 - 10:40 Multiscreen v OTT: volba nebo nutnost?
Petr Mazanec - Mautilus
Vyvoj OTT aplikaci v prostredi tzv. multiscreenu je dnes jiz samoziejmosti. Jaké jsou vyzvy, které pred vyvojare klade
prostredi s mnoha platformami, jejich rozdilnymi pozadavky, ménicimi se operacnimi systémy a hardware v protikladu s
tim, co pozaduje zékaznik a co koncovi uzivatelé?

10:45 - 11:15 Coffee break

11:15 - 11:35 Co pFinese HbbTV medialnim spole¢nostem?
Robert Mitka - Ceské Radiokomunikace

Televizni spole¢nosti vkladaji velké nadéje do HbbTV technologie. Co vSechno jim HbbTV pfinese? Je mozné vyuzit HobTV i
pro jiné medialni spolec¢nosti? Jaké jsou soucasné limity HbbTV?

11:40 - 12:00 Co nového prinese HbbTV 2.0
Martin Hene$ - Mautilus

Hybridni televizni vysilani HbbTV (Hybrid broadcast broadband TV) bylo poprvé predstaveno v roce 2010 a béhem
nékolika let se stalo nedilnou sou¢asti televizniho vysilani Fady broadcasterd jako byla Ceska televze, O¢ko TV a mnoho
dalSich. Podivéme se na vyvoj nového standardu HbbTV 2.0 a jaké technologické novinky nam pfinese HTML5, MPEG-
DASH, Ultra HD a HEVC, sdileni obsahu, DVB CI Plus 1.4

12:05 - 12:25 Internetova televize?!
Lukds Zahor - Czech Video Center

Termin internetova televize vznikl daleko drfive nez definice jeho néplné. Co jsme predikovali v roce 2008 a co za pojmem
Jinternetovd” stoji dnes? Pohled o¢ima Séfproducenta Stream.cz.

12:30 - 12:50 Philips TV Powered by Android 5.0
Piotr Herod - TP Vision Czech Republic

How Android 5.0 OS changes TV experience? Dedicated Android TV app or Google Cast feature in mobile app which is
better?

12:55 - 14:00 OBED

14:00 - 14:20 Nase/Vase Televize
David Duron

Jak se méni zplsob konzumace audiovizualniho obsahu? Jsou nové technologie schopny na tyto pozadavky reagovat? A co
stoji za rlstem placené TV? Na tyto i dal$i otdzky odpovi ve svém vystoupeni David Duron.



14:25 - 14:45

14:50 - 15:10

15:15 - 15:35

15:40 - 16:00

16:05 - 16:25

16:30 - 17:00

Televizni sluzby v portfoliu mobilniho operatora

Filip Sevéik - T-Mobile Czech Republic

Dynamicky rozvoj mobilnich zafizeni a zvySovani rychlosti mobilniho internetu sebou prindsi radu prilezitosti pro nové
sluzby s multimedidlnim obsahem. Velky rozmach v soucasnosti zaznamenava digitalni televize (IPTV) dostupnd na
chytrych mobilnich zafizenich s pfenosem dat v LTE siti. Jak takova sluzba funguje a co prindsi mobilnimu operatorovi
predstavi T-Mobile.

Nova generace mobilnich aplikaci
Petr Havel - nangu.TV

Sifeni multimédif prostfednictvim mobilnich zafizeni v posledni dobé v rdmci Evropy prudce stoupé a stava se stéle
oblibenéjsi sluzbou mezi koncovymi uzivateli. Jaké je budoucnost aplikaci, které divakim umozni sledovat TV na mobilnich
zafizenich? Kam smérfuje uzivatelské prostredi, které by mélo byt natolik pritazlivé, aby oslovilo dalsi uzivatele, ale i
operatory? Petr Havel predstavi vizi leadera trhu v tomto odvétvi.

Coffee break

HbbTV v prostredi CT

Pavel Kohout - Ceska televize

-Trendy ve vyvoji HbbTV aplikaci
-Responzivni weby znédme, ale co obsah?
-HbbTV novinky, které CT chyst

RTVS - sucasnost a strategicky rozvoj v budicich rokoch

Andrej Dolezal

Strucna historia poslednych rokov STV (RTVS), z hladiska investicneho rozvoja Sucasny stav, prezentacia vyznamnych
projektovych uspechov Plany rozvoja v oblasti: - Televizie (prechod do HD, 4k, rekonstukcia studii, distribucna strategia) -
Rozhlasu (prechod vysielacich pracovisk na system AXIA, strategia digitalneho vysielania DAB/DAB+) - Novych medii
(web, mobilne alikacie, streaming, HbbTV)

Panelova diskuze: Kam mifi budoucnost televizni reklamy?

Daniel Grunt - TV Nova, Petr Horék - Stanice O, Robert Mitka - Ceské Radiokomunikace

Béhem panelové diskuse si budeme povidat o smérfovani televizni reklamy. Budete mit moznost diskutovat se zastupci
nejvétsich komerénich médii o tom, jak se bude reklama vyvijet do budoucna a jaké budou nové moznosti pro investovani.
Aby bylo spektrum jesté Sirsi prizvali jsme i zastupce poskytovatele digitalni infrastruktury.

Sal marketingu

11:15-11:35

11:40 - 12:00

Kolik obrazovek mas, tolikrat jsi divakem

Toma$ Bicik - Nielsen Admosphere

Medidlni, predevsim televizni a internetovy trh se dramaticky méni s tim, jak se méni medialni chovani populace, diky
modernim komunika¢nim a audiovizudlnim zarizenim pripojenym k Internetu. Toto nebo velmi podobna tvrzeni se hojné
vyskytuji v médiich, predevsim téch odbornych a na vice ¢i méné odbornych férech. Jaka je vSak realita? Jakd je dynamika
téchto zmén? Jak lidé vyuzivaji moderni technologie pripojené k Internetu a jaké sluzby prostrednictvim téchto zafizeni
konzumuji. Toto jiz nékolik let sleduje spole¢nost MEDIARESEARCH, kterd mj. mé¥ televizni sledovanost v Ceské republice
od roku 2001. Odpovédi alespon na nékteré z vysSe uvedenych otdzek prinese prezentace Tomase Bicika, reditele
obchodniho rozvoje MEDIARESEARCH.

Uspésna TV strategie mobilniho operatora - pripadova studie:

Karol Flak - Brightvox s.r.o.

Predni mobilni operator s jihovychodni Evropy Celi silné konkurenci predevsim od aktivniho integrovaného satelitniho a
kabelového operatora s nové spusténymi mobilnimi sluzbami. Chtél chranit své trhové postaveni, proto se rozhodl zahdjit
vlastni televizni sluzby. Protoze nemél kabelovou infrastrukturu spustil satelitni televizni sluzbu zalozenou na standardnich
DVB-S setop boxech v kombinaci s vice nez 80ti streamovanymi linedrnimi kanaly a nelinedrnimi sluzbami pristupnymi
pres Android, iOS a Windows Phone aplikace a pres vlastni webovy portal. Protoze chtél zavést nové nelinearni sluzby jako
ReplayTV, nPVR a VOD také pro "velké obrazovky" svych zékaznikd, rozhodnul se pouzit znac¢kovy HDMI / WiFi modul.
Mobilni telefon se stal novym dalkovym ovladacem, domdci wifi pripojeni novym distribu¢nim kanalem nelinearniho
obsahu a provozovatel se odlisil od konkurence. A to vSe jednoduse a efektivné. Prezentace poskytne vice informaci o
pozadi reseni.



12:05 - 12:25 Synchronizace online kampani s TV reklamou
Martin Slavik - OMD
Ceska republika je jedna z prvnich zemi v Evropé&, kde probé&hla synchronizace online reklamy s televiznimi kampanémi v
redlném case. Podélime se o vysledky pilotnich kampani a predstavime Sirsi koncept ,moment marketingu”, nové
dimenze cileni online reklamy reagujici na priibéh sportovnich utkani, aktudini po¢asi a spousty dalsich real-time udalosti.

12:30 - 12:50 Jak data mizou zménit TV svét?
Petr Jahn - Adexpres
1. teorie - data budou novou ménou
( JEDINEC JE DEFINOVAN VICE NEZ JEN SOC-DEMO DATY)
2. teorie - tvorba media mixu
(NE VSICHNI JSOU STEJNE AKTIVNi NA VSECH KANALECH)
3. teorie - analyza dat
(UZAVRENY CYKLUS ANALYTIKY BUDE STANDARDEM)
4. zaklad je soukromf
(SOUKROMi BUDE HRAT DULEZITOU ROLI)
5. TV uz nebude jenom TV
(TV SE ZMENI A VICE SE PRIZPUSOBI HYBRIDNIM HRACUM)

12:55 - 14:00 OBED

14:00 - 14:20 Dopad televize na socialni sité v Ceské republice
Marek Nepozitek - Nestlé Cesko, Pawel Stepien - SentiOne
Jak uz bylo dokazano v zapadnim svét&, social TV se stavé vzriistajicim trendem, je tento trend vak aplikovatelny v Ceské
republice? Analytici ze spole¢nosti SentiOne and Newcast se spojili na vytvoreni vyzkumu, jak socidlni média reaguji na
televizni obsah. Pripadové studie mimo jiné o tématech jako jsou Vinari, Ldda Hruska a mnoho dalsich.

14:25 - 14:45 Case Study: Mham TV
Marek Golat
Vafen/ a zdravy Zivotny styl jsou fenoménem Ceska. Miiam TV je prvni ryze ¢eka televize zaméfen4 pouze na kulinarské
umeéni. Jak vypadal jeji rozjezd? A pro¢ Ceskou televizi rozjizdi pravé zahrani¢ni investor?

14:50 - 15:10 Case study: NatocVideo
Marek Vitek
Marek Vitek predstavi aplikaci NatoCvideo a moznosti jejiho vyuziti v napfi¢ TV programem plnoformatovych televiznich
stanic. Zaroven se bude vénovat obchodnim pfileZitostem, které divacky kontent pfinasi do obchodnich oddéleni televizi.
JelikozZ se jednd o produkt, ktery kombinuje klasické televizni vysilani s on-line prostorem a socialnimi sitémi, popise
synergie které vedou k Uspésné a originalni kampani. Zaroven Marek predstavi modely préace s jednotlivymi komunitami.



