UX Day 2026

Program akce

Hlavni blok

8:45-9:30  Registrace a snidané

9:30-9:40  Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

Nestaci mit hezky web: Jak strategicky redesign pfinesl dvojnasobnou navstévnost a
kvalitnéjsi kandidaty
Pavel Weber - BlueGhost.cz

9:40 - 10:10

Firemni web uz davno neni jen vizitka. Pokud vznika na zakladé jasné strategie a definované znacky, mlze byt nastrojem
rlistu, néboru i obchodu. Na pfikladu advokatni kanceléfe Kocian Solc Balastik ukdzeme, jak takovy proces vypadé v praxi:
od znacky a strategie az k novému webu.

Vysledkem bylo slouéeni tri webd do jednoho, dvojnasobna navstévnost, kvalitnéjsi prihlasky pravnickych talentd a silngjsi
vnimani znacky mezi klienty i uchazedi. Vysvétlime, pro¢ by web nikdy nemél vznikat bez strategie a jak strategicky
pristup pomaha i v tak konzervativnim oboru, jako je pravo.

10:10 - 10:40 Rychlost: neviditelna, ale klicova ¢ast UX
Martin Michéalek - PageSpeed.cz

o vv

Rychlost neni jen technicky detail. Je to pocit, ktery rozhoduje o ddvére, dokonceni ndkupu a celkové spokojenosti
uZivatele. Ukazeme si, jak vykon ovliviiuje UX i byznys, podivame se, jak ten pocit mizeme zméfit. Projdeme také ukazky
z redlnych webd, kde se lidé v praxi zasekavaji. Odejdete s praktickymi tipy, jak rychlost systematicky méfit a zlepSovat
tak byznysovy vykon vaseho webu.

10:40 - 11:10 Syntetické persony v UX: Kontinudlni discovery
Kamila Zahradnickova - Lakmoos Al
Al neméni jen nastroje, ale cely UX workflow. Tento talk se zamé¥i na to, jak syntetické persony oteviraji dvere pro tzv.
continuous discovery. Misto interakce s uzivatelem na zacatku a na konci sprintu tak mizeme ovérovat asumpce napfi¢
cely procesem bez omezeni. Kde ddva smysl kombinovat syntetické a lidské vstupy? Jak vybrat trade-off mezi jistotou a
dostupnosti? Ukazeme si i za¢atky agentnich workflow z praxe, které kontinualni discovery do par let vystreli na mésic.

11:10 - 11:40 FotoSkoda.cz: Jak z e-shopu vytvofit 360° portal pro fotografy
Ludék Vorel - PragueBest
Jak proménit klasicky e-shop s fototechnikou v komplexni portél, ktery provazi zékaznika celym jeho fotografickym
ivotem? Na pfipadové studii FotoSkoda.cz ukaZzeme, jak jsme k redesignu pfistoupili metodicky - od analyzy kli¢ovych
slov, card sortingu a tree testingu pres rozhovory se stakeholdery i zdkazniky az po dotazniky, heatmapy a behavioralni
data z GA4.
Vysledkem neni jen novy e-shop, ale 360° ekosystém: prodej techniky, bazar, pGj¢ovna, fotokurzy, tisk fotografii,
predndsky i fotografické zajezdy - vSe propojené v jednom prehledném prostredi.

11:40 - 12:40 Obéd

12:40 - 13:10 Jak prodat Black Hawk
Roman Mucica - New Logic Studio

Jak prezentovat specificky produkt tém spradvnym lidem? Na redlném projektu vitéze WEBTOP100 si ukdzeme vznik
znacky, webu a interaktivni vizualizace vrtulniku a hlavné to, jak jsme kreativni mysleni propojili s technickym reSenim na
globdlni drovni.



13:10 - 13:40 Content Management Agent: Jak z CMS udélat asistenta, pravnika i kontentdka
Jan Bezdék - SiteOne, Josef Horky - SiteOne

0 UX web( se (prdvem) mluvi neustéle. Ale kdo fesi UX toho ,nudného backendu”, kterym se ten web spravuje? A kdo
strazi strdzce? CMS jsou tradi¢né prehlizend zalezitost — a pritom primo ovliviuji kvalitu obsahu, ktery se dostane

k navstévnikdim. Pfedstavime koncept Content Management Agent, ve kterém CMS neni jenom aplikace plna formulard.
Spravuje obsah, hlida compliance, komunikuje s navstévniky, ale i se spravci. A ukdzeme, jakymi kriicky se k nému

dé dojit.

13:40 - 14:10 Olaola Case study - jak branding a vize ovliviiuje UX eshopu a jeho strategicky rozvoj
David Dvoracek - Creepy
Case study od Creepy studio, kterd jasné popisuje to jak branding mlize zésadné ovlivnit nejen vzhled eshopu, ale celkové

definovat zasadni rozhodovani pfi ndvrhu eshopu. Jak brand a jeho vize je novy a zasadni parametr pro designera pfi
navrhu uzivatelského zazitku.



