Video marketing a jeho prinos pro znacku

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:35 Jak uspét jako znacka na YouTube
Robin Rézitka - GET BOOST MEDIA

YouTube je ¢asto mylné vniman jako socialni sit, ve skutecnosti jde ale o druhy nejvétsi vyhleddvac na svété. A spravné
vytvoreny YouTube kandl znacky miZe byt nejuzite¢néjsim nastrojem v komunika¢nim mixu. Znacky jej pritom casto
vnimaijl jen jako garaz pro reklamni spoty. Na pfednasce se zaméfime na zakladni principy a specifika platformy. Rekneme
si, jaké cile mdze kanal znacky plinit a jak pristoupit k tvorbé obsahu. A ukdZeme si konkrétni priklady Uspésnych znacek.

10:35 - 11:05 Videoplatformy pravné spravné
Andrea Voriskova - eLegal advokatni kancelar

Pandemicka doba prispéla k tvorbé mnoha online kurz(. Ani my jsme nelenili a se skupinou prednich ¢eskych odbornikd
na vyzivu a fitness vytvorili unikatni pdlro¢ni online akademii o zdravé stravé a pohybu. Kromé stavby celého projektu a
zajisténi marketingu bylo ale potreba pohlidat také pravni nalezitosti - od nastaveni smluv s jednotlivymi lektory

i kameramany, pres tvorbu webu a pfipravu obchodnich podminek pro videoplatformu az po ochranu znacky. Prijdte si
poslechnout povidani o autorském obsahu, podminkach pouziti cizich dél, ochrannych zndmkéch a pravu v e-commerce,
vse srozumitelné a prakticky na prikladu FitNut akademie.

11:05 - 11:35 Optimalizace videi pro vyhledavace
Josef Reznitek - Veelisté
Prijdte si poslechnout, jak zviditelnit sva videa v Youtube a Google vysledcich vyhledavani. Nejdllezitéjsi SEO pravidla pro
video, konkrétni tipy pro nastaveni a metriky, podle kterych vyhledavac radi videa ve vyhledavani.

11:35 - 12:05 Prestavka

12:05 - 12:35 Role videoreklamy v medidlnim mixu
Pavel Ctibor - Publicis Groupe

V prezentaci se na videoreklamu podivdme v kontextu celého medidlniho ekosystému. Jaka je jeji role v medidlnim mixu,
jak funguje synergie s televizi a jakd jsou specifika cileni? Na konkrétnich prikladech si ukdzeme, jak videoreklamu vyuzit
v rliznych typech kampani.

12:35 - 13:05 Jaké jsou trendy a budoucnost personalizovanych videi?
Radek PSurny - Motionlab
Obor video personalizace prosel béhem nékolika let zadsadni proménou. Ta se projevila jak u pristupu ke kreativé, datdm

platformé Motionlab, si ukdZzeme funguijici pfistupy a realné businessové dopady skvélé zdkaznické zkusenosti.

13:05 - 13:35 Miky¥ a ten zbytek. Uzasna pout internetové televize MALL.TV.
Vilém Franék

Jaké to je budovat videoplatformu na zelené louce? Ma to viibec v dnesni dobé& smysI? Jak v takové situaci pfistupovat ke
komunikaci videoobsahu na trhu? A jak se stane, Ze internetova televize s e-shopem v nazvu ziskd mezinarodni cenu
Emmy? Za 3 roky budovani MALL.TV jsme se mnohokrat spalili, ale také jsme pfisli na spoustu cennych poznatkd, které
jsou obecné platné pro videoobsah na ¢eském trhu a moc radi se o né podélime.

13:40 Predpokladany konec akce



