Video marketing

Program akce

Hlavni blok

18:30 - 18:40

18:40 - 19:00

19:05 - 19:25

19:30 - 19:50

19:55 - 20:15

20:20 - 21:30

Uvodni slovo
Petr Lastovka - COMTECH CAN

Neni on-line video jako on-line video

Andrea Hurychova - WeDigital

| tvorba on-line videi ma sva pravidla. Znat je a dodrzovat vdm vyrazné ulehdi vasi pripravu. Dovoli vdm byt kreativni a
nespotrebovat vsechnu svoji tviréi energii. Preci jen i kreativa u on-line videi se musi podridit cilim, které od videf
olekdvate. Na konkrétnich prikladech si ukdzeme, jak jinak se pfistupuje k tvorbé videa, kdyz chcete udrzet pozornost
publika co nejdéle, oproti situaci, kdy vam jde hlavné o co nejvyssi organické views. A pokud se ptate, patfi-li tam
influencer a jak, odpovéd je ano, ale pokazdé s nim budete pracovat trochu jinak :)

Reverzni remarketing - jak najit vhodné influencery
Jakub Straka - FG Forrest
Jak jsme jednoduchym trikem v remarketingu nasli spravné influencery a zvedli trzby klienta nékolikanasobné.

Praktické zkuSenosti s videomarketingem, jeho uskali, pfinosy

Pavel Tomek - ADOL Monitor

Témér kazdy manazer, vlastnik firmy nebo i drobny obchodnik - vSichni mi posledni 2 roky fikaji, ze chtéji zacit s
obsahovym marketingem. 90 % z nich nikdy nezacalo. Kdyz jsme zacali tvorfit podcasty, mnoho lidi mi fikalo, Ze podcasty
také zvazuji. Nikdo z mého okoli je doposud nedéla. Kdyz jsme zacali tvorit videoobsah - zejména rozhovory - lidé si tukali
na hlavu, Ze 30-60 minutova videa nebude nikdo sledovat. VSichni mi radili (hlavné ti, co videa netvofi), ze mdm délat
videa 3-5 min. V prednésce bych rdd ucastniky sezndmil s tim, jak tvorbu a vyuziti obsahu vidime my - primo lidé ve firmé,
ktefi marketing potrebuji pro vlastni byznys. Ne z pohledu agentur a marketingovych freelencard. Jaké byly nejvétsi
prekazky, jakou pouzivdme techniku, jak videa propagujeme, jaké nastavujeme budgety. Rad bych se podélil o praktické
zkusenosti nékoho, kdo zacal tvofit obsah proto, ze nemél milionové budgety, k dispozici tym 3-10 lidi, mnohaleté
zkusenosti. Tento problém ma urcité mnoho podnikatell, ktefi tvorit chtéji (potrebuji), ale nemaji mozna prostor nebo
odvahu.

Pravni limity video marketingu aneb co véechno muzete pustit do kampané
Andrea Voriskova - eLegal advokatni kancelar

Nevhodné zvoleny obsah nebo nespolehlivy influencer mnohdy nemusi byt tim nejhors$im scénérem, ktery vas v kampani
potkd. Na kazdé video byste méli hodit jesté ocko z hlediska autorskych prav, nekalé soutéze a regulace reklamy. Nic vém
tyhle pojmy nerikaji? Nevadi, vSechno si ukdzeme na prikladech a zndmych reklamach.
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