Vitejte ve svété modernich znacek

Program akce

Hlavni blok

17:30 - 18:00 Registrace Gc¢astnikid

18:00 - 18:05 Zahajeni setkani - uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

18:10 - 18:30 Vitejte ve svété modernich znacek
Tomas Hrivnak - Hrivnak
Pokud je znacka dobrd, je ziva. Otevird vam dvere, do kterych chcete vstoupit, zvysuje atraktivitu vasi nabidky a motivuje
vase partnery i zaméstnance. Siln znacka navic funguje jako zachranny kruh, ktery vdm poméha udrzet pozici firmy na
trhu i v dobach ekonomické nestability. Dobra znacka je tedy néco jako rodinné stfibro, neztraci hodnotu, pokud
o ni pecujete.

18:35 - 18:55 Obsahovy marketing - sluha moderni znacky
David Shorf - McShakespeare

Nase spotrebitelské navyky se radikdlné méni. Prestdvdme kupovat noviny a ¢asopisy, rozhodnuti o nakupech cinime z
tepla svych domovd, kdy pred navstévou kamennych obchod( délame nejprve resersi na internetu. Ve virtualnim prostoru
jsme si zvykli hledat informace, testy a cenové srovnani. Klasické formaty reklamy nas otravuji a snazime si jim odoldvat.
Velmi atraktivni disciplinou s obrovskym potencidlem se stava obsahovy marketing. Ten, na rozdil od “nuceni" k ndkupu,
pouziva sofistikovanéjsi metodu - pomoci kvalitniho obsahu buduje se zédkaznikem dlouhodoby vztah. A to tak, ze mu
poskytuje uzite¢né, relevantni nebo zabavné informace. Content marketingovi specialisté jsou schopni namichat
klientovi na miru cely ekosystém nastroji: blogy, newslettery s infografikou, video-explainery - jednotlivé
typy obsahu Ize postavit jako z lega. A nemusite nutné vyplytvat vSechny barevné kosticky jen proto, Ze je mate v
krabici.

19:00 - 19:20 Every company is a media company
Radim Jung - McShakespeare
Tak, jak se média historicky vyvijela, se rozsifoval i pocet majitell, ktefi je ovladali a kontrolovali. Nejprve média ovladaly

staty, pak velké medialni spole¢nosti a dnes - zda se - kazdy z nas. Nejen, Ze soukromé spolecnosti diky internetu maji
moznost vytvaret si své vlastni média a obsah, ony citi povinnost toho vyuzit. Vznikaji samostatné, dobre dotované a
funkeni portaly, zcela v gesci firem. Proto plati, Ze "every company is a media company". Jaky vliv maji znacky na

informacni spolecnost a jaky budou jesté do budoucna mit se dozvite na predndsce.

19:25 - 19:40 Case study: Jak pecujeme o znacku Classic Shoes
Michal Kucera

19:40 - 20:15 ZAavérecna panelova debata - Q&A

Tomads Hrivnak - Hrivnak, Radim Jung - McShakespeare, Petr Koubsky - Denik N, Michal Kucera, David Shorf -
McShakespeare

20:15 - 20:45 Networking

21:00 Predpokladany konec setkani



