WebTopl00 2024

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

9:10-9:30  Umie SEO kvuli generativni Al?
Pavel Ungr - Pavel Ungr

S rychlym rozvojem generativni Al, jako jsou pokrocilé jazykové modely a Al néstroje pro obsahovou tvorbu, se SEO
dostava do nové éry. Tato prednaska zkouma, jak Al méni vyhledavaci algoritmy a zda mohou technologie, které generuji
obsah automaticky, nahradit tradi¢ni SEO strategie. Diskutujeme, zda SEO, jak ho zndme, preZije, nebo jestli ho
generativni Al posune smérem k novym metodadm optimalizace.

9:30-9:40 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii SEO

9:40 - 10:00 Jak spravné navrhnout zapojeni Al do digitalniho produktu z pohledu uzivatele
Jakub Karlec - 2FRESH

Zamérime se na to, jaké postupy volit pfi integraci Al do designu digitalnich produktl z pohledu uzivatelského zazitku.
Probereme, jak zajistit, aby Al funkce byly intuitivni, pristupné a skute¢né resily potreby uzivateld, aniz by plsobily rusivé
nebo komplikované. Probereme také, jak resit Al-driven interakce, které pfindsi hodnotu a zaroven udrzuji dvéru
uZivatell danych produktd.

10:00 - 10:10 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Produktovy design

10:10 - 10:30 Sonda do influencerského trhu
Petr Srna - World of Online

Jak zasdhla uméld inteligence do exekuce influencerskych kampani a co s influencerskym trhem délaji velké znacky jako
Trendyol nebo TEMU?

10:30 - 10:40 Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Influencer marketing
10:40 - 11:00 Coffee break

11:00 - 11:20 Jak upoutat pozornost CEO v dobé nesoustiredénosti?
Tomas Jindrisek - Digital First Marketing Group
Méli jsme tu dobu webu 2.0, dobu digitélni, dobu post-digitalni a nyni je doba nesoustredénosti. Docist mail nebo
WhatsApp zpravu, natoz na né odpovédét, to je ¢im dale tim neredInéjsi. Zname to vsichni. Focus vSech
zUcastnénych klesa.
Casy, kdy nejvétsim problémem bylo nau¢it se delegovat, jsou nenévratné pry¢. Dnes se snazf kdokoliv odelegovat
cokoliv, pripadné problémy takzvané vyghostovat. Tvarit se, Ze neexistuje a ony zmizi.
A do toho se snazite prodat nebo prosadit svdj projekt. Casto konéi u korporatniho ¢arodéje treti kategorie, u kterého
také umrou.
Jaké kandly stale funguji, je tfeba plosny nebo individudlni nalet? Jak prosadit svdj projekt u CEQ?
Konkrétni tipy, ndvody a metody ,Susténi“ nebo ,naruseni fenoménem®.
Prednasejici v ramci svého plsobeni v agentufe DFMG vytvari inovativni projekty pro leadery a zaroven pdsobi jako
tajemnik projektu 2. ekonomicka transformace, kde spolupracuje s prednimi podnikateli a podnikatelkami a CEQ. Zéroven
je koproducentem filmu Zapisnik alkoholi¢ky, ktery i diky pouziti téchto principl, se stal v kiné nejnavstévovanéjsim
Ceskym filmem poslednich let.

11:20 - 11:30 Vyhlaseni 3., 2. a 1. misto v kategorii Digitalni transformace



11:30 - 11:50

11:50 - 12:00

12:00 - 12:20

12:20 - 12:30

12:30 - 13:20

13:20 - 13:40

13:40 - 13:50

13:50 - 14:00

14:00 - 14:20

14:20 - 14:30

14:30 - 14:40

15:00 - 15:20

15:20 - 15:30

15:30 - 15:50

Jak maximadlné zefektivihovat retenc¢ni mechanismy napri¢ Evropou?

Lukds Havlasek - Notino

Efektivni zdkaznicka retence je klicovym faktorem ridstu v konkuren¢nim prostfedi e-commerce, a Notino, jeden z pfednich
evropskych e-shop( v oblasti kosmetiky, ma bohaté zkusenosti s udrzovanim a rozsifovanim své zékaznické baze na
rliznorodych evropskych trzich. V rdmci pfednasky se zaméfime na tipy a strategie, jak vytézovat zakaznickou bazi

s ohledem na specifika jednotlivych trh, kulturni rozdily a lokaIni chovani spotfebiteld. Zjistite, jak Notino pouZivé data-
driven pfistup k retenci, jak personalizuje komunikaci a jak vyuZivd moderni nastroje k udrzeni loajality zadkaznik(

v dynamickém evropském prostredi.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. misto v kategorii eCommerce

Interni komunikace ve slozitych dobdach
Irena Zatloukalova - Irena Zatloukalova

Co se vam vybavi, kdyz se rekne interni komunikace? Spole¢né firemni snidané? Tipy na to, jak zvlddat nuceny home-
office v dobé covidu? Nékoho, kdo do firmy posild maily s tim, kde si vyzvednout stravenky a jak pracovat s novym
internim systémem? Nebo méte v interni komunikaci partaka, ktery vam v tézkych business dobach pom@ze neslapnout
vedle? Pokud neméte vedle sebe spolehlivého ¢lovéka na interni komunikaci, nabidnu vdm inspiraci, jak se (ne)zachovat
v tézkych Casech. UkdZeme si ji na trech prikladech. Hromadné propousténi. Vybér dobrovolného ¢lenského prispévku na
¢innost komunity / neziskovky. A co s eventem, ktery musite zrusit. Podobné situace vés po tomhle talku uz nezastihnou
nepripravené.

Vyhldseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Firemni komunikace
Obéd

Objevte marketing mix modeling
Jan Tichy - Taste

Prinosnost reklamnich kampani se v online prostredi tradi¢né vyhodnocuje s pomoci atribu¢niho modelovani. To ale narazi
na celou fadu omezeni, které neumi prekonat uz z principu. Anonymni uzivatelé chodi nahodné z rliznych zafizeni,
polovinu kanald neumime viibec méfit - a pokud ano, tak se stejné vétsina cookies a jinych dat ztrati nebo zablokuje.
Marketing Mix Modeling k tomu pfistupuje z UpIné jiné strany a s podobnymi problémy se umi dobre popasovat. Co je to,
jak to funguije, pro koho je to vhodné a kdy se to naopak viibec nehodi?

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Retencni marketing
Vyhlaseni 3., 2. a 1. misto v kategorii Firemni web

Vyhodnocovani reklamnich kampani v roce 2024 a dal
Petr Bures - uLab, Markéta Kabatova - uLab

Tento rok prinesl pro jednotlivé discipliny online reklamy mnoho vyzev zejména v oblasti sbéru dat a vyhodnocovani
kampani. V nasi pfednasce se zamérime na to, jak co nejefektivéni ¢ist data, které mdme momentainé k dispozici a
neochuzovat se zbyte¢né o moznosti optimalizace naSich kampani.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Vykonnostni marketing
Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Autenticka kariérni komunikace

Pise Al ¢esky lip nez primérny Cech?

Michal Schindler - Creative Dock

Pred rokem jsme se schopnostem Al v ¢estiné mohli zasmat, letos uz je v nékolika krocich schopna pripravit ¢lanek
k témér finalni editaci. Jak si vytvorit vlastniho Al textare na zakladé ChatGPT-40, co od néj Cekat a na co naopak
nespoléhat. Porad plati, Zze dobrého copywritera Al nenahradi. Ale uz mu dokadze hodné poméahat.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Obsahovy marketing

Sila kratkych formatu v marketingovém mixu

Vit Janda - ShortPRO (dfive TikTokuj.cz)

V digitalnim marketingu, kde se pozornost publika méri v sekundach, se kratké formaty staly nezbytnou soucasti
marketingového mixu. Jak se trendy vyvijely, kam sméfujeme a jak je mozné efektivné pouzit tento typ obsahu k osloveni
zakaznik(? Dozvite se, pro¢ jsou kratké formaty idedIni pro dnesni prehlcené publikum a jak méni zplsoby interakce se
zakazniky. Ziskate konkrétni tipy, jak tento format zaclenit do své strategie a zvysit tak nejen povédomi o vasi znacce, ale
také loajalitu zakaznikd a konverze.



15:50 - 16:00

16:00 - 16:20

16:20 - 16:30

16:30 - 16:40

16:40 - 16:50

16:50 - 16:50

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Brandova kampan

Meta specialista v roce 2025 musi byt...
Honza Bartos - honzabartos.cz

Dnes nastavi kampané na Meta skoro kazdy, a diky automatizaci a Al budou klikaci jen ndkladem. Budoucnost je v Sirsim
pohledu: presahy do UX, pochopeni strategii, dllleZitosti retence a testovani. Meta specialista by mél umét zapojit reklamy
do byznysové strategie. Predstavim tfi klicové pilife, podlozené redlnymi daty a pfipadovymi studiemi, které by mél
zvladat, aby v roce 2025 prinasel hodnotu.

Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Videoreklama
Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Autor roku, projekt roku
Vyhlaseni 3., 2. a 1. mista v kategorii Osobnost roku

Zaver konference a cise vina

Maly sal

9:35 - 9:40
9:40 - 10:00

10:10 - 10:30

11:00 - 11:20

12:00 - 12:20

13:20 - 13:40

14:00 - 14:20

14:40 - 15:00

Zahajeni akce
Petr Kleiner

Panelova diskuse: Velké zahrani¢ni marketplaces a jejich vliv na ¢esky trh
Luk&s Havlasek - Notino, Ruslan Skopal - Trenyrkarna.cz, Pavel Ungr - Pavel Ungr, St&panka Vilova - Factcool

Implementace RevOps v 3DF Fitness: Zlep$eni vykonnosti a rust na trhu fitness center
Miroslav Jir¢ik - 3D Fitness, Daniel Musil - AITOM Digita

Spole¢nost 3DF Fitness, predni hrac na trhu v oblasti vystavby fitness center a distributor prémiovych fitness stroj, celila
vyzvé, jak efektivné sjednotit a optimalizovat své obchodni, marketingové a provozn{ procesy. Reéenim byla
implementace metodiky RevOps (Revenue Operations), kterd pomohla vytvorit harmonii mezi tymy, zlepsit tok dat a
zvysit efektivitu zdkaznické cesty. Prednaska se zaméri na klicové kroky implementace RevOps v 3DF Fitness, jaké
technologie a postupy byly pouZity, a konkrétni vysledky, které vedly k ristu trzeb a zlepseni spokojenosti zakaznikd.
Prijdte se inspirovat, jak metodika RevOps m(ize pfinést vyhody i vasi firmé.

Jak se digitalizuje tradice: komorni Divadlo Ungelt

Veronika Chvojkova - Konektime.com s.r.o.

Na zacatku bylo divadlo se Spickovymi ¢eskymi herci a na konci je divadlo se Spi¢kovymi ¢eskymi herci. Za 2 roky jsme
ale prosli radikaIni digitélni evoluci, médme novy kabat a dari se nam lakat mladsi divaky. Vyslyste pribéh o tom, jak
neztratit étos, ale pritom zménit UpIné vSechno!

v

JeziSkova poradna - Vano¢ni kampané Kytary.cz
Jan Krémar - Data Club, Denisa Vavrova - SmartEmailing

Prijdte si poslechnout, jak Kytary.cz pracovaly s newsletterovym miniseridlem a shopping intention kampani pred lofiskymi
Véanocemi. JeziSkova poradna vygenerovala 25 % z prosincovych e-mailingovych trzeb a prinesla 0 175 % vice
objednavek, neZ tfeba oblibend doprava zdarma. Jak mlze dobfe nastaveny e-mailing pfinést vano¢ni zazraky? Prijdte si
pro inspiraci a know-how z této kampané.

Omladili jsme online komunikaci Generali Ceské pojistovny
Aneta Beneova - Generali Ceské pojistovna, Jan Rebicek - Digital First Marketing Group

MUze byt pojistovna relevantni a zajimava pro mladé? Jak se stat prvni volbou, kdyZ se rozhodnou poprvé sjednat
pojisténi? Generali Ceskd pojistovna tvofi obsah, ktery bavi i edukuje. UkdZzeme, jak jsme diky spravnému zacileni a datfim
oslovili nové publikum s lifestylovym obsahem, navysili engagement o0 300 % a snizili CPM o polovinu.

Redesign webu Projektu Sance
Jan Végenknecht - Digital Deers, Helena Zazvorkova

Co obnasi tvorba webové prezentace pro neziskovou organizaci, kterd poméaha lidem ze znevyhodnénych sociélnich
podminek? A jak mlze vypadat moderni, ale presto autenticky design?

Coffee break



15:30 - 15:50 Panelova diskuse: Méreni kampani v roce 2025
Daniel Kafka - Fragile media, Ondrej Slama - www.ondrejslama.cz, Jan Tichy - Taste



