WebTopl1l00 2025

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

9:10-9:40 600 e-shopd, tisice e-mailii: Stav e-mail marketingu v CR (2025)
Petr Cikan - Sherpas TECH
Jak dnes (ne)funguje e-mailing v ¢eské e-commerce? Na zakladé dat z vice nez 600 e-shopl ukazeme, jak firmy
komunikuji, co automatizuji a kde nej¢astéji chybuji. Soucasti budou priklady funkni personalizace a automatizace
i aktudlni trendy, které by vam letos nemély uniknout.

9:40 - 10:10 Al a Al Overviews: Od pochopeni dramatické zmény ve vyhledavani k optimalizaci
Pavel Ungr - Pavel Ungr

Predndaska se zamérfi na to, jak se méni svét vyhledavani a obsahu s nastupem Al Overviews a jak Al mode ovliviiuje
viditelnost, relevance a vysledky. UkdZzeme si konkrétni priklady, jak tyto prvky funguji, pro¢ jsou dllezité a jak je mozné
obsah i technickou stranku webu optimalizovat, aby na nové Al-driven prostredi reagovaly co nejefektivnéji. Praktické tipy,
analyza trendl a prehled doporucenych postupd pro SEO a obsahovou strategii.

10:10 - 10:40 Méni Al zdkaznickou cestu a PPC strategii?
Markéta Kabatova - uLab

Google uz davno nenf jedinou brénou k informacim. Vyhleddvani se méni rychleji nez kdy dfiv - a s nim i nase chovani,
oCekavani i strategie, jak byt vidét. V rdmci prednasky se podivdme na data z mnoha studii, analyz a prlzkumd, diky
kterym pochopime, co je hype a kde se opravdu déji zmény. Podivdme se, kde uz Al prokazatelné méni rozhodovaci
procesy. A predevsim si nastinime, co s témi zménami dal délat a jak je zaimplementovat do fungovéni vaseho eshopu a
vasi strategie.

10:40 - 11:10 4 lekce pro YouTube kampané v roce 2026
Ondrej Slama - Ondrej Sldma
To podstatné nebyva na prvni pohled vidét - a u online kampani to plati dvojndsob. Ondrej vdm ukaze, jak nahlédnout pod
povrch nastaveni YouTube kampani, jak spravné ¢ist metriky, na kterych zélezi, a na jaké oblibené zkratky v planovani si
dét pozor. Diky tomu dokézete v roce 2026 vyuzit piny potencidl YouTube reklamy.

11:10 - 11:50 Vyhldseni 1., 2., 3. misto v kategoriich:

Brandova kampan
Vykonnostni kampan
Reten¢ni marketing
Videoreklama

SEO

11:50 - 13:00 Obéd

Modularni platforma v praxi: Automatizovany informacni systém pro efektivni digitalni
spravu

Tomas Dosoudil - MEDIA FACTORY Group

Ruéni sbér dat, pfepinani mezi systémy, neefektivni komunikace s klienty, i tak vypadal vychozi stav nasich klientd.
Dozvite se, jak jsme béhem nékolika mésicl navrhli a nasadili piné automatizovany informa¢ni systém, ktery diky
nastrojim umélé inteligence zrychlil interni procesy, snizil chybovost a zcela zménil zplsob komunikace s koncovymi
klienty.

13:00 - 13:20



13:20 - 13:40

13:40 - 14:10

14:10 - 15:00

15:00 - 15:20

15:20 - 15:50

15:50 - 16:20

16:20 - 16:50

16:50 - 17:20

17:20 - 17:40

17:40

Emco: Jak jsme hledali nové e-commerce reSeni pro D2C kanal

Ondrej Chlumsky - Emco spol. s r.o.

Pavodni platforma nam doslouZila, a tak jsme v Emco stéli pfed rozhodnutim: pustit se znovu do vyvoje vlastniho feseni,
nebo zvolit hotovou platformu a vyuzit jeji silné stranky? Podélime se o to, pro¢ jsme se rozhodli pro Shoptet Premium, co
migraci pfedchazelo, jaky byl jeji pribéh a co nasledovalo po spusténi. Zaroven priblizime, jak na tuto zménu navazujeme
a kam chceme nas e-shop déle posouvat. Prijdte si poslechnout nas piibéh, mozna v ném najdete inspiraci i pro svij e-
shop.

Digitdlni transformace Blue Style: Jak se z cestovky stava technologicka firma

Jan Bezdék - SiteOne, Imed Jeddai - Blue Style

Kdyz se na jednom pddiu potkd vizionai'sky CEO Imed Jeddai a technologicky stratég Jan Bezdék, nevznika jen prednaska,
ale zivy pribéh digitaIni transformace. Dozvite se, jak se Blue Style z cestovni kancelare proménuje v technologickou
firmu, proc se nejvice vyplati investovat pravé v dobé krize a jak odvaha lidra spolu s technologickym partnerstvim
dokaze zménit cely obor.

Vyhlaseni 1., 2., 3. misto v kategoriich:
Firemni web - malé a stfedni podniky

Firemni web - velké podniky

Ecommerce - Maly B2C projekt

Ecommerce - Velky B2C projekt

Ecommerce - B2B portal

Produktovy design

DigitaIni transformace

Coffee break

Efektivita ve firemni komunikaci: Kombinujte digital i offline

Irena Zatloukalova - Diversight.ai

Vsichni se snazime maximalné zefektivnit nase procesy a komunikaci. V interni komunikaci to mize znamenat ohlizet se
po on-line nastrojich. Ne jinak tomu je i v komunikaci k B2B partnerdim. Zkratka vsichni hleddme néjaky svaty gral - jak na
komunikaci snadno a ideaIné s co nejmensi ndmahou a zahlcenim ¢tenafd a pfijemcd informaci. Ale jde to v dnes$ni dobé?
A jak nakombinovat vSechny kandly komunikace, aby vase firemni komunikace byla opravdu efektivni? Pojdte se mnou do
svéta nastrojd, do kterych ale pofad patfi i obyc¢ejné lidské setkani.

Prozitek nebo doom-scrolling?

Michal Schindler - Creative Dock

Skute¢né kreativni obsah by se nemél podfizovat ¢islim. Galerie nejsou od toho, aby lakaly co nejvic ndvstévnikd. Na to
jsou tfeba trhy. O¢ekavat od galerie ¢isté navstévnost a prodeje, a jesté ji kvali tomu ménit na trznici, je nesmysl. No a
ted pfisla Al - a uz ani nepotfebujeme tvirce. Sta¢i nédm misto obsahu doom-scrolling?

Al nastroje pro tvorbu digitalnich assett rovnou do produkce
Lukés Pitter - 2FRESH

Jak pomoci Al vytvéret vizuaini assety konzistentné a efektivné? Na co si u toho davat pozor? Praktické zkusenosti
s néstroji jako ComfyUl, NanoBanana a dal$imi modernimi Al workflow systémy. Dozvite se:

ComfyUl - pokro¢ilé workflow pro generovani obrazkd a assetd s plnou kontrolou nad procesem

NanoBanana - uzivatelsky pfivétivé rozhrani pro Al generovani

Dalsi néstroje a postupy - co funguje v praxi, jaké jsou pfinosy a na co si dat pozor

Praktické tipy - jak Al nastroje integrovat do UX/design workflow

Vyhlaseni 1., 2., 3. misto v kategoriich:

Obsahovy marketing
Influencer marketing
Firemni komunikace
Autentickd kariérni komunikace

Celkovi vitézové v kategoriich:

Projekt roku
Autor roku
Osobnost ¢eského digitalu 2025

CiSe vina a networking



