WebTopl00 2026

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

9:10-9:40  Koupili jste si GEO? Podvedli vas, dostanete SEO
Pavel Ungr - Pavel Ungr
Prijdte se podivat pod poklicku nejnovéjsiho hypu. Ukédzeme si, kde konci skutecnd optimalizace pro umélou inteligenci a
kde zacina efektivni prace s novymi buzzwordy s cilem budovéni novych revenue streamd.

9:40 - 10:10 Nase vlastni transformace
Jan Bezdék - SiteOne, Josef Horky - SiteOne
Al rozvinilo vody na vsech frontach - v marketingu, vyvoji i v kazdodennim zivoté agentury. Misto teoretizovani ukdzeme,
jak jsme proménili SiteOne zevnitr: co jsme prestali délat a co jsme naopak posilili a co nds to naudilo. Hlavni zjisténi?
Mnohem ddlezitéjsi je ,CO" nez ,JAK".

10:10 - 10:40 Kognitivni pretizeni v dobé Al
Aneta Martinek - #HolkyzMarketingu
Mate pocit, ze diky Al zvladnete vice prace za méné casu a potencidl toho, co dokdzete, je nekonecny? | tak ale nenastava
ten pocit Ulevy a Cisté hlavy a misto toho zazivéte tzv. brain fry. Al méni pracovni workflow a my tomu musime jit naproti.
A pravé na to se podivdme v této predndsce.

10:40 - 10:50 Al ovliviuje nakup dfiv, nez zakaznik pfijde na e-shop. Co ukazuji data?
Pavel Cvetler - Shoptet
Tretina online nakupujicich uz pfi hledani informaci pouziva Al, presto z ni zatim prichazi jen 0,3 % navstév e-shopl. Kde
se tedy zdkaznik rozhoduje o ndkupu a co ovliviuje, které obchody mu Al doporuci? Pavel Cvetler predstavi vysledky
unikatniho vyzkumu nakupniho chovani i vyvoje Al ndvstévnosti a ukdze, jak mohou e-shopy zvysit svou Sanci dostat se
do doporuceni Al.

10:50 - 11:30 Vyhldseni 1., 2., 3. mista v kategoriich:

Brandova kampan
Vykonnostni kampan
Reten¢ni marketing
Videoreklama

SEO

11:30 - 12:40 Obéd

12:40 - 13:00 Vysledky testovani vitéznych brandovych kampani z leto$niho ro¢niku
Vojtéch Prokes - Behavio Labs
Vitézové pod lupou
Karty letodnich vitéz( brandové kategorie jsou témér rozdané. Jak ale kampané obstoji v testu Behavia?
0 Shodne se porota se Sirokou verejnosti?
0 Cim se inspirovat do vlastni kampané?
0 Kde vitézové mohli pfidat na efektivité?
Vysledky predstavi pfimo na vyhlaseni soutéze Vojta Prokes, $éf vyzkumu v Behaviu.

13:00 - 13:30 Brand na hrané priamérnosti: kdy v kreativé (ne)funguje Al
Daniel Bohuslav - Sherpas
Al je skvély pomocnik, ale mizerny stratég, kreativec a nespolehlivy manazer s nulovou odpovédnosti. V dobé, kdy se

vSichni slepé predhanéji v adopci umélé inteligence, roste hodnota lidského Usudku, kontextu a zkusenosti. Pouzivejte Al
jen tam, kde dava smysl.



13:30 - 14:00

14:00 - 14:30

14:30 - 15:10

15:10 - 15:30

15:30 - 16:00

16:00 - 16:30

16:30 - 17:00

17:00 - 17:40

17:40 - 18:00

18:00

Pul cesty za sebou: éeska e-commerce v datech a kontextu

Matéj Kaposvary - Notino

Ceska e-commerce mé za sebou dvacet let rlistu: vysokou penetraci, silné lokaIni hrace a zakazniky, pro které je nakup
online samoziejmost. Jsme nékde pdl cesty. Mozna teprve, mozna uz. Snadny rist ale skon¢il. Nové zakazniky uz skoro
neni kde brat a dalsi koruny se budou generovat jinde, nez jsme zvykli. Podivdme se, kde presné ten zbytek riistu lezi:
v kategoriich, které online teprve pfichazeji, ve frekvenci a vérnosti stavajicich zakaznikd a v preshrani¢nim prodeji. Kdo
ma Sanci v tom vyrist a kdo naopak ne?

Recept na efektivni investice
Robert Cizek - Taste

Skoro kazda firma dnes investuje do kanal(, které nemusi prindset hodnotu - jen to v reportech neni vidét. Na datech
redlného klienta ukdzeme, jak spocitat, kdy jsou investice skute¢né efektivni a kdy tak jen v prehledech vypadaji.

Vyhlaseni 1., 2., 3. mista v kategoriich:
Firemni web - malé a stfedni podniky

Firemni web - velké podniky

Ecommerce - Maly B2C projekt

Ecommerce - Velky B2C projekt

Ecommerce - B2B portal

Produktovy design

DigitaIni transformace

Coffee break

Budte rozpoznatelni i poslepu diky sonic brandingu
Barbora Truksova - Trebledu

Zvuk jako strategicky nastroj, ktery v dneSnim prehlceném svété zdsadné ovliviiuje, jak lidé znacku vnimaji a jak si ji
pamatuji.

YouTube misto TV reklamy? Prakticka zkusenost

Ondrej Sldma - Ondrej Sldma

Dava smysl udélat kompletni prechod z TV reklamy do YouTube? Jak na to? Co nds prekvapilo pfijemné a co naopak
neprijemné? Head of Digital Commerce Stada Katefina Janouskova a marketingovy konzultant Ondrej Sldma vas nechaji
nahlédnout do nitra ambiciézniho projektu.

Zprava o stavu influencer marketingu za rok 2026
Petr Srna - WOO

Vyhlaseni 1., 2., 3. mista v kategoriich:

Obsahovy marketing
Influencer marketing
Firemni komunikace
Autentickd kariérni komunikace

Celkovi vitézové v kategoriich:

Projekt roku
Autor roku
Osobnost ¢eského digitélu 2026

Cise vina a networking



